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»Bad Hindelang Ist
Lebensraum. Fur Blrger
auf Dauer, flr unsere
Gaste auf Zelt.
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INDE THEMENFELDER AUS DER MARKENUMFRAGE
:LANG

» Die Forderung einer starken Gemeinschaft

» Die Starkung unserer Familienbetriebe und der Regionalwirtschatft

» Ein natur- und sozialvertraglicher Tourismus

» Die Starkung unserer Infrastruktur samt Anpassung an den Klimawandel

» Die Reduzierung des Individual- und Parksuchverkehrs und die
Schaffung neuer innovativer Mobilitatsiosungen

» Das Ziel einer klimaneutralen Gemeinde
» Wohnraum fur Einheimische

» Die Reduzierung von Leerstanden



ZUKUNFTSWERKSTATT
8X8

Land & Handwerk &
Alpwirtschaft Einzelhandel

Jung & Alt Visionare
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I-I_IEH(E; TOURISTISCHE SPITZENLEISTUNGEN

» Die starke Integration zwischen Berglandwirtschaft, Tourismus und
Handwerk

» Unsere intakte alpine Kulturlandschaft und das Naturschutzgebiet
AAl | g2uer Hochal peni

» Bad Hindelang ist laut der Weltgesundheitsorganisation WHO einer der
Orte mit der besten Luft weltweit

» Bestes Familienskigebiet in den bayerischen Alpen

»UnserLei t produkt, die AXBadeHWi ndel ang
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ﬁ g ISt einer der Orte mit der besten Luft weltweit. -

osmve erkungmserer grunen Landschaft zur Regeneratlon des






Q MOBILITAT/ EMMI  -MOBIL
INDE

:LANG » EMMI-MOBIL T Emissionsfrel, Miteinander, Individuell - fahrt
vollkommen bedarfs-und routenopti miert und sc

» Mit unzahligen virtuellen Haltestellen sind Einwohner und Urlaubsgaste
mit der EMMI-MOBIL-App ab der Hausttr mobil.

» Mit der elektronischen Bad Hindelanger Gaste- oder Burgerkarte sind
sowohl EMMI-MOBIL als auch der OPNV kostenlos.



