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Einziger Tagesordnungspunkt

Fachgespridch zum Thema ,,Nachhaltige
Kleidung“

dazu Sachverstdndige:

Dr. Antje von Dewitz

Vorstand, Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft
e.V.

dazu verteilt:

PowerPoint-Prasentation, Ausschussdrucksache
20(26)27 (Anlage 1)

Viola Wohlgemuth

Kampaignerin Kreislaufwirtschaft und
Ressourcenschutz, Greenpeace e. V.

dazu verteilt:

Umfrage: "Nachhaltigkeit ist tragbar”,
Ausschussdrucksache 20(26)24-1 (Anlage 2) und
Report: "Vergiftete Geschenke",
Ausschussdrucksache 20(26)24-2 (Anlage 3)
PowerPoint-Prdasentation, Ausschussdrucksache
20(26)24-3

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Sehr
geehrte Damen und Herren, ich eroffne die

17. Sitzung des Parlamentarischen Beirates fiir
nachhaltige Entwicklung mit dem einzigen
Tagesordnungspunkt ,,Offentliches Fachgesprich
zum Thema ‘Nachhaltige Kleidung‘“. Ich begriiBe
alle Anwesenden und die per Video
zugeschalteten Mitglieder des Parlamentarischen
Beirates fiir nachhaltige Entwicklung. Ganz
herzlich begriilen darf ich auch unsere beiden
geladenen Sachverstdndigen. Zugeschaltet per
Video (WebEx) hat sich Frau Dr. Antje von
Dewitz. Ich bitte kurz um eine Auﬁerung, dass wir
Sie horen konnen. Frau Dr. von Dewitz, konnen
Sie uns horen?

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Ich
kann Sie leider nicht horen.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Wir
konnen Sie aber héren. Wenn Sie uns nicht horen
konnen, ist das schlecht.

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Da
bin ich ja beruhigt, dass Sie mich hdren.
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Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Kénnen Sie
uns jetzt horen?

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Nein.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Kénnen Sie
mit ihr per Chat (WebEx) das Problem kldren? Wir
versuchen es jedenfalls.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Jetzt klappt es.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Ich darf zu
meiner Rechten bereits unsere zweite
Sachverstidndige, Frau Viola Wohlgemuth,
begriilen. Von Thnen beiden erhoffen wir uns
einen wertvollen Input zu dem Thema und sind
schon sehr gespannt.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Ich
rufe Sie direkt in der Sitzung an.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Wir warten
jetzt noch den Moment ab. Wenn wir akustisch
immer wieder Zwischengerdusche haben, hilft es
auch niemandem weiter. Insofern versuchen wir,
das jetzt noch mal zu kléren.

Hanna Popp (Mitarbeiterin Abg. Tessa Ganserer
(BUNDNIS 90/DIE GRUNEN)): Ich habe bei Frau
Ganserer angerufen. Die sitzt in der Sitzung und
ist dran gegangen, und die sagt jetzt Bescheid. In
der Sitzung vorher hat das gut funktioniert. Das
wird sicher gleich behoben werden. Ich bin die
Mitarbeiterin von Frau Ganserer, die hier tiber
Video mit Thnen spricht. Ich schalte mich wieder
stumm.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Vielen Dank.

Hanna Popp (Mitarbeiterin Abg. Tessa Ganserer
(BUNDNIS 90/DIE GRUNEN)): Gerne.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Danke fiir
den Hinweis.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Das
miisste jetzt der Hinweis sein.

Abg. Stephanie Aeffner (BUNDNIS 90/DIE
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GRUNEN): Frau Kopp hat mich angerufen. Die
Teilnehmer im Video (WebEx) horen uns nicht.
Auch Frau von Dewitz kann uns nicht horen. Die
haben das schon in den Chat geschrieben.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Das heilit,
alle Teilnehmerinnen und Teilnehmer im Video
konnen uns nicht héren? Und wenn man die
Sitzung noch mal komplett schlieffit und dann
noch mal neu beginnt?

OAR Sebastian Fritsch (Sekretariat): Wir wiirden
die Sitzung jetzt kurz schliefen und dann neu
starten [...].

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Jetzt geht es.

OAR Sebastian Fritsch (Sekretariat): Sie horen
mich tiber mein Mikrofon des PCs, nicht tiber
WebEx.

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Okay. Dann bis gleich. Das heif3it, wir fliegen jetzt
alle noch mal aus WebEx heraus?

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Okay, jetzt
mache ich einen neuen Versuch. Wir haben das
Online-Meeting neu gestartet. Ich sehe schon

einige Online-Teilnehmerinnen und -Teilnehmer.

Ich frage mal in Richtung von Frau Dr. von
Dewitz, die ich mit Namen erkennen kann.
Ko6nnen Sie mich horen?

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Ich
kann Sie horen.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Okay, jetzt
klappt es. Das ist ja super. Ich habe gerade eben
alle begriiit. Ich wiederhole das nicht noch
einmal.

Ein herzliches Willkommen vor allen Dingen
unseren beiden Sachverstdndigen, die ich gleich
noch etwas niher vorstellen werde und die uns
heute mit ihrer Sachkunde fiir das Gesprach zur
Verfiigung stehen. Ich freue mich auch, dass die
interessierte Offentlichkeit hier im Sitzungssaal
des Paul-Lobe-Hauses anwesend sein kann, die
ich auch herzlich begriifie. Die Sitzung wird live
im Parlamentsfernsehen auf Kanal zwei
libertragen. Dazu sage ich gleich noch zwei Sétze.
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Ich will zunéchst unsere beiden Sachverstdndigen
in alphabetischer Reihenfolge vorstellen.
Zunichst Frau Dr. Antje von Dewitz. Sie ist seit
2021 im Vorstand des Bundesverbandes
Nachhaltige Wirtschaft e. V. Die Outdoor-Marke
,Vaude” ist seit 2018 Mitglied im Bundesverband.
Der Themenschwerpunkte von Frau von Dewitz
im Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft sind
,Lieferketten®, , Fair Fashion®,
,,Gemeinwohlokonomie“ und
,#Bleiberechtfuralle®.

Frau Dr. Antje von Dewitz ist Geschéftsfiihrerin
der nachhaltigen Outdoor-Marke ,,Vaude* in
Tettnang. Nach ihrem Studium der Wirtschafts-
und Kulturraumstudien an der Universitdt Passau
war sie bei ,,Vaude“ zunichst als
Produktmanagerin, spéter als Verantwortliche fiir
die Kommunikation tédtig. Von 2002 bis 2005
promovierte und arbeitete sie am
Stiftungslehrstuhl Entrepreneurship der
Universitdt Hohenheim. 2005 wurde sie
Marketingleiterin bei ,,Vaude* und tibernahm
2009 die Geschiftsfithrung von ihrem Vater und
,Vaude“-Griinder Albrecht von Dewitz. Als
Geschaftsfithrerin hat sie ,,Vaude“ zu einem
nachhaltigen Unternehmen transformiert. Antje
von Dewitz setzt sich engagiert fiir 6kologische
und soziale Verantwortung in den globalen
Lieferketten ein — auch auf nationaler und
internationaler Ebene. Sie plddiert dafiir, dass
Unternehmen auch Verantwortung fiir Mensch
und Natur iibernehmen und unternehmerischer
Erfolg nicht nur am Finanzgewinn, sondern auch
am Beitrag zum Gemeinwohl gemessen wird. Ein
nachhaltig ausgerichtetes Unternehmen kann, wie
die Praxis zeigt, auch wirtschaftlich sehr
erfolgreich sein. Herzlich willkommen, Frau von
Dewitz.

Ich komme zu Frau Viola Wohlgemuth. Sie sitzt
zu meiner Rechten. Frau Wohlgemuth,
approbierte Apothekerin, arbeitet seit 2018 bei
Greenpeace Deutschland e. V. als Konsumexpertin
mit den Schwerpunkten , Ressourcenschutz”,
,Plastikmiuill“ und , Internationale Lieferketten“.
Sie war von 2011 bis 2017 wissenschaftliche
Mitarbeiterin im Arbeitskreis Pharmazeutische
Biologie und Biotechnologie von Prof. Dr. Shu-
Ming Li an der Philipps Universitdt Marburg, an
der sie auch promoviert hat.

Frau Wohlgemut steht unter anderem hinter der
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Greenpeace-Textil-Kampagne ,,Detox” fiir eine
giftfreie Produktion von Kleidung. Ob Fashion
oder Plastik, ihr Credo lautet: ,,Weniger ist mehr*.
So kdmpft sie fiir einen Bewusstseinswandel bei
Konsumentinnen und Konsumenten. Auch Ihnen,
Frau Wohlgemuth, ein herzliches Willkommen.

Bevor wir in das Gesprich einsteigen, gibt es noch
einige organisatorische Hinweise. Frau
Wohlgemuth hat zur Vorbereitung auf das
Gesprich zwei Papiere {ibersandt, welche als
Ausschussdrucksachen 20(26)24-1 und 20(26)24-2
an die Beiratsmitglieder verteilt und auf der
Homepage des Beirates veroffentlicht wurden. Die
PowerPoint-Prasentationen von Frau von Dewitz
und Frau Wohlgemuth zur heutigen Sitzung
werden wir im Nachgang als
Ausschussdrucksachen verteilen.

Die Mitglieder des PBnE haben beschlossen, dass
das heutige Gesprédch im Parlamentsfernsehen
iibertragen wird. Die Sitzung wird live auf Kanal
zwei ibertragen und spéter in der Mediathek und
dann auch auf der Webseite des Beirates
eingestellt. Beide Sachverstdndige haben sich mit
der Ubertragung einverstanden erklirt. Von
unserem heutigen Fachgespriach wird zudem ein
Wortprotokoll erstellt. Zu diesem Zweck wird die
Sitzung zur Erstellung des Protokolls
mitgeschnitten.

Fiir das Eingangsstatement haben wir den
Sachverstdandigen jeweils ein Zeitfenster von etwa
zehn Minuten eingerdumt, das ich Sie bitte,
moglichst einzuhalten. Hieran werden sich dann
eine oder mehrere Fragerunden anschlieBen. Es ist
vorgesehen, dass Sie die Fragen im Anschluss an
die Fragerunde gemeinsam beantworten konnen.
Etwa gegen 19:15 Uhr wiirde ich die 6ffentliche
Sitzung dann gerne beenden. Die Mitglieder des
Parlamentarischen Beirates werden sich dann
anschliefend noch fiir eine nichtoéffentliche
Sitzung ebenfalls in diesem Sitzungsformat mit
den gleichen Zugangsdaten zusammenfinden.
Widerspruch dazu sehe ich nicht. Dann verfahren
wir so.

Unsere beiden Sachverstdndigen haben sich im
iiber die Reihenfolge verstdndigt. Sie sind
iibereingekommen, dass es am besten fiir uns
Teilnehmende sei, wenn Frau Wohlgemuth den
Aufschlag macht. Deswegen, sehr geehrte Frau
Wohlgemuth, bitte legen Sie los. Wir freuen uns.

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
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Sachverstidndige Viola Wohlgemuth
(Kampaignerin Kreislaufwirtschaft und
Ressourcenschutz, Greenpeace e. V.): Einen
schonen Abend. Ich wiirde dann starten. Ich habe
uns zum Einstieg in dieses Themenfeld vor allem
noch einmal ein paar Zahlen mitgebracht.
Offensichtlich will der PC die Prdsentation noch
nicht starten. Ich kann aber ansonsten hier auch
weitermachen. Ich glaube, er iibertrdagt den Inhalt
noch nicht [...]. Zum Einstieg ein paar Zahlen, um
sich dem Themenfeld etwas zu ndhern und noch
einmal klar zu machen, dass wir hier bei der
Textilindustrie nicht iiber ein kleines
kosmetisches Problem reden, sondern wir haben
hier ein grofes Umwelt- und
Menschenrechtsproblem.

Sie kennen wahrscheinlich mehrere der Zahlen
und dass wir {iber 10 Prozent der globalen
Treibhausgase jetzt schon aus der Textilindustrie
emittieren. Aber andere Zahlen sind weniger
geldufig. So sind es jetzt schon 35 Prozent des
Eintrages von Mikroplastik weltweit in unsere
Meere, die durch das Waschen und das
Produzieren von Textilien hervorgerufen werden.
Wir wissen, dass iiber 25 Prozent der Textilien gar
nicht erst in den Verkauf kommen. Das fiihrt
dazu, dass weniger als ein Prozent der Textilien
weltweit iiberhaupt recycelt werden. Insgesamt
wird davon, und das sind noch sehr konservative
Schétzungen, davon ausgegangen, dass jede
Sekunde eine Wagenladung voller Textilen
verbrannt wird oder auf internationalen
Miilldeponien landet und am Ende nichts anderes
als Sondermiill ist. Das Ganze, das sehen wir auch
links noch mal, startet mit der Olindustrie.

70 Prozent der Textilien, die wir gerade tragen,
bestehen aus synthetischen Fasern. Das
Hauptproblem, was wir in den letzten Jahren auch
in den Medien immer starker feststellen, sind
natiirlich gerade die Menschenrechts- und
Umweltprobleme, die wir in den
Produktionsldndern des globalen Siidens sehen.
Dies betrifft insbesondere das Chemikalien-
Management, das am Anfang dieser
Produktionsketten steht. Wir wissen, dass bis zu
3.500 verschiedene Chemikalien, viele davon
umwelt- und gesundheitsschddlich, in der
Textilbranche und in der Textilindustrie
eingesetzt werden. Damit ist sie eine der groBten
SiiBwasserverschmutzer weltweit. Es wird davon
ausgegangen, dass selbst bei Einhaltung von
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bestehenden Gesetzen gerade in Siidostasien
Umweltverschmutzung nicht bekdmpft werden
kann und auch nicht bekdmpft wird. Deswegen
hat Greenpeace 2011 mit der ,,DetoxMyFashion“-
Kampagne gestartet und 80 internationale Brands
genau zu diesem Umbruch aufgefordert. Das
bedeutet ganz klar, eine Verantwortung fiir den
Chemikalieneintrag durch die Lieferketten zu
ubernehmen. Das bedeutet auch, die Vision eines
,,Detox-To-Zero“-Ziels zu erfiillen. Das bedeutet
ganz konkret, keine Einleitung von Umwelt- und
gesundheitsgefahrdenden Chemikalien entlang
der kompletten Lieferkette. Und eben auch, und
das ist ganz wichtig, das ,,Right to know*. Das
bedeutet eine transparente Umsetzung dieser
Verdnderungen und im Chemikalien-Management
und das Ganze kombiniert mit einer erweiterten
Herstellerverantwortung.

Ich habe das hier noch einmal in meiner
Prasentation mitgebracht, weil wir sehen, dass das
Grundprinzip von REACH ((EG) 1907/20086,
Européische Chemikalienverordnung zur
Registrierung, Bewertung, Zulassung und
Beschriankung chemischer Stoffe), das wir
Moment haben, gedndert werden muss. Das
Grundelement der ,,Detox“-Kampagne ist der
,Clean-Factory-Ansatz“. Unabhédngig von dem,
wie wir es im Moment in REACH sehen, reicht es
uns nicht, dass wir am Ende ein Textil in Europa
so lange gewaschen haben, bis es hier den
Grenzwerten entspricht. Etwas, was hierzulande
krebserregend ist, ist es auch in Bangladesch, ist
es auch in Indien. So etwas darf gar nicht erst in
den Umlauf gebracht werden. Deswegen ist das
Grundprinzip der ,,Detox“-Kampagne der ,,Clean-
Factory-Ansatz®. Das bedeutet, die elf
gefdhrlichsten Chemikaliengruppen diirfen gar
nicht mehr eingesetzt werden. Das Ganze wird
nattirlich kontrolliert, indem wir Abwassertests
haben, indem wir am Ende auch den Schlamm,
also den Klarschlamm, bewerten, indem der
analysiert wird. Und wenn hier noch Chemikalien
gefunden werden und es dann eben einen
Riickkopplungsmechanismus gibt, um die
Entgiftung von Anfang an voranzubringen, dann
sehen wir das. Deswegen habe ich das
mitgebracht. Hier noch mal im Report
,Destination Zero“. Diese 80 Firmen haben
gezeigt, dass es geht, entlang der gesamten
Lieferkette zu entgiften. Das haben wir deshalb
mitgebracht, weil wir in Deutschland derzeit ein
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Lieferkettengesetz haben, was genau diese
Moglichkeiten aufzeigen sollte und es nicht
umsetzt. Was wir sehen ist diese Entgiftung. Diese
Entgiftung schaffen wir nur per Gesetz. Firmen
werden es nicht einfach nur aus
Selbstverpflichtung schaffen. Wir haben ndmlich
wiahrend wir hier reden, wihrend wir glauben,
dass in den letzten Jahren so viel passiert ist, eine
Entwicklung fernab der Offentlichkeit, zumindest
der Zivilgesellschaft, die etwas kritischer darauf
guckt, und auch fernab von den Kontrollen der
Behorden, in der ,,Fast-Fashion“ zu ,,Ultra-Fast-
Fashion®“ mutiert ist. Wenn wir bei den Firmen
wie H&M und bei Zara mittlerweile eine
Unterkollektion pro Woche sehen, sehen wir bei
dem neuen Online-Giganten SHEIN, der grofite
Produzent von Textilien online weltweit 6.000 bis
9.000 neue Designs, die tdglich auf den Markt
kommen. Der Verkauf lauft mittlerweile komplett
online an den Behérden und an den Kontrollen
vorbei in die Kinderzimmer der Européerinnen
und Européer. Zielgruppen sind Kinder ab neun
Jahre. Wir haben in den letzten Wochen einige
dieser Textilien untersucht und festgestellt, dass
uber 15 Prozent dieser Textilien oberhalb der
REACH-Normen der Europdischen Union (EU)
liegen. Stellenweise werden diese iiber das
Hundertfache tiberschritten. In einem Schuh
waren es Uber 650-fach hohere Werte, als diese in
Europa zugelassen sind und das komplett an den
Kontrollen vorbei. Es wird nichts passieren. Hier
sieht man noch mal auf meiner Prasentation, dass
Zara mittlerweile drei Wochen braucht fiir die
Herstellung der Ware. SHEIN macht das in drei
bis sieben Tagen, und am Ende ist es in den
deutschen, in den europédischen Kinderzimmern.
Was wir jetzt also brauchen, ist ganz klar.

Die europédische REACH-Verordnung und das
europdische Chemikalien-Management miissen
iiberarbeitet werden. Biirgerinnen und Biirger und
die Zivilgesellschaft brauchen eine Mdglichkeit,
die zustdndigen Behorden alarmieren zu kénnen
wenn Beweise vorliegen, damit
besorgniserregende Situationen bei
Nichteinhaltung der Vorschriften aufgedeckt
werden. Es muss klar sein, dass endlich strenge
Sanktionen verhangen werden, wenn diese
REACH-Normen der Europdischen Union nicht
eingehalten werden, was im Moment nicht der
Fall ist.
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Wir brauchen die Etablierung eines
Schnellverfahrens fiir die EU-Institutionen und -
Staaten, um ganze Gruppen von Chemikalien aus
Konsumgiitern und aus gewerblichen Produkten
zu verbannen. Im Moment stehen wir da, dass wir
eine Chemikalie nach der anderen identifizieren.
Das ist wirklich absurd aus chemischem und aus
pharmazeutischem Verstidndnis. Sie miissen als
chemische Gruppe eliminiert werden. Und wir
brauchen ganz klar ein Verbot der Ausfuhr von
Chemikalien aus Europa, wenn deren
Verwendung eh schon in Europa verboten ist und
diese am Ende wieder bei uns landen. Das
bedeutet fiir uns ganz klar — deswegen habe ich
dieses Beispiel noch mal mitgebracht — dass die
Lieferketten der ,,Game-Changer” sein kénnen,
wenn wir hier hereingehen. Die Firmen haben
gezeigt, dass sie, wie man hier in der Priasentation
auf der ,,Detox-Live“-Karte sieht, ihre Daten, ihre
Lieferketten offenlegen kénnen, dass sie wissen,
wo produziert wird, dass sie das klar auch der
Offentlichkeit vorlegen kénnen, wie
beispielsweise die Abwasserdaten vor Ort sind.
Unser Lieferkettengesetz ist ein Papiertiger, denn
es fordert das nicht ein. Und genau das brauchten
wir. Wer mehr Informationen haben will, kann
das in unserem Report noch mal nachlesen, der
das ganz genau darlegt [...]. Ich glaube, jetzt hakt
noch einmal die Technik, aber wir versuchen es
manuell.

Wir bleiben in den Lieferketten, denn das ist
definitiv ein , Learning” aus dieser ganzen
Kampagne und der Bewegung. Da die Préasentation
hakt, konnen wir ansonsten auf die Prasentation
in Papierform umsteigen, jetzt ist es ja schon mal
ausgedruckt. Das wire auch eine Mdglichkeit. Ich
hatte nicht vorgesehen, dass es ausgedruckt
werden muss. Deswegen habe ich auch weniger
Material zur Verfiigung gestellt. Wie Sie sehen,
sind die ganzen Verweise bzw. Verlinkungen in
der Prasentation und man kann es sehr gerne auch
noch mal nachlesen.

Was wir ndmlich durch diese Kampagne gesehen
haben, ist, dass die Lieferketten einfach der
,Game-Changer” sein konnen, denn 85 Prozent
der Treibhausgase der Textilindustrie und der
Umweltschidden, die hier verursacht werden,
bleiben in den Produktionsldndern, also gerade in
Stidostasien. Das sind Indien, China und auch die
Tirkei. Das bedeutet also, wenn wir etwas
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verdndern wollen, wenn wir Treibhausgase hier
reduzieren wollen, dann miissen wir genau dort
ansetzen. Man sieht in der Studie, die Sie jetzt
gerade online nicht sehen kénnen, aber als
Tischvorlage vor sich liegen haben, dass gerade
bei den Nassprozessen in Siidostasien der gréfite
Teil dieser Treibhausgase und der
Umweltschdden verursacht werden. Und das
bedeutet, genau hier muss auch angesetzt werden.
Wie Sie auf der nédchsten Folie sehen, zeigt es uns
ganz klar, dass wir jetzt mit dem EU-
Lieferkettengesetz die Moglichkeit haben, hier
reinzugehen. Das bedeutet, und das ist gerade die
Anforderung an unsere Bundesregierung, dass wir
die klimabezogenen Sorgfaltspflichten
sanktionierbar in das EU-Lieferkettengesetz
integrieren miissen. Das war der Vorschlag der
EU-Kommission. Es wird gerade von der
deutschen Bundesregierung boykottiert, indem
diese Sanktionierbarkeit herausgenommen wird.
Das darf nicht sein, weil wir jetzt schon sehen,
dass wir eigentlich mit weniger als zehn Euro pro
Tonne CO, 70 Prozent der Treibhausgase
einsparen wiirden. Das wiirde am Ende nur einen
Euro pro Jeans ausmachen, wenn wir hier etwas
verandern. Das bedeutet also, das
Lieferkettengesetz ist fiir uns ein absoluter ,,Game-
Changer” in diesem Bereich [...].

Hier haben wir ganz konkret die Bilder, wo wir
noch mal nachlesen konnen, wo die
Treibhausgasemissionen in den Lieferketten
entstehen und warum wir auch so viele
Moglichkeiten der Verdnderung haben, wenn wir
hier eingreifen, das bedeutet, wenn wir weniger
und sauber produzieren. Hier sehen wir noch mal
die Zahl: Wie gesagt, ein Euro mehr pro Jeans und
wir wéren in der Lage, 70 Prozent der
Treibhausgase vor Ort anzugehen, denn die
Verstromung vor Ort passiert mit
Braunkohlestrom. Wir brauchten uns dann keine
Gedanken machen, wenn wir dann am Ende
unsere Konsumgiiter in Stidostasien produzieren
lassen und hier am Ende ein T-Shirt nur 1,7 Mal
tragen, bis wir es wegschmeiflen. Das sind unsere
Emissionen, die dort entstehen. Die
Textilindustrie an sich ist als Geschéftsmodell
linear. Wie sie gerade agiert, ist an sich eine
Katastrophe. Das, was gerade stattfindet, ist, dass
wir endliche Ressourcen mit endlichen Energien
und sehr viel Chemikalien in toxische
Einwegprodukte verwandeln, von denen dann
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nach kurzer Tragezeit, beispielsweise ein Party-
Top in Deutschland, dass 1,7 Mal getragen wird,
weggeschmissen wird, am Ende Berge von Miill
entstehen, die nicht recyclingfdhig sind. Ein
Grofteil der Textilien besteht aus synthetischen
Fasern. Diese sind niemals recyclingfdhig, sind
belasten mit Chemikalien und werden dann in
andere Lander des globalen Stidens exportiert,
hauptsédchlich nach Afrika.

Das heilit, dieses ganze Modell muss in Frage
gestellt werden. Wenn wir von ,,Fashion“ reden,
reden wir eigentlich von ,,Fossil-Fashion®.

70 Prozent der Textilien bestehen aus
synthetischen Fasern. Das bedeutet Erd6l und
Gas. Wir haben im Sommer erst wieder
nachgewiesen, dass iiberproduzierte neuwertige
Ware von den grofen Handlern, auch deutschen
Firmen, zum Beispiel hier in Kambodscha einfach
verbrannt wird, mit extremem Umwelt- [...] und
Gesundheitsrisiken der Arbeiterinnen und
Arbeiter vor Ort, die dann diesen Gasen und dem
Rauch ausgesetzt sind. Ich war selber in Kenia im
Marz bzw. April vor Ort. Ich habe Unmengen
deutschen Textilmiill dort gesehen. Bis zu

40 Prozent der sogenannten Secondhand-Ware
aus Europa bzw. aus Deutschland ist am Ende
nichts anderes als ein illegaler Miillexport, der
hier stattfindet in den Nairobi-River. Sie kénnen
das meiner Prdsentation entnehmen. Dort haben
wir meterweise Textilien, die aufeinander
gestapelt sind. Dinge, die niemals recyclingfdhig
und einfach nichts anderes als Plastikmiill sind.

Deswegen ist unsere Forderung klar. Wir
brauchen ein {ibergeordnetes
Ressourcenschutzgesetz. Wir brauchen eine
grundséitzliche Reduzierung des
Ressourcenverbrauchs, dem sich auch die
Textilindustrie unterordnen muss. Das bedeutet
ganz klar, wir brauchen eigentlich eine Reduktion
der 17 bis 19 Tonnen an Rohstoffen, die wir pro
Person in Deutschland aktuell verbrauchen, auf
maximal sechs Tonnen pro Jahr. Das bedeutet
einen radikalen Umbau der Textilindustrie. Jetzt
hakt die Priasentation wieder [...].

Umgerechnet auf die Textilindustrie bedeutet das
einfach ganz klar: Textilhdndler miissen zu
Textildienstleistern werden. Es muss klar sein,
dass ab 2035 nur noch 40 Prozent der Textilien
neu gekauft und neu produziert werden und

60 Prozent durch die Alternativen wie

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
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»Secondhand®, , Leihen®, ,, Teilen*, , Tauschen*
und ,,Reparatur” gedeckt werden miissen. Und
das bedeutet fiir die Politik, dass wir eine
Rahmengesetzgebung brauchen, die das Ganze
ermoglicht. Bis 2030 sollten zehn Prozent der
deutschen Verkaufsflachen in deutschen
Innenstéddten fiir die Alternativen zum Neukauf
bereitgestellt werden. Denn die Menschen nutzen
die Alternativen und sie wollen die Alternativen.
Es fehlt aber die Rahmengesetzgebung, es fehlen
die Alternativen in ihrem Alltag. Was wir gerade
erleben — hier ein Bild aus Kenia —
»Nachhaltigkeit” wird auf das ,,Conscious-Label*
der Firma H&M geklebt. Die Realitét sieht
allerdings so aus, dass die Textilien dort landen
und verbrannt werden. Was wir ndmlich gerade
sehen in unserem letzten Report, auf der
Prédsentation ganz rechts, das ist vielleicht etwas
kryptisch, aber wenn man sie etwas ndher
anguckt, erkennt man, dass das eigentlich der
Kreis ist, wo wir hin missten. Wir haben links in
der Prasentation etwas dunkel gezeigt in diesem
Kreis die Kreislauffahigkeit. Businessmodelle der
Textilindustrie miissten sich entsprechend
verdndern. Wir haben in der Priasentation in hell
bzw. unten die ,,Entschleunigung der
Stoftkreisldufe”, die wir gerade in der
Textilindustrie haben. Wenn man in der
Prédsentation oben das rausgezoomt im Kreis
ansieht, sieht man die Entwicklung, die die
Textilindustrie gerade in ihrer Nachhaltigkeit
nimmt und das ist viel zu wenig. Den Kreis
miissen wir eigentlich ausfiillen. Was wir sehen
sind eben Elemente des Einsatzes recycelter
Materialien. Das war es aber an der Stelle.

Sehen wir uns links in der Prdsentation einmal
den Report an. Die Realitét sieht so aus, dass
gerade mal drei Prozent der Textilien, die jetzt auf
dem Markt sind, recyceltes Material enthalten,
und davon ist der GroBteil eben aus Flaschen aus
PET (Polyethylenterephthalat). Das bedeutet, aus
dem einzigen Plastik-Kreislauf, der im Kreislauf
wirklich funktioniert, ndmlich der
lebensmittelechten PET-Flaschen, entziehen wir
Material. Damit machen wir ,,Greenwashing* fiir
die Textilindustrie, und neues Rohol wird
gewonnen, um weitere neue Flaschen zu
produzieren. Gerade mal ein Prozent der Textilien
werden aus alten Textilien recycelt. Es gibt
praktisch keine Branche, vielleicht nach der
Baubranche, die so weit von der
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Kreislaufwirtschaft entfernt ist wie die
Textilindustrie.

Zum Abschluss noch etwas Erfreuliches fiir Sie.
Die Alternativen sind eigentlich da. Die
Alternativen miussen zum neuen , Normal“
werden und die Bevolkerung nimmt diese
Alternativen an. Allerdings fehlen die Angebote
sowie die Rahmengesetzgebung, um sie
umzusetzen. Die letzten Umfragen von
Greenpeace haben ergeben, dass wir

340 Millionen Stiick weniger an neuen
Kleidungsstiicken in deutschen Kleiderschrianken
haben, weil Menschen weniger einkaufen. Diese
Umfrage hat ergeben, dass das erste Mal
,Nachhaltigkeit” eine wichtigere
Kaufentscheidung ist, als der Preis. Gerade junge
Frauen, denen eigentlich als Treiber der Fast-
Fashion-Industrie die Hauptschuld gegeben wird,
haben 20 Prozent weniger Textilien in 2022 als in
2017 gekauft, und iiber 45 Prozent der Befragten
kaufen schon Second Hand. Damit wird es also
zum neuen ,Normal“. Uber 38 Prozent der jungen
Frauen haben sich schon mal ein Textil
ausgeliehen, nicht nur im privaten Umfeld,
sondern auch von professionellen Anbietern. Die
Alternativen werden genutzt. Was fehlt, ist die
Rahmengesetzgebung und genau diese Angebote,
auch im Kleinen. Man kann es sich aber noch mal
im Detail angucken. An dieser Stelle die ganz
klaren Forderungen von iiber 70 Prozent der
Bevolkerung auch an die Regierung, dass es keine
neuwertigen Retouren geben darf und keine
Textilien mehr zerstort werden diirfen. Sie
fordern daher Reparaturmoglichkeiten. Und sie
sagen auch ganz klar, die Bevolkerung wiirde
mehr reparieren und die Alternativen nutzen,
wenn die Angebote vorhanden wéren. Und genau
das fehlt.

Deswegen sind auch unsere Empfehlungen an die
Politik zeitlich begrenzt und dann lieber auf
Nachfrage: Die EU-Textil-Strategie, die gerade
entwickelt und das erste Mal iiberhaupt definiert
wurde, muss in nationales Recht umgesetzt
werden. Wir stehen hinter dieser Vision, dass wir
bis 2030, wie es jetzt innerhalb der EU formuliert
wurde, alle Textilerzeugnisse, die auf den Markt
kommen, langlebig und recycelbar sein miissen.
Das heiBit, es muss klar sein, dass sie zum grofen
Teil aus recycelten Fasern bestehen, dass sie vor
allem frei von gefdhrlichen Stoffen sind und das

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
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Ganze unter Beachtung der sozialen Rechte und
der Umwelt. Was noch nicht drin ist und was
ergdnzt werden muss, ist ganz klar, dass wir dafiir
eine verbindliche Anforderung an Haltbarkeit,
Recyclingfihigkeit, Reparatur und
Wiederverwendung haben miissen. Das ist im
Moment nicht der Fall. Es muss klar sein, dass wir
eine erweiterte Herstellerverantwortung fiir diese
Produkte haben. Es reicht also nicht, sie einmal
auf den Markt zu schmeifien und dann zu sagen
,,Nach mir die Sintflut®, sondern es muss
Verantwortung fiir sie {ibernommen werden. Wir
brauchen einen digitalen Produktpass. Das heilit,
wenn am Ende ein Textil im Altkleidercontainer
landet, muss ich iiberhaupt in der Lage sein zu
sehen, aus was es hergestellt wurde, damit es
iiberhaupt ins Recycling gehen kann. Und wir
brauchen eine Strategie zur Entgiftung der textilen
Lieferkette. Denn unabhédngig von den Firmen, die
den ,,Detox“-Committment von Greenpeace
gefolgt haben, sehen wir, dass nicht mal die EU-
Normen eingehalten werden. Und wir brauchen
einen Ausstieg aus synthetischen Fasern. Wie wir
am Anfang ja schon gehort haben, kommen

35 Prozent des Mikro-Plastik-Eintrags, den wir
jetzt schon haben, aus der Textilindustrie. Die
Textilindustrie basiert auf der Olindustrie. Und
das muss geédndert werden.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Vielen
Dank, Frau Wohlgemuth, auch dass Sie mit
unseren technischen Schwierigkeiten so
hervorragend klar gekommen sind. Wir machen
nach dem zweiten Impuls die erste Fragerunde.
Da bitte ich alle um etwas Geduld. Und wir haben
Frau von Dewitz online zugeschaltet. Wie ich
sehe, klappt jetzt auch die Akustik. Das ist
wunderbar. Ich darf Sie um Ihren Vortrag bitten.
Wir schauen mal, wie das mit der Technik
funktioniert. Ich glaube, Sie haben, auch eine
PowerPoint-Priasentation?

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Genau, die miisste man hoffentlich jetzt schon
sehen.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Im Moment
sehen wir sie noch nicht.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Und jetzt?
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Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Jetzt
passiert was. Da ist sie. Wunderbar.

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Vielen Dank fiir die Einladung. Ich mdéchte
anhand des Beispiels von ,,Vaude* aufzeigen, dass
auch mittelstdndische Unternehmen durchaus in
der Lage sind, hohe soziale und dkologische
Anforderungen in der Bekleidungsindustrie zu
stemmen, wenn auch unter Schwierigkeiten und
auch mit komplexen Lieferketten. Deshalb auch
dieser Aufbau. Als Erstes sozusagen die Probleme
und dann die Losungen von einer Praxis, die aber
durchaus auch politischer Rahmenbedingungen
bediirfen, damit dem mehr folgen, und dass es
schneller geht und dass es machbar ist fiir alle.

,Vaude“, hat etwa 150 Millionen Euro Umsatz.
Damit ist das Unternehmen immer noch
mittelstindisch, hat 45 Produzenten weltweit.

80 bzw. 90 Prozent der gesamten Textilproduktion
findet in Asien statt, so auch bei uns. 45 Prozent
wird in Vietnam produziert mit iiber

150 Materiallieferanten weltweit. Das vorab, um
so ein bisschen die Komplexitédt aufzuzeigen.

Um diese ganzen vielfiltigen Probleme
anzugehen, haben wir 2010 ein eigenes Label bzw.
ein eigenes Meta-Label gegriindet. Das heil3it
,Green Shape“, und es ist ein Meta-Label wie der
,Griine Knopf“, aber noch umfassender und
ganzheitlicher. Wir starten bei unserer Arbeit
beim Design. Das heilit beim Design miissen
unsere Produktmanager schon genau nachweisen,
wie sie Folgendes beriicksichtigen: Zum einen die
Materialeffizienz. Also, es ist durchaus tiblich,
dass ca. 30 Prozent von dem ganzen Material, von
den Stoffbahnen bei der Herstellung des Produkts,
weggeschmissen wird, weil eben nur 70 Prozent
sozusagen der Schnitte so gelegt werden kénnen.
Ziel ist es, Materialeffizienzen zu berticksichtigen,
damit es bis zu 90 Prozent geht. Sie miissen
beriicksichtigen, dass das Produkt hinterher bei
30 Grad gepflegt werden kann und keine
chemische Reinigung benotigt. Sie miissen beim
Design des Produkts bereits anlegen, dass das
Produkt am Ende reparierfdhig ist. Das fiihrt bei
uns Stiick fiir Stiick zu einer ganz neuen
Designsprache. Beispielsweise werden
ReiBverschliisse nach aulen verlegt oder
Schnallen abkoppelbar gemacht, damit die
schneller austauschbar sind etc. Und sie miissen
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sicherstellen, dass das nach dem aktuellen Stand
der Technik ist. Wir haben ja gerade gehort, nur
ein Prozent aller Textilien werden iiberhaupt
recycelt. Und es gibt bisher nur wenige Hinweise,
dass das Material beispielsweise ein
Monomaterial sein sollte, damit es irgendwann
mal recyclingfahig ist, und dass sie das in diesem
Zusammenhang eben schon beriicksichtigen bzw.
begriinden, wenn es nicht moglich ist.

Nach dem Design geht es im nédchsten Schritt an
die Auswahl der Materialien, was vor allem im
Outdoor-Bereich unglaublich vielfiltig ist. Also,
wir setzen mehrere hunderte Materialien ein. Hier
dient ,,Green Shape“ als Meta-Label und baut auf
vorhandenen Standards auf. Also, im
Baumwollbereich ist es beispielsweise GOTS
(Global Organic Textile Standard) als sehr hoher
Standard. ,,bluesign” ist ein Arte weiteres
Reinheitsgebot, sowie der ,,Global recycling
Standard“ sozusagen als ,,Downsizing Standard®.
Das heilt, fiir uns ist ,,Green Shape* eine Art
Management-System, womit wir unseren
Produktmanagern Vorgaben machen, wie viel
,Green Shape“ pro Jahr sie erreichen miissen. Wir
setzen also ganz klare interne Ziele, und mit
diesen Anforderungen nominieren wir
Materialien. Wir geben also vor, welchen
Standard sie erfiillen miissen. Bei manchen
Zutaten im Produkt, wie dem Garn oder den
Knopfen, nominieren wir nicht, die werden auf
lokalen Markten gekauft. Um sicher zu gehen,
dass da keine Schadstoffe drin sind, haben wir
eine ganz klare Spezifizierung anhand einer
Manufacturing Restricted Substances List (MRSL),
die auf den , Detox“-Vorgaben von Greenpeace
aufbauen. Das bedeutet, dass wir ganz genau
sagen, was darf da nicht drin sein und
kontrollieren, ob das auch eingehalten wird selber
durch Abwassertests. So stellen wir bei den
Materialien und durch Kontrollen sicher, dass wir
nach bestem Wissen und Gewissen schadstofffrei
sind. In der Produktion fungiert auch ,,Green
Shape“ wieder als Meta-Label fiir verschiedene
Umweltstandards, die in der Produktion
eingehalten und kontrolliert werden missen, wie
durch EMAS (Eco-Management and Audit
Scheme) und durch die
Umweltmanagementsystemnorm ISO 14001, aber
eben auch Standards im Sozialbereich, wie etwa
,Fair wear”. Das heilit unabhidngige Audits
kontrollieren alle Produktionsstatten, auch bei
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uns. Entsprechende Beschwerdemechanismen
stehen dahinter, sodass wir im Umwelt- und
Sozialbereich sicher sein konnen, dass da hochste
Standards eingehalten werden. Das ist miihsam,
auch fiir die Produktionsstdtten. Hier aber auch
gleich ein Plddoyer von uns. Das ist biirokratisch
und teilweise aufwendig. Man muss sich neuen
Sachen unterordnen. Aber das professionalisiert
die Produktionsstitten, und es schafft auch
Zukunftsfahigkeit. Viele Widerstdande mussten wir
uberwinden, um zu so einer Transformation zu
kommen. Heute wird das sehr positiv gesehen,
weil die Produktionsstétten damit gut fiir die
Zukunft aufgestellt sind und als attraktive
Arbeitgeber gelten etc. Insoweit hilft das auch,
und sie begreifen das als Management-System.
Voraussetzung dafiir ist immer, dass kein
,Produzenten-Hopping*“ stattfindet, sondern dass
man lange vertrauensvolle Partnerschaften mit
den Produzenten hat, um so gemeinsam in einen
kontinuierlichen Verbesserungsprozess zu
kommen. Die auftraggebende Firma ist auch
mitverantwortlich fiir alles, was vor Ort passiert
und zwar in der Art und Weise, wie sie den
Einkauf tiatigt und wie sie kommuniziert.

Wichtig finde ich auch zu erwdhnen, dass man in
ganz vielen Bereichen sowieso nur vorwérts
kommt, wenn man mit anderen Unternehmen
zusammenarbeitet. Wir arbeiten auch ganz héufig
mit Wettbewerbbrands zusammen. In meiner
Prédsentation sind ein paar dargestellt.
Beispielsweise hervorgehoben ist das European
Outdoor Group Climate Action Project. Da
arbeiten wir mit zehn anderen Marken aus dem
Outdoor-Bereich zusammen, um ein ,,Mapping*
der Produzenten zu machen und um zu schauen,
welche Produzenten haben wir denn gemeinsam,
um dann zu sagen, ,,.Das sind die Produzenten, die
haben wir gemeinsam, lass uns die angehen, um
durch externe Audits festzustellen, wie stehen die
eigentlich da im Energiebereich, wie kénnen wir
die zu Energieeffizienz-Programmen animieren,
und wie kénnen wir die Stiick fiir Stiick auf
erneuerbare Energien umstellen?* Sowas schaffen
wir nur, wenn wir gemeinsam agieren. Deshalb
bringt eine gesetzliche Rahmengebung
wahnsinnig viel, weil sich dann mehr Marken
und mehr Unternehmen auf diesen Weg machen
und der ganze Transformationsprozess fiir alle
einfacher, schneller und billiger wird. Gerade das
European Outdoor Group Climate Action Project

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
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ist fiir uns ein Schritt, um unsere Science Based
Targets zu erfiillen und Schritt fiir Schritt dazu
beizutragen, das 1,5-Grad-Ziel zu erfiillen. Dann
kann es weiter gehen.

Das Produkt ist jetzt beim Konsumenten. Was tun
wir da? Hier haben wir ja entsprechend schon
angelegt, dass die Produkte reparationsfihig sind.
Wir haben auch eine grofe Reparaturwerkstatt, in
der wir reparieren. Wir haben aber auch
Ersatzteile. Diese sind bei uns bestellbar. Man
kann sich bei uns auf der eigenen Website oder
auch bei ,,FIX-IT“, einer Reparatur Plattform,
Reparaturvideos anschauen, um auch als
Konsument Produkte selber zu reparieren. Und es
wird unglaublich gut wahrgenommen. Es gibt
zwar eine Wegwerfgesellschaft da drauflen, aber
auch eine reparaturwillige Gesellschaft, die
unheimlich dankbar solche Services annimmt.
Gleichzeitig investieren wir sehr stark in neue
Geschiftsmodelle, also beispielsweise in "Mieten
statt Kaufen". Nicht jeder braucht ein eigenes Zelt,
sondern man kann es einfach fiir den nédchsten
Urlaub mieten. Wir bauen derzeit
Riicknahmesysteme auf, um im ,,Recommerce”
alte Produkte wieder fiir den Markt neu
aufzubereiten. Momentan sind diese
Geschiftsmodelle fiir uns weit, weit entfernt von
einer Rentabilitdt. Auch da muss einiger
Gehirnschmalz rein, um politische
Rahmenbedingungen zu bauen, um in solche
Geschiftsmodelle investieren zu konnen, die auch
zukunftsfihig sind. Umwelttechnisch ist es super
zukunftsfihig bzw. 6konomisch leider noch nicht.

Dann sind wir im Prozess quasi bei der Endphase.
Wir haben versucht, das Produkt so lang wie
moglich zu reparieren, das Leben zu verldngern,
aber irgendwann ist das Produkt ,,fertig”. Was tun
wir da? Zum einen investieren wir stark in
Technologien, die uns erméglichen, Produkte nur
aus einem Material zu machen, wie dieser
Rucksack, der komplett aus CPU ist, wo auch —
Stand 3D-Technologie — der Riicken gespritzt
wurde, um aus einem Material zu sein. Ich habe
das mal mitgebracht, um auch zu zeigen, dass es
viel Aufwand bedeutet. Diese Transformation ist
fiir uns heute aber auch ein unglaublicher
Innovationstreiber geworden. Unsere
Produktausrichtung hat kontinuierlich neue
Produktideen und Produktrichtungen.

Gleichzeitig engagieren wir uns auch politisch

20. Wahlperiode Protokoll der 17. Sitzung

vom 30. November 2022

Seite 11 von 24



B
"

und auch in Normungsausschiissen, um
iiberhaupt in diesem komplexen Geflecht der
Kreislaufwirtschaft im textilen Bereich auf einen
Nenner zu kommen. Gerade bei dem ,,accelerating
circularity” sitzen alle an einem Tisch, also der,
der die Marke, das Produkt macht, die
Riicknehmer, die Sammler, die Detektierer, die
Sortierer, die Garnhersteller, die dann wieder aus
alten Produkten neues Garn machen sollen und so
weiter. Wichtig ist, dass alle voneinander wissen
miussen. Die Marke bzw. das Brand muss wissen,
was darf denn in ein Produkt hinein, damit es
iiberhaupt recycelfdhig ist. Der Sammler muss
wissen, was ist denn jetzt in dem Produkt drin?
Der Sortierer muss das ebenfalls wissen, auch der
Hersteller, also alle. Wir brauchen da gleiche
Standards, gleiche Vorstellungen, und das ist
unglaublich komplex und wahnsinnig schwer.
Wir sind noch ganz am Anfang, bis dieser
Kreislauf geschlossen wird.

Ich komme zum Ende und méchte einmal dazu
aufzeigen, dass es viele Vorteile hat, diesen Weg
zu gehen und dass es ist machbar ist. Wir haben
100 Prozent audidierte Lieferanten und
Produzenten, sowohl im ¢kologischen als auch im
sozialen Bereich. Wir haben 90 Prozent unserer
Produkte in unserem eigenen ,,Green Shape ,,-
Standard. Wir haben schon iiber 70 Prozent in
recycelten Materialien auf dem Weg zur
Klimaneutralitdt gemiB Science Based Targets
gebracht, haben dadurch hohe jahrliche
Einsparungen an CO,, Wasser und Energie. Was
ich damit sagen will: Die nachhaltige
Transformation ist moglich und ist natiirlich auch
ganz wichtig. Ein unheimlich starker
Innovationstreiber hat eine hohe
Zukunftsorientierung und ist fiir uns inzwischen
auch ein wichtiges Markenfundament. Wir haben
ja gerade gehort, der Konsument von heute will
das. Die Probleme werden allen immer bewusster,
und wer sich heute dem verschlieft und sagt, das
ist alles zu aufwendig, der verbaut sich die
Zukunft, der lernt eine ganz wichtige
Zukunftsdisziplin nicht.

Gleichzeitig ist es aber auch so, dass wir einen
viel héheren Aufwand und Kosten haben und
damit auch Risiko. Wir haben einfach einen viel
hoheren Kostenaufwand als herkémmliche
Brands. Wir haben hoheren Aufwand
beispielsweise auch durch die dramatisch
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hoheren Kosten in recycelte Materialien. Wir
haben ja schon gehort, dass die meisten
Materialien aus Rohol bestehen. Das ist vor allem
auch fiir unseren Bereich der Fall. Die Funktion
der Produkte bezieht sich auf Materialien mit
Rohol. Wenn ich recycelte Materialien einsetze,
dann sind die wesentlich teurer als Produkte, die
ich stdndig neu aus Rohdl produziere. Die
Umstellung auf erneuerbare Energien in den
Lieferketten ist extrem schwierig, aber das sind ja
unsere Konsumprodukte, die da mit
entsprechendem Energieaufwand hergestellt
werden. Zudem haben wir noch fehlende
Rahmenbedingungen fiir das Recycling von
Textilien. Der gesamte Weg einer nachhaltigen
Transformation der Bekleidungsherstellung ist
nach wie vor ein herausfordernder Pionierweg.
Wir brauchen ein , Level Playing Field“, dass
nicht die, die sich bemiihen, grofe
Herausforderungen haben und durch Mehrkosten
dafiir abgestraft werden, sondern wir brauchen
politische Rahmenbedingungen, die den gesamten
Mindeststandard nach oben holen, sodass
dadurch viel mehr Unternehmen sich auf den
Weg machen und gemeinsam an diesen
Zukunftsdisziplinen zusammenarbeiten.

Beispiele fiir erforderliche politische
Rahmenbedingungen sind zum einen das
Lieferkettengesetz, das auch fiir kleinere
Unternehmen gilt. Es ist ein Fehlschluss zu
denken, dass man die kleinen Unternehmen
beschiitzen miisste. Die miissen das genauso
lernen. Und auch die brauchen wir. Vor allem
miissen auch Umweltaspekte ins
Lieferkettengesetz hinein. Es miissen Vorgaben
und Anreize zur Nutzung von Umwelt- und
Sozialstandards gesetzt werden, um auf dem Weg
zu diesen Standards fiir die Unternehmen die
Nachfrage zu erhthen und damit in Folge die
Kosten zu reduzieren. Wir miissen ganz dringend
die 6ffentliche Beschaffung darauf ausrichten.
Jetzt haben wir schon ,,Green Shape” und ,,Griiner
Knopf*“. Dann sollten diese doch bitte auch als
Standard in der 6ffentlichen Beschaffung
verpflichtend gefordert werden, um das Ganze zu
fordern und zu férdern.

Wir brauchen zudem eine CO,-Bepreisung, die
sich auch auf die Materialien durchschldgt. Denn
es kann doch bei aller Logik nicht sein, dass
nachhaltige, recycelte Materialien teurer sind als
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Rohmaterialien.

Wir brauchen Forderprogramme fiir die
Unterstiitzung der Energiewende in den
Lieferlandern. Dies ist oft als Brand in Asien sehr
schwer zu transformieren. Wir miissen ganz
dringen in solchen innovativen Anreizen denken.
Beispielsweise miissen Mehrwertsteuersitze fiir
nachweislich nachhaltige Produkte gesenkt
werden, z. B. Produkte, die den ,,Griinen Knopf*
tragen, fiir recycelte Materialien, fiir Mono-
Material-Produkte. Das sind die Produkte, die ich
brauche, um dann den Kreislauf letztendlich zu
schlieBen, etwa fiir Reparatur-Dienstleistungen,
um Reparaturdienstleistungen auch wirklich
rentabel zu machen oder eben auch fiir Second-
Hand-Produkte. Solche Sachen wiirden
unglaublich helfen und Schwung reinbringen.
Herzlichen Dank fiir Thre Aufmerksamkeit.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Ein
herzliches Dankeschon an Frau Dr. von Dewitz.
Das waren eine ganze Reihe Fakten, von Impulsen
und von Anforderungen an die Politik. Daher gibt
doch auch eine ganze Reihe von Fragen. Ich habe
jedenfalls schon zwei Wortmeldungen gesehen.
Jetzt kommen noch ein paar dazu. Dann wiirde
ich sagen, fangen wir mal so an. Als Erstes hatte
sich Frau Radomski gemeldet. Danach gehen wir
von dort aus im Uhrzeigersinn herum, sodass alle
zum Zuge kommen. Bitteschon, Frau Radomski.

Abg. Kerstin Radomski (CDU/CSU): Dankeschon,
Herr Vorsitzender. Ich glaube, der Blumenstraul,
den wir jetzt hier vorgelegt bekommen haben, der
hat verschiedene Bliiten. Ich hatte es schon mal
gesagt, ich finde es eigentlich nicht optimal, wenn
wir zwei Vortrdge horen, die dann noch in so
kurzer Zeit besprochen werden miissen. Ich
wiirde mir wiinschen, dass wir bestimmte Dinge
in einer groBeren Tiefe bearbeiten. Das ist bei dem
vorgestellten Blumenstraull dann etwas schwierig.
Ich m6chte mich auf einen Aspekt, ndmlich die
Chemikalien, beschrianken. Das Thema
,Reparieren“ etc., das sind alles Teilaspekte.
Diese miisste man viel tiefergehender behandeln,
damit man wirklich zu Lésungsansédtzen kommen
kann. So wird das einfach in die Runde geworfen
und wir haben im Grunde genommen etwas
gehort, und wir sind gar nicht so weit gekommen,
dass wir das in konkrete politische Dinge
umsetzen konnten. Es sei denn, wir wiirden eins
zu eins den Dingen, die uns vorliegen, dann
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immer folgen. Da ist man ja meistens auch nicht
gut beraten, wenn man immer nur eine Meinung
gehort hat.

Zu den Chemikalien hétte ich folgende Fragen:
Ich habe bei mir im Wahlkreis Unternehmen, die
bemiihen sich wirklich um das Thema. Das
stimmt gar nicht, es ist der Nachbarwahlkreis,
aber mich interessiert das jedenfalls. Ich hab mir
das angesehen. Die bemiihen sich da wirklich
sehr, sie sind unheimlich weit auch bei den
Garnen und bei Knépfen. Die machen vor allen
Dingen Handtiicher, Bettwidsche und Gardinen.
Bei den Chemikalien hétte ich eine fachliche
Frage, und zwar die Frage nach der Farbe
Schwarz. Das ist ja eine groe Herausforderung,
chemisch Schwarz, also wirklich echtes Schwarz,
hinzubekommen. Viele Produkte, die die
herstellen, sind dann tatsdchlich in Pastelltonen,
weil man dann andere Chemikalien benutzen
muss. Das ist tatsdchlich meine Frage, dass wir
wirklich tiefer in die Dinge einsteigen und uns
dann damit beschéftigen: Wie kann der Weg
iiberhaupt gehen? Dieses Unternehmen macht das
sehr verantwortungsvoll. Und die machen dann
auch ,,Recycling”. Wenn sie bei denen Bettwische
kaufen, dann kaufen sie den Recycling-Prozess
bereits mit. Also das, was sie sich eigentlich
wiinschen. Aber ich glaube, da muss man
teilweise ganz tief einsteigen, um dann wirklich
nicht nur die Schlagworte bedienen zu kénnen.
Deshalb geht meine Frage in Richtung
,Chemikalien“, auch um vor allen Dingen dunkle
Farbung vorzunehmen. Ich glaube, das ist eine
Herausforderung. Die zweite Herausforderung, die
besteht, ist die Waschanleitung. Da sind immer
Chemikalien in den Fdden bzw. im Druck drin.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Achten Sie
freundlicherweise auf die Zeit.

Abg. Kerstin Radomski (CDU/CSU): Ja. Die haben
sich ein Label selber drucken lassen mit einem
ganz diinnen Faden, der dann nicht verwischen
kann. Immer wenn sie dieses Label eindrucken,
habe ich am Ende des Verwertungsprozesses ein
chemisches Problem. Vielleicht konnten Sie dazu
auch etwas sagen?

Deshalb noch einmal mein Hinweis: Bitte lassen
Sie uns tief in Themen einsteigen, dann haben wir
auch ein gewisses Niveau in diesem Ausschuss.
Ansonsten kratzen wir immer nur an der
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Oberfldche. Dankeschon.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Der
Hinweis ist gehort, er ist etwas fiir die
Obleuterunde, in der ja letztlich iiber die
Themensetzung entschieden wird. Jetzt aber
zunédchst Herr Gerschau und dann Herr Griinder.

Abg. Knut Gerschau (FDP): Ich unterstiitze das
ausdriicklich. Diese Themen haben es wirklich
verdient, noch tiefer diskutiert zu werden.

Ich habe zwei Fragen an Frau Wohlgemuth. Wie
wirksam sind die MaBnahmen und Initiativen der
deutschen Bundesregierung, wie etwa das
,Bilindnis fiir nachhaltige Textilien* oder der
,Griine Knopf“? Das kam in Threm Vortrag nicht
vor. Wie konnen wir Beschwerdemechanismen in
der Textil- und Bekleidebranche so zugédnglich
und berechenbar machen, bzw. transparent so
gestalten, dass auch der Textilarbeiter in
Bangladesch auf solche Beschwerdemechanismen
aufmerksam gemacht werden kann. Das wire auch
eine interessante Frage, ob man so etwas dort
einrichten kann.

Und eine Frage an Frau von Dewitz. Was halten
Sie denn von dem Vorschlag von Greenpeace,
dass Sie als Hersteller aussteigen sollen aus
synthetischen Fasern und dass Sie dadurch eine
erweiterte Herstellerverantwortung iibernehmen?
Dariiber hinaus gratuliere ich Thnen zu der Idee
mit dem Miet-Service. Ich glaube, das ist ein sehr
interessanter Weg.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD):
Dankeschon. Herr Griinder.

Abg. Nils Griinder (FDP): Ich fange mal an mit
Frau von Dewitz. Sie hatten auf einer Folie etwas
ausgefiihrt zu ,Materialeffizienz*, , Pflege,
,Reparierbarkeit und ,,Recycelbarkeit”. Nur
damit ich das verstehe folgende Frage: Hat das
Auswirkungen auf den Preis? Und wie kann man
das vielleicht schaffen, dass das dann auch in der
Gesellschaft breiter akzeptiert wird, falls es
Auswirkungen auf den Preis haben sollte.

Zu Frau Wohlgemuth. Von Ihnen wiirde mich
interessieren: Sie haben gesagt, dass bestehende
Gesetze iiberhaupt nicht ausreichen wiirden,
beziehungsweise da driiber hinweg gegangen
wird. Warum ist das so? Vielen Dank.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD):
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Dankeschon. Dann Frau Ganserer bitte.

Abg. Tessa Ganserer (BUNDNIS 90/DIE
GRUNEN): Danke, Herr Vorsitzender. Sehr geehrte
Frau Wohlgemuth, erst einmal vielen Dank fiir
Thre Ausfiithrungen. Ihr Vortrag hat, ganz deutlich
gemacht, dass es beim Thema ,,Nachhaltiges
Textil“ nicht reicht, sich nur auf eine Facette zu
konzentrieren, dass es nicht reicht, wenn wir Bio-
Baumwolle als Fasern nutzen und dafiir dann
einfach immer noch viel zu viel davon
produzieren und einfach wegschmeiBlen. Beim
Thema ,,Nachhaltiges Textil* ist es wirklich
wichtig, alle Details, die fiir nachhaltige
Produktion notwendig sind, anzuschauen. Sehr
positiv stimmt mich auch die Umfrage von
Greenpeace, dass vor allem die jiingere Generation
hier bereit ist, ihr Konsumverhalten nicht nur zu
iiberdenken, sondern gerade dabei ist, ihr
Konsumverhalten zu dndern.

Ich denke, das muss seitens der Politik unterstiitzt
werden. Gleichwohl mdéchte ich mich als
Politikerin nicht aus der Verantwortung ziehen.
Ich bin der Uberzeugung, dass wir politische
Rahmenbedingungen bendtigen. Sie haben ein
paar Sachen angesprochen. Mich wiirde dabei
Folgendes interessieren: Was haben Sie denn fiir
Vorschlédge? Sie haben das Problem der Firma
SHEIN angesprochen, ,,Ultra Fast Fashion“ und
extrem billige Produktion, bei der sehr viel an
Retouren vernichtet werden, und Sie habe gesagt,
dies entzieht sich komplett der Regulierung. Wir
sind ja gerade dabei, auf EU-Ebene das
Lieferkettengesetz und die Okodesign-Richtlinie
zu verhandeln. Was haben Sie da an konkreten
Vorschlédgen fiir politische Rahmenbedingungen?

Frau von Dewitz, auch vielen Dank fir Thren
Vortrag. Das Beispiel ,,Vaude“ zeigt, dass es
bereits Unternehmen gibt, die das erkannt haben.
Sehr positiv stimmt mich auch, dass Sie bereits in
neue Geschiaftsmodelle wie , Leasen statt Kaufen*
und ,,Reparaturanleitungen” investieren. Kénnen
Sie da vielleicht einen Uberblick tiber die Branche
geben? Wie sind andere Textilproduzentinnen
und Textilproduzenten da aufgestellt? Haben
diese Produzenten das bereits auch erkannt, und
miisste eigentlich nicht gerade von der deutschen,
meistens mittelstindischen Textilindustrie eine
starke Unterstiitzung fiir politische Forderungen
kommen, um Ultra-Fast-Fashion wie SHEIN
entsprechend in die Schranken zu verweisen?
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Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Danke sehr.
Als Néchstes Frau Hagl-Kehl, und dann Herr
Blankenburg.

Abg. Rita Hagl-Kehl (SPD): Auch von meiner
Seite recht herzlichen Dank fiir Thre
Ausfithrungen und dass das Thema heute auf dem
Tableau steht. Es ist fiir mich auch ein sehr
personliches Thema. Ich bin gelernte
Damenschneiderin. Ich war im Jahr 1990 die
Vorletzte in meinem Landkreis, die das gelernt
hat. Und damit komme ich auch schon zu meinen
Fragen.

Beim Recht auf Reparatur stellt sich mir die Frage,
wie das umsetzbar sein soll? Also, wir haben
kaum mehr Schneiderinnen und Schneider, die
das konnen. Sie machen schone YouTube-Videos.
Also, wenn es mit YouTube gehen wiirde, dann
hitte ich nicht drei Jahre lernen miissen. Dann
stimmt irgendetwas nicht. Ich bezweifle, dass es
auber mir noch viele Leute hier im Raum gibt, die
einen ReiBverschluss einndhen kénnen. Das kann
ich jetzt natiirlich nicht beurteilen. Fraglich ist, ob
man nicht nur in der Lage ist, den Reifiverschluss
einzunihen, sondern ob man auch eine
Nédhmaschine hat. Einen Reillverschluss kann man
auch gar nicht anders einndhen, wiirde ich sagen.
Also, ich kann auch Knopfl6cher mit der Hand
nédhen. Fraglich ist, wie konnen wir das
umsetzen?

In den 1990er Jahren ist unsere gesamte
Textilindustrie abgewandert. Im Hinblick auf das
,Recht auf Reparatur” wiirde ich in Teilen auch
sagen, dass das Thema 30 Jahre zu spdt kommt.
Wie konnen wir die Verbraucher iiberzeugen? Die
Studien sind sehr schon, Frau Wohlgemuth, die
kenne ich aus dem Landwirtschaftsbereich. Da
sind auch alle bereit, viel mehr Geld fir
nachhaltige Produktion auszugeben, also fiir mehr
Tierwohl. Wir haben im Ergebnis, dass es die
Menschen nicht in der Wirklichkeit tun. Das ist
genau das Problem, das wir oft sehen. Wenn ich
beispielsweise zum Alexanderplatz gehe und
sehe, wie die Menschen da mit diesen riesigen
Tiiten der Firma Primark rauskommen, dann
verzweifle ich manchmal daran. Gleichzeitig ist
jetzt weniger im Schrank. Laut den Umfragen
kann das vielleicht der Corona-Effekt sein, wo
man weniger einkaufen gehen konnte und die
Geschifte auch geschlossen waren. Da hat die
Textilbranche in meinem Wahlkreis entsprechend

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
Entwicklung

gejammert.

Dann noch eine Frage zu ,,Bio-Baumwolle®. Ist
das wirklich nachhaltig oder nicht? Es steht oft
drauf. Ich lese die Etiketten genau. Dort steht
dann drauf "Mit Bio-Baumwolle". Also kann das
denn sein? Dann ist vielleicht fiinf Prozent Bio-
Baumwolle drinnen. Fraglich ist, ob es wirklich
Bio-Baumwolle ist und ob es nachhaltig ist.
Dankeschon.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Ich bitte
die drei nachfolgenden Fragesteller, ein bisschen
auf die Zeit zu achten. Wir sind schon bei

19:00 Uhr. Ich weib, es ist schwierig. Als Néchstes
Herr Blankenburg.

Abg. Jakob Blankenburg (SPD): Das werde ich
tun. Deswegen halte ich mich kurz, kann aber
ganz gut an Kollegin Hagl-Kehl anschliefen,
nédmlich an ihre Frage danach, was die
Verbraucherinnen und Verbraucher tatsdchlich
tun. Es liegt ja jetzt gerade erst der ,,Black Friday“
und der ,,Cyber Monday“ hinter uns mit den
zugehorigen Discount-Angeboten. Da wiirde mich
mal interessieren, die Frage geht wahrscheinlich
am besten an Frau Wohlgemuth, ob sich das,
abseits von Ihren Umfragen und den konkreten
Verkaufszahlen, die sicherlich nicht fiir dieses
Jahr von den Herstellerinnen und Herstellern
verdffentlicht wurden, aber in der Vergangenheit,
tatsdchlich auch tibertragen ldsst von den
Umfragen hin zu den Ergebnissen an solchen
Shopping-Events oder ist dieser Trend, immer
mehr Konsum, immer mehr Shopping, an diesen
Tagen weiterhin ungebrochen?

Die zweite Frage konnen Sie gerne beide
beantworten. Fiir mehr Nachhaltigkeit bei
Textilen soll es ja auch die ,,Sustainable
Products“-Initiative der Europdischen
Kommission geben. Wie beurteilen Sie den
Ansatz, verpflichtende Informationen am Produkt
zur 0kologischen Bewertung zu verlangen, also
dhnlich wie bei Energieverbrauchskennzeichnung
von A bis E.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD):
Dankeschon. Dann sind wir bei Herrn Riexinger.

Abg. Bernd Riexinger (DIE LINKE.): Ich versuche
auch, es kurz zu machen. Vielleicht noch eine
Vorbemerkung. Ich fand es sehr gut, dass wir im
Hinblick auf die internationale Dimension auch
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deutlich vermittelt bekommen haben, dass es sich
hier nicht um eine Kleinigkeit handelt.
Andererseits aber auch an dem praktischen
Beispiel, dass auch ein mittelstdndischer Betrieb
das umsetzen kann.

Ich hétte zwei Fragen. Die erste richtet sich an
Frau Wohlgemuth. Sie haben da stark darauf
abgehoben, dass wir insbesondere in den Léndern,
wo am meisten konsumiert wird, versuchen
miissen, das stdrker zu regulieren. Ich glaube das
im Ubrigen auch. Die Schwierigkeit besteht immer
darin, das war fiir mich jetzt neu, dass praktisch
die Hauptlasten fiir die 6kologische Verwiistung
eigentlich in den Produzentenldndern passieren.
Das heiBit, wir brduchten eine Regulierung, die in
die ,,Produzentenldnder” eingreift und
gleichzeitig in die ,,Konsumentenldnder”. Das
hétte mich noch ein bisschen mehr interessiert.
Mir ist bewusst, dass man das nicht so ganz kurz
ausfiihren kann, aber ich bin auch eher ein
Anhiénger von Regulierung.

Ich hétte dann noch eine kurze Frage an die Frau
von Dewitz. Ich habe mir mal Ihre Internetseite
angeguckt, weil mir das gar nicht so klar war, was
Sie genau produzieren. Ich fand es aber ziemlich
interessant. Die ganze Textilbranche arbeitet ja im
hohen Mafe tiber die Preise, also, was da
praktisch angeboten wird, beispielsweise Fiinf
Euro fiir ein T-Shirt oder noch billiger etc. Das
kann ja praktisch {iberhaupt nicht realistisch sein.
Der Preis driickt keine realistische GroBenordnung
mehr aus und kann nur mit groBer Ausbeutung
von Natur und Menschen einhergehen. Bei Thnen
sind die Preise in einem anderen Niveau. Kann
man das iiberhaupt iiber Preisregulierung
machen? Es besteht die Gefahr, dass solche
Unternehmen wie Ihres dann stark in einem
Nischenbereich anséssig sind, und die
eigentlichen Player, die ganz GroBen, die machen
bei weitem keine nachhaltige Produktion.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD):
Dankeschon, und Herr Dr. Kraft.

Abg. Dr. Rainer Kraft (AfD): Nicht nur, dass wir
Nihmaschinen haben, ich habe diese schon
repariert. Hochstpersonlich, indem ich einen
neuen Kondensator eingel&tet habe.

Zuerst eine Frage an Frau von Dewitz. Sie hatten
in Threr Prdsentation den prozentualen Anteil von
Materialien und Produktionskapazitidten
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aufgelistet. Es ist in etwa dquivalent, so ungefdhr
20 zu 80 in Asien bzw. in Europa. Sie haben ein
bisschen mehr Produktion in Deutschland statt in
Asien. Hangt das mit Ihrem Anspruch zusammen,
dass Sie auch sozialvertrdaglich oder sozial gerecht
arbeiten wollen? Sind Thre Standards in
Deutschland leichter einhaltbar, oder ist es eine
Diskrepanz, die sich einfach so zufillig ergeben
hat, also dass es dafiir keinen Grund gibt? Ich
wirde Sie das gerne fragen, weil Sie es am Ende
gefordert haben.

Meine zweite Frage: Es geht um eine Reduzierung
der Mehrwertsteuer fiir recycelte Materialien.
Warum sollte dies nétig sein, wenn fiir Recycling
moglicherweise ein dquivalenter oder vielleicht
sogar hoherer Energieaufwand nétig ist als fiir die
Herstellung des regionalen Materials, vor allem,
weil dies laut meinen Informationen im Bereich
von recycelten Kunststofffasern zu mehr
Mikroplastik fiihrt als das bei virginalem Plastik
der Fall ist.

Noch eine Frage an Frau Wohlgemuth. Ich kann
Threr Schlussfolgerung nicht folgen. Sie machen
die REACH-Verordnung dafiir verantwortlich oder
besser gesagt, Sie kritisieren, dass die REACH-
Verordnung nicht eingehalten wird, obwohl Sie
sagen, dass Sie Nachweise fiir massive
Uberschreitung des Grenzwertes haben. Die Folge
davon ist, dass Sie mehr REACH-Verantwortung
haben wollen. Wahrscheinlich ist es doch so, dass
Sie doch einfach Leute vor Ort brauchen, die
sagen, dort werden von einem Lieferanten, von
einer Firma, Textilien in Umlauf gebracht und
dabei werden die Grenzwerte liberschritten. Daher
fordern Sie: ,,Exekutive, bitte mache deinen Job*.
Das ist doch die Forderung, die rauskommen
muss. Und ich stimme Thnen nicht zu, dass man
Chemikaliengruppen verbieten muss statt
einzelner Chemikalien. So funktioniert Chemie
nicht. Ganz geringe Anderungen an einem
Molekiil, an einer Stoffgruppe, konnen komplett
andere Eigenschaften haben. Contergan ist das
beste Beispiel. Chemikalien muss man sich
einzeln anschauen, da fiihrt kein Weg dran vorbei.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Ja, vielen
Dank. Da war noch eine Wortmeldung von Herrn
Mayer-Lay. Die habe ich iibersehen. Sie machen
dann den Abschluss.

Abg. Volker Mayer-Lay (CDU/CSU): Genau.
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Herzlichen Dank auch an beide Géste fiir Ihre
interessanten Vortrdge. Meine Fragen gehen an
Frau von Dewitz. Wir haben uns gemeinsam mit
dem Kollegen Schreiner bei IThrem Besuch mit
Vertretern des ,,Bundesverbands nachhaltige
Wirtschaft” im Mai dieses Jahres auch persénlich
im Bundestag kennenlernen diirfen. Ich bin
nattirlich auch stolz, dass ein zukunftsorientiertes
Unternehmen aus meiner Heimat, aus meinem
Wabhlkreis in Tettnang, kommt. Sie hatten die
Lieferketten angesprochen. Daher meine Frage:
Wie findet bei Thnen eine Uberpriifung der

36 asiatischen Produzenten und der weit iiber
100 Materiallieferanten aus Asien
beziehungsweise Ubersee denn vor Ort statt? Wie
miussen wir uns das in der Praxis vorstellen,
damit dann auch wirklich vor Ort sichergestellt
wird, dass auch die Zulieferer nachhaltig arbeiten
und dass 6kologiefreundliche Materialien auch
Ihnen dann iibersandt werden? Sie haben die
Spezifizierungslisten aufgezédhlt und auch die
Abwassertests. Ich nehme an, dass eine
Uberpriifung eher im Nachgang aus der Ferne
erfolgt. Daher meine Frage: Reicht es aus,
beziehungsweise was findet vor Ort statt?

Meine Frage zur Praxis bei "Reparieren statt
wegwerfen". Sie unterstiitzen die Kunden dabei,
Produkte selber zu reparieren. Da ist wirklich die
Frage: Sind das nur Anleitungen, oder kann ich
dann in einem Onlineshop beispielsweise die
Ersatzteile bei Thnen bestellen? Wie wiirde das in
der Praxis aussehen, um mir das griffiger
vorstellen zu kdnnen? Danke.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Vielen
Dank, ich werfe zwischendurch mal kurz einen
Blick auf die Uhr. Ich weill nicht, wie ausfiithrlich
und umfangreich die Antworten unserer beiden
Sachverstdandigen ausfallen werden. Aber da wir
noch in der Folge eine nicht 6ffentliche Sitzung
haben, zu der wir auch Referentinnen erwarten,
sage ich jetzt mal, dass Sie jeweils ca. zehn
Minuten fiir die Antworten haben. Vielmehr geht
wahrscheinlich nicht. Eine zweite Runde schaffen
wir nicht. Den allgemeinen Hinweis von Frau
Radomski nehmen wir mit in die Obleuterunde,
denn dort muss das diskutiert werden. So
verfahren wir. Jetzt schaue ich mal zu beiden
Sachverstdndigen. Wer mdchte den Einstieg
machen? Erneut Frau Wohlgemuth? Okay. Dann
machen wir es so. Bitteschon, Frau Wohlgemuth.
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Sachverstidndige Viola Wohlgemuth
(Kampaignerin Kreislaufwirtschaft und
Ressourcenschutz, Greenpeace e. V.): Ich starte
einfach mal von vorne. Ich bitte, wenn ich alle
Fragen nicht komplett beantwortet habe, dies
gerne noch mal zu vertiefen oder mich direkt
anzusprechen. Frau Radomski, ich stehe generell
fiir diese Themen gerne zur Verfiigung. Sie, aber
auch alle anderen Mitglieder des Beirats, konnen
mich auch gerne mal einladen, um die Themen zu
vertiefen.

Das Chemikalienmanagement ist fiir mich als
Pharmazeutin ein ganz wichtiges Thema. Es ist
ganz klar, dass wir hier Normen brauchen. Wir
haben zwar Normen, und wir haben
Zertifizierungen. Wir sind in der Lage, jede Farbe,
auch ,,schwarz“, mit REACH-konformen
Chemikalien herzustellen. Der Punkt ist einfach,
dass die Textilindustrie bisher einfach nicht dafiir
zur Verantwortung gezogen wurde. Das bedeutet,
alle Firmen, die beispielsweise ,,Detox“-konform
arbeiten, die das ,,Detox-to-Zero“-Audit und die
Regularien erfiillen, sind in der Lage, dass sie
keine umweltgefdhrdenden Chemikalien in die
Abwisser geben, gar nicht erst einsetzen, und das
geht in allen Farben. Ein groBles Problem ist
beispielsweise der blaue Farbstoff in der Jeans.
Wenn der in den Kreislauf gefiihrt wird, ist das
kein Problem. Das Ganze gibt es fiir simtliche
Textilien. Also auch alle ,,Detox“-Textilien sind
nach diesen Normen hergestellt. Das betrifft das
Garn, das betrifft das Farben, das betrifft auch das
Etikett. Die sind mittlerweile sogar kompostierbar
herstellbar. Das bedeutet also, es gibt keine
Farben, die am Ende {ibrig bleiben. Ich kann das
am Ende in meinen Kompost werfen. Wir haben
das selber nachgepriift, die verrotten. Am Ende
kann ich damit meine Tomaten diingen, wenn ich
will. Das ist mdéglich. Das Problem ist, dass es
etwas mehr kostet und dass es bisher nie
eingefordert wurde. Der Punkt ist, wenn ich in
China, Indien oder Bangladesch auf Druck der
europdischen und amerikanischen Textilfirmen,
der globalen Textilfirmen, gezwungen werde, so
billig wie mdoglich zu produzieren, dann nehme
ich auch die Chemikalien, die méglichst billig
sind, und die sind eben nicht unbedingt
gesundheitsforderlich. Das ist der Punkt. Es
werden immer iberall Chemikalien sein. Chemie
ist um uns herum. Wir werden sie immer haben.
Der Punkt ist einfach folgender: Welche
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Chemikalien setzen wir ein und welche
schmeiBen wir raus? Und dafiir brauchen wir
solche MRSLs (Manufacturing Restricted
Substances List), das bedeutet also Listen von
Chemikalien, die von Anfang an klarstellen, dass
sie niemals eingesetzt werden diirfen. Das wiére
der Punkt. Aber gerne kénnen wir auch noch mal
iiber die Absorp-Farbstoffe im Detail reden. Ich
bin da auch gerne fiir detailliertere Gespréache
bereit.

Kurz zur Frage von Herrn Gerschau zu dem
,Griinen Knopf* und den nachhaltigen Textilien.
Ich bin darauf nicht eingegangen, weil ich sehr
enttduscht bin, was wir hier in Deutschland
haben. Wir haben mit der ,,DetoxMyFashion®-
Kampagne gezeigt, dass 80 internationale Firmen
in der Lage waren, von 2011 bis 2020, alle elf
Chemikaliengruppen zu eliminieren. Sie mussten
dafiir das allererste Mal ihre Lieferketten
offenlegen, um iiberhaupt erst mal
herauszufinden, wo produziert wird. Bei Textilien
sind das bis zu 200 Schritte in so einer Lieferkette.
Das ist was ganz anderes als bei anderen
Produkten. Das war moglich. Das wurde gezeigt.
Was ich erwartet hitte, wére, dass, wenn wir
sehen, dass das durch freiwillige
Selbstverpflichtung méglich ist, wir in
Deutschland nicht zu einem Metasiegel kommen,
was andere Siegel umfasst, sondern dass wir ein
Gesetz bekommen, das ganz klar sagt, etwas, was
so gefdhrlich ist, darf gar nicht mehr auf den
deutschen Markt. Fiir mich wiére es nicht die
Aufgabe von Konsumentinnen und Konsumenten,
irgendwie zu versuchen, mich zu informieren,
was ist denn da alles drin, sondern so etwas darf
gar nicht mehr auf den deutschen Markt, und das
miisste per Gesetz geregelt werden.

Die Frage zu den Menschen in Bangladesch, die
Beschwerde einlegen konnen? Dafiir brauchen wir
ein wirksames Lieferkettengesetz. Das deutsche
Lieferkettengesetz, das wir gerade haben, reicht
eben nicht aus. Es muss klar sein, dass es eine
Unterstiitzung vor Ort fiir die Menschen gibt.
Insbesondere, wenn ich als Nédherin 14 oder

16 Stunden in Bangladesch in so einer
Textilfabrik arbeite und nicht die englische
Sprache beherrsche. Wie will ich da in
Deutschland einen wirksamen
Beschwerdemechanismus einlegen? Wir brauchen
vor Ort Gelder. Es miissen Gelder generiert
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werden von den Firmen, die die internationalen
Geschifte und mit globalen Lieferketten Profite
machen. Dafiir miissen Gelder bereitgelegt
werden, dass eben auch die Zivilgesellschaft vor
Ort unterstiitzt wird, um solche Prozesse auch in
Gang zu setzen.

Ich gehe einfach weiter. Bitte unterbrechen Sie
mich, wenn ich irgendwas nicht im Detail
vortrage. Hier war noch eine kurz Frage: Reicht
denn REACH aus? Die Gesetze reichen nicht aus.
Koénnen Sie das ganz kurz ausfiihren, damit ich
das richtig beantworten kann?

Abg. Nils Griinder (FDP): Das war mir aufgefallen.
Ganz am Anfang von Ihren Ausfithrungen haben
Sie gesagt, dass in den Landern des globalen
Siidens, dass es dort zwar Gesetze gibt. Genau
darauf bezieht sich dann meine Nachfrage, dass
die nicht ausreichen bzw. umgangen werden. Da
wollte ich nur noch mal, dass Sie dazu etwas
sagen.

Sachverstidndige Viola Wohlgemuth
(Kampaignerin Kreislaufwirtschaft und
Ressourcenschutz, Greenpeace e. V.): Gerade die
Lénder des globalen Siidens, wie Bangladesch,
sind nicht in der Lage, die europédischen
Standards, die wir iiber Jahrzehnte entwickelt
haben, wirklich vor Ort umzusetzen, weil so ein
enormer Druck auf die Textilherstellenden vor Ort
besteht, dass diese Gesetze oft umgangen werden.
Es wird einfach dafiir gesorgt, dass durch diesen
Druck, der hier ausgeiibt wird, das alles gar nicht
eingehalten wird. Und selbst wenn es sie gibt,
sind sie oft einfach nicht so stark, dass sie die
Umwelt- und Gesundheitsbelastungen vor Ort
wirklich reduzieren wiirden. Denn wir sehen ja,
dass selbst in Europa die REACH-Normen, die wir
haben, nicht eingehalten werden. Das ist das
grofe Problem, und deswegen sagen wir ganz klar:
Es reicht nicht, wie es REACH vorsieht, indem ich
am Ende ein Textil so oft wasche, dass, wenn ich
in es Deutschland trage, ich bitte dann auch
keinen Krebs mehr davon bekomme. Die Stoffe
waren aber mal drin. Die diirfen daher gar nicht
erst eingesetzt werden. Und deswegen brauchen
wir solche Listen, solche MRSLs. Diese Stoffe
diirfen gar nicht erst in China, in Indien oder in
Bangladesch in die Textilien kommen. Und das
miissen wir eben international schaffen. Darauf
wollte ich hinaus.
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Ich gehe einmal kurz weiter. Frau Ganserer, danke
fiir Thre Frage. Dabei ging es darum, welche Ideen
es gibt, das Ganze wirklich auch in Gesetze zu
gieBen? Fiir mich wiren da zwei Gesetze
besonders wichtig, und zwar einmal, wie wir
gesehen haben, werden in Deutschland
iiberproduzierte Textilien und Retouren weiterhin
zerstort. Wir gehen davon aus, dass es
stellenweise 40 bis 50 Prozent sind.

Frau Hagl-Kehl, Sie hatten vorhin die Situation in
der Textilindustrie gerade in der Corona-Zeit
angesprochen. Innerhalb von drei Monaten haben
sich in Deutschland 800 Millionen Textilien nur
im deutschen Einzelhandel, im stationéren
Einzelhandel, angelagert. Wir wissen, ein GroBteil
davon ist in die Vernichtung gegangen, weil es
sich nicht lohnt, die einzulagern, weil die ndchste
Ware schon vor der Tiir steht. Wir reden jetzt
nicht vom Online-Handel, wir reden nur vom
stationdren Einzelhandel. Und das Problem ist,
dass wir in Deutschland eigentlich mit
Greenpeace und der Offentlichkeit die
Obhutspflicht erkdmpft haben. Paragraph 23 des
Kreislaufwirtschaftsgesetzes besagt, dass
neuwertige Waren im urspriinglichen Zustand
erhalten bleiben miissen, nicht mehr zerstort
werden diirfen. Es wird aber nicht umgesetzt. Wir
weisen gerade alle paar Monate nach, dass
Amazon, das andere Online-Handler, dass
stationdre Hdndler reihenweise Ressourcen und
damit Textilien oder umgekehrt Textilien und
damit Ressourcen zerstoéren. Es wird nicht
strafrechtlich verfolgt. Obwohl es eigentlich im
Koalitionsvertrag so steht, dass die Vernichtung
von Ressourcen, aber eben auch gerade Retouren
nicht mehr stattfinden diirfen. Das wiére ein erster
Punkt, den wir umsetzen konnten. Und das
konnten wir sofort. Greenpeace hat dafiir auch ein
Rechtsgutachten, das eindeutig belegt, dass das
moglich wire und auch mit dem Recht der EU
kompatibel ist.

Und ein zweiter Punkt ist natiirlich: Wir brauchen
ein starkes Lieferkettengesetz, denn was wir
gesehen haben ist, dass 85 Prozent der
Treibhausgase und der Belastungen vor Ort
bleiben. Es wird mit Braunkohleverstromung
gearbeitet. Wir haben Chemikalien, die in die
Umgebung kommen, in die Gewésser. Und die
bleiben natiirlich auch nicht nur dort. Wir haben
die sogenannten PFC, die per- und polyfluorierten
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Kohlenwasserstoffe, die ein Riesenproblem in der
Autobranche sind, die sich weltweit verbreiten.
Die haben wir in der Leber von Eisbdren
gefunden, in Patagonien, in unberiihrten
Schneelandschaften, die verteilen sich mit dem
Wind, sind mittlerweile tiberall. Wir haben keine
Blutgruppen mehr auf der Welt, wir haben keine
Tests mehr, die diesbeziiglich negativ sind. Um
Negativkontrollen zu machen, musste wirklich auf
das eingelagerte Blut von US-amerikanischen
Soldaten aus dem Koreakrieg zuriickgegriffen
werden, weil das die einzigen waren, die noch
keine per- und polyfluorierten Kohlenwasserstoffe
im Blut hatten. Also das heifit, das ist ein
Riesenproblem. Die Substanz ist iiberall. Und
deswegen miissen wir jetzt das EU-
Lieferkettengesetz so stark machen, dass wir eben
dafiir sorgen, dass es nicht nur den allerletzten
Schritt zu einer Kette betrachtet, sondern eben
von Anfang an, also von der ersten Faser, vom
ersten Knopf. Und gerade wenn wir die
Klimakatastrophe da drauBlen sehen, wenn wir sie
angehen wollen, haben wir hier den ,,Game-
Changer” in der Hand. Wir haben acht grofBe
Lieferketten, also von acht groBlen Branchen, die
fiir 50 Prozent der Treibhausgase weltweit
verantwortlich sind. Wenn wir die Lieferketten
angehen wiirden — und die Textilindustrie ist
schon die dritte davon —, dann hitten wir
wirklich die Moglichkeit, was zu verdndern. Wir
haben jetzt mit dem EU-Lieferkettengesetz die
Moglichkeit, dadurch, dass wir klimabezogene
Sorgfaltspflichten festgelegt haben, eben solche
Plidne zu erstellen, dass also wirklich geguckt
werden muss: Wo, in welchem Schritt, entstehen
die Treibhausgase? Dort kdnnten wir ansetzen.
Daher ist mein groBes Pladoyer an Sie alle: Das
darf jetzt nicht aus dem EU-Lieferkettengesetz
rausfliegen, denn damit haben wir den gréfiten
Hebel, den wir in den Lieferketten fiir den
Klimakrise haben, wirklich verspielt.

Zu der Frage von Frau Hagl-Kehl. Es ging um das
Recht auf Reparaturen und wie es umgesetzt wird.
Natiirlich kann ich die Fahigkeiten, die Sie gerade
beschrieben haben, eine Ausbildung, nicht mit
einem YouTube-Video ersetzen. Ich glaube, das
wiirde auch niemand erwarten. Ganz im
Gegenteil. Ich habe hochste Achtung davor. Und
das Problem, das wir auch als Teil des Runden
Tisches sehen, ist eben, dass diese
Ausbildungsberufe nicht mehr wahrgenommen
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bzw. nicht mehr unterstiitzt werden. Das bedeutet,
dass wir auch mehr Unterstiitzung vom Staat
brauchen. Das heiB3t, es muss hier Innovationen
geben. Es muss unterstiitzt werden, dass diese
Berufe wieder gelehrt werden. Und sie brauchen
natiirlich Wertschdtzung. Das bedeutet eben auch,
dass man am Ende einen Beruf findet, in dem man
arbeiten kann. Und das bedeutet in Deutschland,
dass wir eine Umstellung der Strukturen
brauchen. Es muss klar sein, dass Gelder
umgeschichtet werden miissen. Wir brauchen eine
Mehrwertsteuersenkung auf Reparaturen. Die
Produkte miissen iiberhaupt erst einmal so
designed werden, dass sie recyclingfahig sind.
Wenn man sich einen Schuh anguckt, einen
Sneaker, das ist Sondermiill, der besteht aus bis
zu 170 verschiedenen verklebten Komponenten.
Den kann ich gar nicht recyceln. Deswegen
brauchen wir eine Umsetzung der EU-Textil-
Strategie in nationales Recht. Das Recht auf
Reparatur, so wie es im Koalitionsvertrag steht,
muss umgesetzt werden, damit diese Produkte
recyclingfdhig und reparierbar sind, damit diese
Berufe auch wieder Sinn machen, damit ich darin
auch arbeiten kann. Und wir brauchen die
Anreize, in der Bevolkerung, sie wieder mehr zu
nutzen durch Mehrwertsteuersenkung oder direkt,
wie wir ja gesehen haben, zum Beispiel durch den
Reparatur-Bonus, der extrem erfolgreich ist, wo
die Leute das auch machen. Die Umfrage hat ja
gezeigt, dass Menschen angeben, dass sie
versuchen, Dinge zu reparieren. Aber wenn es
nicht méglich ist, wenn es zu teuer ist, dann wird
es nicht getan. Und deswegen miissen wir das
eben umbauen. Ein Produkt, das nachhaltig ist,
muss glinstiger sein als eines, das neu hergestellt
ist. Irgendein Pailletten-Shirt, das nach 1,7 Mal
tragen weggeschmissen wird, muss richtig teuer
auf dem deutschen Markt sein. Die Alternativen,
Leihen, Teilen, Tauschen, Second Hand, die
miissen uberall erfahrbar sein in den deutschen
Innenstddten. Ich muss die Sachen sehen. Ich
muss die nutzen konnen, und dafir miissen wir
eben umbauen. Dafiir brauchen wir eine neue
Infrastruktur. Wir kénnen dies gerne vertiefen.
Gerne noch mal spéter. Ich mach an dieser Stelle
ganz kurz noch weiter.

Thema ,,Black Friday“. Wir wissen, dass die
Alternativen genutzt werden. Aber es geht an der
aufgeklarten Bevolkerung vorbei, da extrem viele
Textilien neu gekauft werden. Wir haben es
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gerade gehort, mit SHEIN. Das lduft dort nicht mal
mehr iiber Instagram. Das geht {iber TikTok
komplett in die Kinderzimmer. Es ist normal, dass
man bis zu 2.000 Euro fiir solche Shoppingtouren
ausgibt. Das wird mit Influencerinnen und
Influencer gemacht. Wir haben eben genau diesen
Trend von Ultra Fast Fashion, gerade am ,,Black
Friday*“, gerade an diesen Tagen. Das ist Ziindstoff
fiir die Klimakrise, und genau hier muss
eingegriffen werden. Dafiir brauchen wir diese
Umstrukturierung. Da wiirde ich gerne ins Detail
eingehen. Vielleicht nachher mal. Ich glaube, das
schaffen wir hier zeitlich nicht.

Das Thema ,,Kennzeichnung auf EU-Ebene*
hatten wir gerade noch mal besprochen. Ich sehe
das als absolut notwendig. Ich glaube, nur wenn
wir eine klare Kennzeichnung im Textil haben,
aus was es besteht, wie es hergestellt wurde, sind
die Konsumentinnen und Konsument in der Lage,
entsprechend zu entscheiden, dhnlich wie wir es
ja auch bei den Elektrogerdten hatten, ist es ein
,»AA+“-Standard oder ist es schlechter hergestellt?
Aber das wichtigste, was wir gerade in der
Alttextilbranche sehen: Es kann nicht recycelt
werden. Zum einen weil sie nicht recyclingfidhig
designed wurden. Aber auch, weil ich nicht sehe,
was drin ist. Deswegen empfehlen wir ganz klar
einen Produktpass, der erklart, aus welchen
Materialien das Produkt besteht, damit sie
separiert werden kénnen. Und wir haben in
Deutschland eine der besten Sortiermdéglichkeiten
fur Textilien, mit bis zu 27 verschiedene
Fraktionen. Nur die Niederlande sind da in
Europa noch vor uns. Am Ende werden diese aber
exportiert, weil man damit nichts anfangen kann.
Daher brauchen wir ein duales System fiir
Textilien und eine Textilsteuer. Wenn sie auf den
deutschen Markt kommen, miissen schon Gelder
erhoben worden sein, damit sie am Ende zuriick
genommen und recycelt werden. Wir sind langst
an dem Punkt vorbei, dass eine Textilspende in
den Altkleidercontainer noch etwas Gutes ist. Das
ist nichts anderes als Miill, den wir weggeben.
Und es wird nicht mehr lange dauern, bis wir
dafiir bezahlen miissen. Und diese Wende findet
jetzt statt. Die Stddte entfernen schon jetzt ihre
Altkleidercontainer, weil sich das keiner mehr
leisten kann, weil das Problem so nicht
funktioniert. Transparenz ist der erste Schritt, den
wir brauchen.
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Noch mal kurz zu Frage von Herrn Kraft.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Aber bitte
ganz kurz. Dann wiirde ich gerne zu Frau von
Dewitz iiberleiten.

Sachverstdndige Viola Wohlgemuth
(Kampaignerin Kreislaufwirtschaft und
Ressourcenschutz, Greenpeace e. V.): Ich nehme
auch nur einen Teil der Frage. Sie sagten, REACH
reicht nicht. Ich sage: Doch, es reicht! REACH ist
die europdische Chemikalienverordnung. Diese
war die erste iiberhaupt in Europa. Greenpeace
hat auch sehr lange dafiir gekdmpft und arbeitet
auch in den Prozessen, dass wir iiberhaupt erst
mal eine Normierung haben. Vorher hatten wir
Phthalate, giftige Weichmacher, in
Kinderschnullern. Das heiB3t, hier ist das erste Mal
so eine Regulierung gekommen.

Das Problem ist aber, dass es keine Sanktionen
gibt. Wir haben jetzt das Problem, wie wir durch
unsere Studie der SHEIN-Textilien belegt haben,
dass wir auf dem Markt ohne Kontrollen iiber

15 Prozent der Textilien iiber den REACH-
Normen haben. Trotzdem findet keine
Sanktionierung statt. Das heif3t, sie muss
sanktionierbar werden. Und der zweite Punkt ist:
Wir brauchen eine grundsétzliche Erweiterung
dieser REACH-Norm. Im Moment ist es eine Art
Endproduktkontrolle. Ein Produkt, das auf dem
europdischen Markt ist, soll bitte nicht mehr
umwelt- und gesundheitsschédlich sein. Der
Schnuller ist ein gutes Beispiel oder Textilware.
Thre Jacke soll bitte bei IThnen keinen Krebs
verursachen. Ich fordere, dass sie auch vor Ort mit
keinen Chemikalien in Beriihrung gekommen,
also dass die Menschen in Indien, China und
Bangladesch mit diesen Chemikalien nicht in
Beriihrung kommen. Das heilit, die Verordnung
muss also hier erweitert werden.

Der ndchste Punkt: Als Chemikerin widerspreche
ich Thnen vehement bei dem Punkt, dass wir
keine Chemikaliengruppen reglementieren
miissen. Contergan ist ein ganz komplizierter Fall.
Ich bin Pharmazeutin. Wir kénnen auch noch mal
ins Detail gehen, allerdings nicht jetzt. Wir wissen
aber, dass Gruppen wie Nonylphenole, egal wie
vielkettig sie sind, dass diese krebserregend sein
konnen, dass sie hormonell verdndernde
Strukturen haben. Hier zu warten, bis ich
irgendwann mal Studien habe, ob das jetzt fiinf-
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oder sechskettige Chemikaliengruppen sind, ist
egal. Da es noch krebserregend ist, ist es eine
Katastrophe. Wir haben in Europa das
Vorsorgeprinzip in der Umweltpolitik. Das
bedeutet, wenn ich nicht belegen kann, dass etwas
nicht umwelt- und gesundheitsschidlich ist, darf
es gar nicht auf den Markt kommen, und es ist
klar, dass ich so eine Gruppe bitte komplett
rausnehme.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Vielen
Dank. Wir werden Gelegenheiten schaffen, es
weiter zu vertiefen. Ganz herzlichen Dank fiir die
umfassenden Antworten. Frau von Dewitz, eine

ganze Reihe von Fragen richteten sich auch an
Sie.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Okay. Ich gebe mein Bestes. Ich wollte noch
einmal einsteigen beim Thema
,Beschwerdemanagement”. Die Textilbranche hat
den groBen Vorteil, dass es hier schon einen ganz
tollen Standard gibt, die Multi Stakeholder-
Initiative , Fair Wear", zu der wir auch gehoren.
Sie hilft dabei, alle Produktionsstitten zu
auditieren und Beschwerdemechanismen zu
etablieren. Das heilit, die Mitarbeiter in
Produktionsfirmen in Asien kénnen sich da in der
Landessprache, in einfacher Sprache, anonym
telefonisch direkt bei ,,Fair Wear* beschweren,
und die Marken miissen das nachverfolgen und
werden danach bewertet, wie gut sie dieser
Beschwerde gefolgt sind und geholfen haben, es
auszurdumen. Ich stimme meiner Kollegin von
Greenpeace in allen Punkten zu bis auf den einen,
der ganz zum Schluss kam. Da geht es um die
Frage in Bezug auf die synthetischen Fasern.

Sachverstidndige Viola Wohlgemuth
(Kampaignerin Kreislaufwirtschaft und
Ressourcenschutz, Greenpeace e. V.): Als
Chemikerin widerspreche ich Ihnen.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.):
Hallo? Kénnen Sie mich horen?

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Sie kénnen
weitermachen. Es war nur ein Ton hier im Raum.

Sachverstidndige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Wir
haben uns dem Ziel verpflichtet, dass wir unsere
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Emissionen soweit dem Pariser
Klimaschutziibereinkommen von 1,5 Grad
anpassen und damit unseren Beitrag leisten. Wir
haben dafiir zwei Jahre lang weltweit eine
Klimabilanz erhoben und festgestellt, dass

70 Prozent unseres , KlimafuBabdrucks® im
Energieverbrauch vor Ort in Asien in den
Produktionsstétten erzeugt werden. 30 Prozent
stecken in unseren eigenen Materialien. Seither
stellen wir Stiick fiir Stiick alle Materialien auf
recycelt oder biobasiert um. Am Anfang war dies
viel starker noch biobasiert, inzwischen nur noch
in Ausnahmefillen, weil wir die Feststellung
gemacht haben, dass es fiir uns viel mehr Sinn
macht, auf recycelte Materialien umzustellen.
Denn bei biobasierten Materialien habe ich die
weltweite Flaichennutzung. Ich habe die
Gentechnik mit drin, die unheimlich schwer
nachzuverfolgen ist. Ich hab eine Konkurrenz mit
Erndhrungsthemen. Ich habe die Schwierigkeit
darin, das wieder zu recyceln. Ich habe hohe
Chemikalieneinsitze in biobasierten Themen, wie
Baumwolle etc. Das heifit, wir nutzen bereits
vorhandene Ressourcen, die da sind, also wo der
hohe Energieaufwand schon einmal gebracht
wurde und versuchen, die in Kreisldufe zu fithren.
Beispielsweise setzen wir auch recycelte Altreifen
ein. Wir werden nicht unbedingt auf biobasiert
umschwenken, das macht aus unserer Perspektive
weltweit keinen Sinn.

Dann war da noch die Frage nach dem Preis. Hier
haben wir Mehrkosten. Wir haben es mal iiber den
Daumen gepeilt. Wir haben mit der ganzen
Transformation unserer Lieferketten, die wir seit
15 Jahren betreiben, sozial und ékologisch,
Mehrkosten von etwa zehn bis 15 Prozent. Davon
konnen wir vielleicht fiinf bis acht Prozent
weitergeben. Langsam steigt so ein bisschen das
Preisbewusstsein. Langsam wird es ein bisschen
leichter. Aber es ist immer noch so, dass die
Kosten das iibersteigen, was die Kunden bereit
sind zu zahlen. Das ist schwierig, und deshalb
habe ich am Ende auch betont, dass es immer
noch ein Pionierweg ist. Du musst wirklich deine
ganze Marke danach ausrichten, du musst
unheimlich ganzheitlich arbeiten, damit du dann
die Marke hebst und dass du dariiber quasi in
hoheres Wachstum kommst, um das damit zu
finanzieren. Es ist noch nicht der Weg, den man
mit Leichtigkeit als Marke machen kann. Deshalb
brauchen wir politische Rahmengebung und
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Unterstiitzung, damit mehr Unternehmen diesen
Weg gehen.

Ich sollte einen Uberblick geben iiber
»Mieten/Leasen und ,, Kaufen“ in der
Textilbranche. Es gibt jetzt zarte Ansétze. Es gibt
schon Plattformen, die das natirlich sehr
erfolgreich machen. Im Outdoor-Bereich gibt es
jetzt zarte Ansétze. Es ist noch ziemlich schwierig
zu realisieren. Das ist unsere Erfahrung. Diese
Prozesse aufzusetzen, wo man die Ware
zuricknimmt, sie wieder aufbereitet, ausriistet.
Das sind alles Mehrkosten, die da entstehen, die
dann vor allem Sinn machen, wenn es geringere
Mehrwertsteuersitze auf Bekleidung gibt, die
Second Hand ist. Das wiirde dem viel mehr
,Drive® verleihen.

Es gab noch eine Frage nach weiteren Bemiihen in
der Textilbranche. Es gibt viele engagierte
Textilunternehmen. Oftmals werden aber vor
allem die Lobbyverbdnde gehort, die doch sehr
viel protektionistischer sind als es die Realitét in
den einzelnen Unternehmen abbildet. Oftmals
sind die einzelnen Unternehmen viel weiter,
haben erkannt, dass es Zukunftsdisziplinen sind
und wollen sich auf den Weg machen. Was man
politisch am meisten hért, sind die sehr
protektionistisch veranlagten Lobbyverbiande, die
dann héaufig als Stimme zu héren sind, dass doch
das alles viel zu starke Forderungen sind und
iiberhaupt nicht erreichbar ist. Deshalb haben wir
uns auf den Weg gemacht zum nachhaltigen
Wirtschaften, um zu zeigen, nein, das ist genau
das, was wir brauchen. Denn erst das hilft, dass
viele Unternehmen auf diesem Weg gehen, dass
viele Unternehmen zusammenarbeiten konnen,
dass wir insgesamt die Kosten senken und
schneller vorankommen koénnen.

Ich wurde zum ,,Recht auf Reparatur® gefragt und
wie das funktionieren kann. Also, ich kann nur
sagen, wie es bei uns funktioniert. Zum einen,
indem es leichter reparierbar ist. Das Beispiel mit
den Reifiverschliissen war so gemeint, dass es
dann eben nicht eineinhalb Stunden dauert,
diesen ReiBverschluss auszutauschen, sondern
nur noch eine Dreiviertelstunde. Aber solche
Reparaturen machen wir in unserer
Reparaturwerkstatt fiir den Kunden. Unsere
Videos sind dafiir da, um aufzuzeigen, wie ich

z. B. einen ReiBiverschluss wieder gidngig
bekomme, wie ich eine Schnalle austauschen
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kann und andere leichte Reparaturtitigkeiten. Um
das zu erleichtern, haben wir nicht nur Videos,
sondern kooperieren auch mit den Reparatur-
Cafes in Deutschland, sodass da auch unsere
Ersatzteile leicht zu bekommen sind.

Dann gab es noch eine Frage zur Biobaumwolle.
Es gibt gute Standards und bei der Bio-Baumwolle
ist es GOTS. Wenn das da drauf steht, dann kann
ich sicher sein, dass es umwelttechnisch, als auch
sozial ein gut hergestelltes Produkt ist. Wenn da
einfach nur steht, es ist mit Bio-Baumwolle, dann
weil ich so gut wie gar nichts und kann dem
Produkt auch nicht wirklich vertrauen.

Zu der Frage einer verpflichtenden Bewertung zu
Energieverbrauchen im Produkt: Ich finde alles
gut, was uns als Hersteller auffordert, immer tiefer
zu gehen und auch nach auflen transparent zu
zeigen, was fiir Inhaltsstoffe, was fiir
Energieverbrduche etc. im Produkt drin stecken,
um das auch den Konsumenten zu vermitteln. Je
mehr das verpflichtend wird, desto leichter wird
es sozusagen, diese Daten zu erheben. Momentan
ist es noch ziemlich aufwendig. Also, wir haben
tatsdchlich zwei Jahre gebraucht, um unsere
weltweite Klimabilanz zu erstellen. Und ich
glaube, wir sind eine der wenigen Textilmarken
iiberhaupt, die so etwas iiberhaupt schon hat.

Die Frage nach den billigen Preisen. Ja, klar, wenn
ein T-Shirt einen oder drei Euro kostet, dann kann
das nur durch Ausbeutung bedeuten. Der Preis
driickt es auf jeden Fall nicht aus. Momentan ist
es immer noch so, dass Bekleidung nicht die
wahren Kosten widerspiegelt und dass es teurer
ist, nachhaltig herzustellen. Es ist dennoch kein
Nischen-Bereich, denn das ist genau die
Schwierigkeit. Wir haben ja keinen Bio-
Supermarkt fiir Outdoor-Bekleidung, sondern wir
sind ja eins zu eins neben den konventionellen
Marken, und wir konnen uns nicht aus dem
Preisgefiige bewegen. Das heilit, diejenigen, die
nachhaltig wirtschaften, die nachhaltige
Bekleidung herstellen, miissen das so schaffen.
Und es ist wirklich ein Kraftakt, dass die Preise
trotzdem in dem Preisspektrum drin sind, das der
Konsument gewdhnt ist. Der kommt immer noch
nicht her und sagt: ,,Na ja, das ist nachhaltig, da
zahle ich 20 Prozent mehr*“. Das heil3t, wir
brauchen politische Unterstiitzung, damit das
iiberhaupt einen ,,Drive® bekommt und dass mehr
Marken sich auf diesen Weg machen.

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
Entwicklung

Dann war noch die Frage nach unserer
Produktion. Da war es wohl missverstandlich.
Also, wir machen 20 Prozent in Europa,

80 Prozent in Asien. Wir sind so ein ziemlicher
Spiegel der Realitét der globalen Textilwirtschaft.
Da finden nun mal 80 bis 90 Prozent der
Produktion in Asien statt. Wir haben 10 Prozent
davon am Standort Deutschland. Es ist auch stark
angewachsen bei uns. Warum ist es so? Warum
produzieren wir in Asien und nicht bei uns? Ich
wiirde sehr gerne in Europa produzieren. Aus
mehreren Griinden ist es nicht moglich. Ich habe
mein Bestes gegeben. In unserem Bereich gibt es
die Produktionsstdtten schlichtweg nicht. Wenn
es dann doch vereinzelt Produktionsstétten gibt,
dann ist dennoch die gesamte
Wertschopfungskette in Asien. Das heif3t, die
Materiallieferanten, die Farbstofflieferanten, die
Chemikalienlieferanten, die Faserlieferanten, die
Maschinenlieferanten etc., alles ist in Asien. Es
reicht also auch nicht, jetzt sozusagen einzelne
Produktionen zuriickzuholen. Dann kommt das
Problem noch dazu, das vorhin schon genannt
wurde. Es gibt hier auch nicht die Arbeitskrifte,
die willens sind, im Textilbereich zu arbeiten.
Wenn ja, dann ist es immer noch so, wenn ich
eine Outdoor-Jacke in Europa oder in Deutschland
herstelle, ist diese ca. 100 Prozent teurer, als wenn
ich sie in Asien herstelle. Dadurch, dass wir hier
keine wahren Kosten im Bekleidungsbereich
abbilden ist das einfach nicht moglich.

Warum fordere ich einen reduzierten
Mehrwertsteuersatz fiir recycelte Materialien?
Also, man muss sich dann schon den LCA, den
,Lifecycle Assessment”, und die Klimabilanzen
ansehen, aber generell kann man sagen, es ergeben
sich 50 bis 60 Prozent weniger Emissionen beim
Einsatz von recycelten Materialien. Deshalb
fordere ich geringere Mehrwertsteuersitze, weil
die Produkte weniger schéddlich sind. Aber in der
Realitét sind eben die Kosten fiir recycelte
Materialien wesentlich hoher, was nattirlich
irgendwie ein bisschen schrig ist.

»Mikroplastik* ist ein Extra-Thema.
»Mikroplastik* verfolgen wir als Brand in
wirklich tiefen Forschungsansdtzen auch
gemeinsam in der Vergangenheit beispielsweise
mit dem WWF (World Wide Fund For Nature).
Das heilit, wir haben fiir uns bereits Standards
erarbeitet, wie wir sicherstellen, dass unsere
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Produkte, unsere Materialien, die wir einsetzen,
den kleinstmoglichen Mikrofaserausschuss haben,
der iiberhaupt moglich ist. Spannend finde ich bei
dem Thema, dass der Einsatz von biobasierten
Materialien nicht automatisch bedeutet, dass da
keine Mikroplastik entsteht, denn sobald die
gefirbt sind, sobald da Chemikalieneinsatz ist,
verrottet da auch nichts im Meer, gibt es auch
kleine Faseranteile, die tiberall im Meer
rumschwimmen. Also, das ist auch nicht die
Losung. Es ist nicht leicht und auch nicht einfach
schwarz-weil} zu losen.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Ich darf Sie
bitten, allméahlich zum Ende zu kommen.

Sachverstdandige Dr. Antje von Dewitz
(Bundesverband Nachhaltige Wirtschaft e.V.): Ich
habe noch zwei Fragen, die eine ist zum Thema
,Lieferketten“. Wie iiberpriifen wir das vor Ort?
Wir haben ein ganzes Team. Also, wir haben
sowohl vietnamesische als auch chinesische
Kolleginnen und Kollegen im Team, die vor Ort
sind in den Produktionsstédtten und dort begleiten.
Alleine von hier aus kann man es nicht machen.
Das geht gar nicht. Wir haben ein ganzes Team vor
Ort, das dann im Transformations-, im Qualitéts-

Schluss der Sitzung: 19:33 Uhr

{z/t&d"UMmﬁ.

Helmut Kleebank, MdB
Vorsitzender

Parlamentarischer Beirat fiir nachhaltige
Entwicklung

und im Umweltprozess direkt begleitet und auch
die Sachen mit einfiihrt bzw. umsetzt.

In der letzten Frage ging es um das Thema
»Reparaturen“. Wie werden Kunden unterstiitzt?
Das habe ich vorhin schon ausgefiihrt. Damit bin
ich durch. Vielen Dank.

Vorsitzender Helmut Kleebank (SPD): Vielen
Dank. Viele Fragen wurden beantwortet, viele
sind geblieben. Ich bin sicher, wir werden das an
der einen oder anderen Stelle miteinander
vertiefen. Thnen beiden ein ganz herzliches
Dankeschon fiir Thre vielen intensiven
Ausfithrungen. Weiterhin gutes Gelingen fiir das,
was Sie jeweils tun. Und ich bin sicher, dass das
Thema uns weiter beschéftigen wird. Vielen Dank.

Ich darf damit die 6ffentliche Sitzung schlief3en.
Wir werden gleich die Nicht-Offentlichkeit fiir die
anschlieBfende nicht 6ffentliche Sitzung des
Parlamentarischen Beirates herstellen. In diesem
Sinne bitte ich, dass wir nur ein oder zwei
Minuten unterbrechen und dann gleich weiter
fortfahren. Vielen Dank.
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Nachhaltigkeit ist tragbar

Reprasentative Greenpeace-Umfrage zu Kaufverhalten, Tragedauer
und Nutzung der Alternativen zum Neukauf von Mode

Kleidung ist zum Wegwerfartikel ver-
kommen, der kaum ldnger verwendet
wird als Einwegverpackungen. Zum
Beispiel das Party-Top: Oftmals be-
steht es eh schon gréBtenteils aus
Plastik - wie 70% der weltweiten Tex-
tilien — und wird nach kurzem Tragen
genauso achtlos weggeschmissen wie
die Plastiktiite. Billig und viel kaufen,
kurz oder nie tragen, schnell wegwer-
fen - so sollen die Konsument:innen
nach dem Paradigma des Fast-
Fashion-Zeitalters mit Mode umgehen;
ein Markt, der schneller zur Ultra-Fast-
Fashion mutiert als es die Umwelt
verkraften kann.

Dieses hochst profitable, aber verschwenderi-
sche Geschiftsmodell inklusive passendem
Konsumverhalten wurde von globalen
Modemarken wie H&M oder Zara erfunden,
gefordert und letztlich von ganzen Generatio-
nen verinnerlicht. Damit einher geht steigen-
de Uberproduktion mit gleichzeitig stetiger
Abnahme der Produktqualitit. Vor allem seit
der Pandemie drangen neue Player wie der
chinesische Online-Gigant Shein auf den
globalen Markt, die diesen zerstorerischen
Trend auf ein ganz neues Level heben. Fast
Fashion hat uns bereits jede Woche neue
Billigkollektionen in die Ldden und Schau-
fenster gespiilt, nun werden wir konstant mit
neuen Styles tiberflutet: ,Ultra-Fast Fashion*
nennt sich diese neue Generation, bei Shein
erscheinen tdglich mehr als tausend neue
Teile im Onlineshop.! Wirtschaftlich
erfolgreich kann dieses lineare Ultra-Fast-
Fashion-Geschiftsmodell bei solchen
Schlagzahlen mit vielen Textilien unter 5
Euro? aber nur aufgrund 6kologischer und
sozialer Ausbeutung sein3. Doch es zeigt sich,
dass immer weniger Menschen bereit sind,
sich diesem ressourcenzerstdrenden Modell
zu beugen: Die vorliegende Greenpeace-
Umfrage zeigt, dass die Entwicklung im
Konsumverhalten der Konsument:innen klar
gegenldufig zum Industrietrend ist. Das
Bewusstsein der Deutschen fiir einen
nachhaltigeren Umgang mit Mode ist in den
letzten sieben Jahren signifikant gestiegen.

Grafik 1: Wachstum von Fast-Fashion

2020: Einbruch des weltweiten Verkaufs
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aufgrund von COVID-19
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Nachhaltigkeit ist beim Kauf erstmals
wichtiger geworden als der Preis. Auch die
Bereitschaft das eigene Verhalten zu dndern
ist durch alle Altersgruppen hinweg bei der
Mehrheit der gefragten Alternativen zum
Neukauf gestiegen. So sind heute schon zwei
Drittel der Bevdlkerung (66%) bereit, weniger
neue Kleidung zu kaufen — und die tiberwie-
gende Mehrheit von 89% hat vor, vorhande-
ne Kleidung langer zu tragen. Zudem ist der
Klima- und Umweltschutz fir deutlich mehr
als die Halfte der Bevolkerung ein wichtiger
Beweggrund fiir einen nachhaltigeren
Umgang mit Mode geworden. Dieses neue
Bewusstsein hat bereits Eingang im deut-
schen Alltagsverhalten gefunden: Denn
selbst wenn immer noch hauptsichlich neu
gekauft wird und viele Kleider nur wenig
und kurz getragen werden, haben die
Deutschen dennoch bereits 6,5% weniger
Kleider im Schrank als noch 2015, und sie
behalten die einzelnen Stiicke deutlich linger
bevor aussortiert wird.

Die Textilindustrie ist fiir bis zu zehn
Prozent der globalen Treibhausgasemissio-
nen* verantwortlich und eine der Hauptursa-
chen fiir die weltweite Wasserverschmut-
zung’. AufSerdem fiihrt die Uberproduktion
der Fast-Fashion-Industrie zu immer grofle-
ren Miillbergen im globalen Siiden, wie der
kiirzlich von Greenpeace Deutschland
veroffentlichte Report ,Vergiftete Geschenke”
dokumentiert. Jede Sekunde wird weltweit
eine LKW-Ladung an Kleidungsstiicken
verbrannt oder auf einer Miilldeponie
entsorgt.®

Aufgrund dieser massiven negativen Auswir-
kungen auf die Umwelt ist die Branche in
den letzten Jahren verstérkt in die Kritik
geraten. Um ihr angeschlagenes Image
aufzupolieren, ist , Kreislaufwirtschaft‘ zum
neuen Schlagwort unter den globalen
Modemarken geworden. Doch der Green-
peace-Report ,Fashion Fairytale“ zeigte 2021
auf, dass ,Circular Economy* bis jetzt nichts
weiter als ein Werbe-Mythos ist. Die bisheri-
gen Mafinahmen der Modemarken veran-
dern das lineare Geschaftsmodell kaum und
fokussieren sich fast nur auf Recycling-
Ansatze. In der Realitit werden aber noch
weniger als ein Prozent der Kleidungsstiicke
im Faser-zu-Faser-Recycling wirklich zu
neuer Kleidung. Das Produktionsvolumen
von Bekleidung steigt derweil jahrlich weiter
um 2,7% ary. Statt sich zu verlangsamen,
beschleunigt sich der Fast-Fashion-Trend
weiterhin. Solche Billig-Textilien werden
nicht fiirs Recycling oder die Langlebigkeit
designt; sie sind qualitativ oft so minderwer-
tig und entbehrlich, dass sie quasi fiir den
Miill produziert werden.

Greenpeace hat mit seiner jahrelangen,
erfolgreichen Detox-Kampagne weltweit tiber
8o Modemarken dazu verpflichtet, auf
giftfreie Produktion umzustellen. Doch
wegen der zunehmenden Uberproduktion
nicht recyclefahiger Textilien reicht es nicht
mehr aus, nur die Lieferketten zu entgiften.
Die Erfolge bei der Produktion werden durch
die schiere Masse an Textilien schlicht
aufgefressen. Um der globalen Ressourcen-
krise entgegenzutreten, ist jeder Industrie-
zweig, so auch die Modebranche, in der
Pflicht, seinen Beitrag zu leisten; kreislauffa-
hige Geschiftsmodelle sind alternativlos.
Wir miissen weltweit eine Art des Zusam-
menlebens, Wirtschaftens und Konsumie-
rens innerhalb der Ressourcen-Grenzen
unseres Planeten entwickeln, in der die
Erderhitzung nicht die kritischen 1,5 Grad
Celsius tiberschreitet. Die globalen Fashion
Brands missen dafiir den (Ultra-)Fast-
Fashion-Trend stoppen, ihre linearen
Geschiftsmodelle beenden und einen
Systemwandel einleiten: hin zu entschleunig-
ten Produktionszyklen von langlebiger und
reparierbarer Kleidung, die wirklich auch zu
neuen Textilen recycelt werden kann und
wird. Damit die viel beworbene Kreislauf-
wirtschaft auch Realitdt wird, miissen diese
Firmen jetzt glaubhaft damit anfangen,
Alternativen zum Neukauf anzubieten:
Reparatur-Services, Secondhand-Kleidung,
sowie Angebote Kleidung zu mieten, zu
tauschen oder zu teilen. Sie miissen von
Textil-Hiandlern zu Textil-Dienstleistern
werden. Es liegt dabei auch in ihrer Verant-
wortung, die Konsument:innen, denen sie
iiber Generationen das “schnelle Kaufen und
Wegwerfen” von Textilien beigebracht haben,
auf den Weg zu einem neuen, nachhaltigen
Umgang mit Mode im Alltag mitzunehmen.

In diesem Bericht vergleichen wir die
Resultate der diesjahrigen reprasentativen
Umfrage zum Umgang der Deutschen mit
Kleidung mit Erhebungen aus den Jahren
2015 und 2019. Dazu haben wir
Konsument:innen zwischen 18 und 69
Jahren befragt. Wir wollten wissen: Wie
viele Kleidungsstiicke hidngen in Deutsch-
land im Schrank? Wie lange werden sie
getragen? Werden Kleidungsstiicke und
Schuhe noch repariert? Wie sehr werden die
Alternativen zum Neukauf — wie Kleider-
tausch, professionelle Miet-Services oder
Secondhand-Laden und Online-Angebote
— im Alltag genutzt? Wo liegen die Schwierig-
keiten bei der Nutzung der Alternativen

und welche Forderungen an die Politik

und Industrie haben die Deutschen? Welche
zukiinftige Infrastruktur benétigen wir,
damit ein nachhaltiger Umgang mit der
Ressource Textilien moglich ist?

Wir zeigen positive Trends auf, und Punkte,
an denen Politik und Industrie handeln
miissen. Von dort miissen Impulse kommen,
damit die Produktion und der Umgang mit
Mode in Zukunft weniger Ressourcen
verbraucht und weniger negative Folgen fiir
Umwelt und Klima hat. Fashion muss mit
den Zielen des Pariser Klima-Abkommens
und den Ressourcen-Grenzen dieses Planeten
vereinbart werden.

Die diesjdhrige Online-Umfrage wurde
vom Institut Nuggets Market Research &
Consulting GmbH im Juni 2022 im Auftrag
von Greenpeace durchgefiihrt. Befragt
wurden 1002 Personen zwischen 18 und 69
Jahren in Deutschland. Sie zeichnet ein
umfassendes Bild des alltaglichen Umgangs
mit Mode in der heutigen deutschen Gesell-
schaft. Die reprasentativen Umfragen aus
den Jahren 2015 und 2019 wurden ebenfalls
von Nuggets durchgefiihrt.

Umwelt- und menschenverachtende Produktionsbedingungen wie hier in der Textilfarberei
in Shaoxing/China haben zunehmend Einfluss auf das Kaufverhalten.


https://www.greenpeace.de/publikationen/220421-greenpeace-factsheet-textilexporte-ostafrika.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.org/international/act/detox/
https://www.greenpeace.de/publikationen/20151123_greenpeace_modekonsum_flyer.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20151123_greenpeace_modekonsum_flyer.pdf

Kleidungsbestand in Deutschland

340 Millionen weniger Kleidungsstiucke im
Schrank, junge Frauen treiben nachhaltige

Veranderung voran

Die Anzahl an Kleidungsstiicken, die
bei den Deutschen im Schrank hangen,
hat in den letzten sieben Jahren signi-
fikant abgenommen (Grafik 2).

Waren es 2015 im Durchschnitt 95 Teile pro
Person und im Jahr 2019 noch 92 Stiick, so
besitzt 2022 im Durchschnitt jede erwachse-
ne Person (18-69 Jahre) in Deutschland nun
nur noch 87 Teile. Dies ist ein Riickgang von
knapp 6,5% oder 340 Millionen Kleidungs-
stiicken in Deutschland — ein deutlich
positiver Trend, denn damit sind auch fiir
die Produktion weniger Ressourcen ver-
braucht worden. Besonders die Anzahl der
Oberteile, aber auch der Jacken, Méntel und
Schuhe ist in den letzten Jahren riicklaufig
(Grafik 3). Der Grofteil der Textilien in den
deutschen Kleiderschrianken besteht weiter-
hin aus kurz- und langdrmligen Oberteilen.
Insgesamt liegen und hédngen rund 4,9
Milliarden Kleidungsstiicke in den deutschen
Schranken — Socken und Unterwésche nicht
mitgezdhlt.

Auch wenn Frauen mit 107 Teilen immer
noch deutlich mehr Kleidungsstiicke
besitzen als Manner (68 Teile), so ist der
Riickgang vor allem auf die Veranderung in
ihrem Konsumverhalten zuriickzufiihren;

bei den Méannern hat sich der Kleidungsbe-
stand nicht signifikant gedndert. Die
Abnahme der Kleiderberge in den deutschen
Schranken hiangt weiterhin insbesondere
vom Alter ab: Den deutlichsten Riickgang
iiber die sieben Jahre verzeichnet ausgerech-
net die Gruppe der 18- bis 29-Jahrigen, deren
Bestand sich von 92 auf 74 Stiicke reduziert
hat — um fast 20%. Das ist eine interessante
Entwicklung, da gerade junge Menschen als
Treiber der schnellen Geschaftsmodelle in
der Modeindustrie gelten; sie sind in aller
Regel Zielgruppe der Werbung von Fast
Fashion. Ultra-Fast-Fashion-Unternehmen
wie Shein sprechen sogar bereits die noch
jungere Generation Z (die 9- bis 24-Jahrigen)
an®. Auch in der Gruppe der 40- bis 49-Jahri-
gen gibt es im Durchschnitt noch einen
deutlichen Riickgang um 15,5% (von 97 auf
82 Teile) zu verzeichnen, wihrend die Menge
an Textilien bei den 30- bis 39-Jahrigen noch
zugenommen hat — als einzige Gruppe in
den untersuchten sieben Jahren. Von 98
Kleidungsstiicken, mit denen sie schon 2015
tiber dem Durchschnitt lagen, sind ihre
Kleiderberge um 6% angestiegen — auf 104
Kleidungsstiicke.

Reparieren und Secondhand-Kauf sind im Trend.

Grafik 2: Durchschnittlicher Kleidungsbestand (Kleidungsstiicke gesamt)
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F8. Zun&chst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie personlich besitzen. Bitte schéatzen Sie méglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken

(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in lhrem Besitz.




Grafik 3: Kleidungsbestand nach Kleidungstyp
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Lebensdauer und Tragehaufigkeit von Kleidung

Kleidungsstucke werden langer behalten,
aber noch immer selten getragen

Viele Kleidungsstiicke werden 2022
deutlich langer im Kleiderschrank be-
halten bevor sie ausgemustert werden
als noch 2015 (siehe Grafik 5). Jeder
Zweite der Befragten gibt nun an,
kurzarmlige (58%) und langarmlige
Oberteile (63%) sowie Hosen (60%)
langer als drei Jahre zu tragen.

Vor sieben Jahren taten dies fiir alle drei
Kategorien noch deutlich weniger als die
Halfte. Jacken und Mintel sind dabei die
Textilien-Lieblingsstiicke der Deutschen und
werden am langsten behalten von allen
Kleidern (79% behalten sie langer als drei
Jahre), kurzarmlige Oberteile wie Party-Tops
werden hingegen am schnellsten wieder aus
den deutschen Schrianken und Kommoden
aussortiert. Doch auch bei ihnen verbleiben
nun schon 58% langer als drei Jahre in den
Schrénken, eine Steigerung von 16% also
selbst fiir die kurzlebigste Kategorie an
Textilien.

Wegwerfware Schuhe:

Vor allem Schuhe bleiben trotz leichter
Verbesserung weiterhin Wegwerfware in
Deutschland: Etwa jeder Achte trdgt seine
Schuhe nicht einmal ein ganzes Jahr. 43%
der Befragten sortiert Schuhe nach einem bis
maximal drei Jahren aus. Damit werde nicht
einmal die Hilfte (47%) der Schuhe in
Deutschland ldnger als drei Jahre getragen,
bevor sie in den Miill wandern.

Wegwerfschuhe landen als ,,Mitumba“-Ware
auf Markten in Kenia.



Grafik 4: Tragehaufigkeit der Textilien in Deutschland
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F11. Nun interessiert uns, wie viele Ihrer Kleidungsstiicke Sie regelmé&Big, hin und wieder und wie viele Sie selten oder (fast) nie tragen.

~ 1,893 Mrd.
~ 2,010 Mrd.
~ 1,866 Mrd.

~ 1,281 Mrd.
~ 1,274 Mrd.
~ 1,222 Mrd.

~ 1,065 Mrd.
~ 979 Mil.
~ 984 Mil.

~ 975 Mil.
~ 922 Mil.
~ 805 Mil.

Tragehaufigkeit:

Trotz des positiven Trends der steigenden
Lebensdauer von Textilien werden die
Kleidungsstiicke allerdings nicht deutlich
héaufiger getragen als frither (Grafik 4). Noch
immer wird jedes fiinfte Kleidungsstiick
(20%) seltener als alle 3 Monate getragen.
Das entspricht der Menge von etwa einer
Milliarde Kleidungsstiicken (984 Millionen).
Und auch wenn der Berg der ,nie, oder

so gut wie nie“ getragenen Kleidungsstiicke
um 170 Millionen Teile abgenommen hat,
so machen sie doch noch immer 17% der
Kleidungsstiicke in den deutschen Schranken
aus. Zdhlt man diese ungeliebten Teile
hinzu, kommt man im Jahr 2022 auf rund
1,8 Milliarden praktisch ungetragene
Kleidungsstiicke in ganz Deutschland.
Sieben Jahre zuvor waren es 2 Milliarden.
Fast 40% der deutschen Textilien wurden
weiterhin demnach nur fiir den Schrank
produziert — und sind praktisch unbenutzt.

Grafik 5: Durchschnittliche Lebensdauer
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F10. Wie lange behalten Sie ein Kleidungssttick durchschnittlich, bevor Sie es aussortieren?




Erwerb von Kleidung

Erwerben bedeutet nach wie vor meistens
neu kaufen - die Alternativen sind aber

im Aufschwung

Kleidung erwerben bedeutet fiir die
meisten Deutschen immer noch neu
kaufen. Bei den insgesamt fast 5 Milli-
arden Kleidungsstiicken in deutschen
Schranken handelt es sich zu 85% um
Neuware.

Die wenigsten Kleidungsstiicke wurden je-

bis 29-Jdhrigen. Mit dem Leihen aus dem pri-
vaten Umfeld erganzen sogar schon tiber ein
Drittel der Jiingeren (38%) auf nachhaltige
Art ihre Garderobe.

Der Erwerb von Secondhand-Kleidung ist
die mit Abstand am h&ufigsten genutzte
Alternative zum Neukauf. Nach einem

Angebot an Secondhand-Apps, Tauschbérsen
und Moglichkeiten, gebrauchte Kleidung
online auch bei herkdommlichen Fashion-
Anbietern zu erwerben, deutlich gestiegen,
wihrend die Gelegenheiten fiir Kleider-
tausch-Events zum Beispiel durch Ausgangs-
beschrankungen und Versammlungsverbote
wihrend der Pandemie stark eingeschrankt

mals repariert oder umgearbeitet. Alternati- leichten Knick im Jahr 2019 fiir die Vintage-  waren.
ven zum Neukauf von Textilien sind bisher Mode gibt 2022 mit 45% der Befragten fast
iiber die gesamte Bevilkerung betrachtet die Hilfte der Deutschen an, Kleidung auch
noch immer eine Nische gegentiber den neu-  gebraucht zu kaufen. Weniger als 30% geben
produzierten Textilien, sie verzeichnen aber an, schon einmal Kleidung selbst hergestellt
je nach Modell bei den unterschiedlichen Al-  oder privat ausgeliehen zu haben. Kleidung
tersgruppen oft deutlichen Zuwachs tiber die  teilen, tauschen oder kommerziell leihen ist
letzten Jahre. Immerhin: ein Viertel bis die immer noch die Ausnahme und wird von
Halfte der Deutschen leiht sich Kleidung weniger als 15% der Befragten tiber alle
mittlerweile privat aus, stellt sie selbst her Altersstufen gemeinsam betrachtet prakti-
oder kauft Secondhand. Das relativ junge Ge-  ziert. Fir die letzten sieben Jahre zeichnet
schiftsmodell des Leihens bei kommerziellen  sich kein klarer Trend ab, was die Nutzung
Anbietern hingegen hat sich bisher bei gera-  von Alternativen zum Neukauf insgesamt
de einmal 7% der Befragten etabliert (Grafik  betrifft. Zwar wurde etwas weniger Kleidung
6). Hier zeigt sich auch am deutlichsten, wie ~ getauscht, dafiir mehr gemeinsam gekauft
unterschiedlich die verschiedenen Modelle und geteilt. Einen Einfluss auf die Entwick-
die Altersgruppen erreichen und angenom- lung der Alternativen wird mit Sicherheit
men werden: So leihen gerade einmal 2% der  auch die eingeschrankte Nutzbarkeit einiger
60- bis 69-jahrigen Textilien bei kommerziel-  Modelle durch die Corona-Pandemie in den
len Anbietern aus, aber schon 15% der 18- letzten Jahren gehabt haben. So ist das
Grafik 6: Erwerb von Kleidung
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F13/F15. Wann —-wenn (iberhaupt schon einmal - haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit lhrer eigenen Kleidung getan?




Umgang mit ausgeliebter Kleidung

Milltonne ist Standard -
Reparieren die Ausnahme

Kleidung wird nach wie vor meistens
weggeworfen, sobald sie ausgemu-
stert ist. Reparaturen sind riicklaufig.

Uber 85% der Deutschen geben an, dass sie
in den letzten sechs Monaten Kleidung in
den Miill geworfen haben (Grafik 7). Insge-
samt machen Textilien in Deutschland 3,5%?
des gesamten Hausmiills aus. Das Reparieren
von Kleidung bei der Anderungsschneiderei
um die Ecke oder einem Online-Reparatur-
service ist weiterhin fiir die Halfte der
Deutschen kein Thema, das Reparieren
zuhause hat sogar noch um 7% abgenom-
men. Nur noch 51% der Befragten haben
angegeben, in den letzten sechs Monaten ein
Kleidungsstiick selbst repariert zu haben.
Gerade bei diesem Beitrag zu Nachhaltigkeit
im Umgang mit Textilien zeigen sich grofle
Unterschiede zwischen den Geschlechtern,
die Mehrheit der Mdnner (58%) hat noch nie
in ihrem Leben ein kaputtes Kleidungsstiick
repariert — wihrend fast genau umgekehrt
die Mehrheit der befragten Frauen (61%)
angibt, in letzter Zeit zumindest ein Klei-
dungsstiick ausgebessert zu haben.

Weniger in die Altkleidercontainer —
Secondhand verkaufen ist der neue Trend
Im Vergleich zu 2015 haben weniger Men-
schen aussortierte Kleidung tiber Altkleider-
sammlungen entsorgt (Abnahme um 8%),
auch im privaten Umfeld wurde weniger
verschenkt (6%). Ein ganz anderes Bild
hingegen zeigt sich bei der Frage, wie haufig
2022 ausgemusterte Kleidung weiterverkauft
wurde, sowohl iber Online- als auch
Offline-Angebote. So verkauften die Befrag-
ten mehr Kleidungsstiicke weiter als noch
vor sieben Jahren, fast die Hilfte der Deut-
schen (49%) tut das mittlerweile regelméafiig.
Das entspricht einem kontinuierlichen
Anstieg von 5% tiber den Befragungszeit-
raum. Ein fiir die Umwelt positiver Trend,
haben doch gerade in den letzten Jahren
mehrere Investigationen belegt, dass ein
beachtlicher Teil der Textilien aus Retouren,
Sammelboxen bei Modefirmen oder aus
Altkleidercontainern schlussendlich nach der
Sammlung doch verbrannt werden oder auf
Milldeponien im globalen Siiden landen —
etwa in Landern Ostafrikas wie Kenia oder
Tansania. Das hat der kiirzlich erschienene
Greenpeace-Report ,Vergiftete Geschenke”
aufgedeckt.

Massen von Textilien landen auf Milldeponien im
globalen Siiden wie hier in Kenia, wie Greenpeace-
Kampaignerin Viola Wohlgemuth recherchiert hat.

Grafik 7: Umgang mit ausgeliebter Kleidung
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F13/F15. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal - haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan?



https://www.greenpeace.de/publikationen/report-vergiftete-geschenke

Problemfall Schuhe

Schuhe werden nicht blof8 kiirzer getragen,
wie die Umfrage zeigt, sie fithren auch bei
der Frage nach dem Umgang mit ausgelieb-
ten Textilien einen besonders negativen
Trend an.

Die Hilfte der Bevolkerung nimmt grund-
satzlich das Angebot wahr, Kleider professio-
nell reparieren zu lassen — diese Zahl hat
sich tiber den Zeitraum der Umfragen nicht
verandert. Einen deutlichen Unterschied gibt
es allerdings bei der Kategorie Schuhe. Hier
ist die Anzahl der Menschen, die angeben, in
ihrem ganzen Leben noch nie einen Schuh
zur Schusterei gebracht zu haben, um 9%
gestiegen (von 36% auf 45%). Besonders
auffallig ist hier vor allem (Grafik 8) der
durchgingig negative Trend mit jiingerem
Alter der Konsument:innen: Gerade ihnen ist
die Mulltonne oft naher als die Schusterei.
Sind es bei den 60- bis 69-Jahrigen noch
34%, die angeben, dass sie noch nie einen
Schuh haben reparieren lassen, hat sich diese
Gruppe bei den 18- bis 29-Jahrigen mit 67%
nahezu verdoppelt. Schuhe haben sich noch
auffalliger als Textilien vom wertvollen,
individuellen Produkt zum Wegwerfartikel
entwickelt.

Es ist zu vermuten, dass dieser negative
Trend noch stédrker als bei den Textilien
durch die immer schlechtere Reparierbarkeit
befeuert wird. Die Entwicklung beim
Schuhdesign hin zu Mischgeweben und
Verklebungen — was mit quasi unmoglicher
Recyclefdhigkeit einhergeht — trédgt ebenfalls
dazu bei. Das Design gerade von sportlichen
Schuhmodellen (Sneaker) fiir jiingere
Konsument:innen erlaubt oft keine Repara-
tur mehr und nimmt den Konsument:innen
daher auch schlicht die Moglichkeit, ihre
Schuhe zur Schusterei zu bringen. Nicht
einmal die globalen Modemarken scheinen,
trotz anderslautenden Werbeversprechen,
mehr in der Lage zu sein, ihre eigenen
Schuhe zu recyclen, wie die Recherche
,Sneakerjagd“ von flip erst kiirzlich aufge-
deckt hat. Hier wurden zum Wiederverwen-
den und unter anderem zum Recycling
gegebene Nike-Schuhe stattdessen vom
Unternehmen einfach geschreddert.

Grafik 8: Umgang mit Kleidung
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F13. Wann - wenn Uberhaupt schon einmal - haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan?

Frauen setzen Trends und treiben den
Wandel zu einem nachhaltigeren
Umgang mit Kleidung an, Nutzung
von Alternativen ist aber immer noch
die Ausnahme

Sowohl die Ergebnisse der Umfrage zum
Erwerb und Aussortieren von Kleidung, als
auch zum Umgang mit ausgeliebten Textili-
en zeigen: Die alternativen kreislauffahigen
Geschaftsmodelle werden immer noch nur
von einer Minderheit der Bevolkerung
genutzt (Grafik 6 & 7). Dabei sind Frauen in
jeder Hinsicht aktiver als Madnner, was das
Nutzen von Alternativen betrifft (sowohl
beim Erwerb von Kleidung wie beim
Aussortieren). Unter den Jiingeren ist es
weniger verbreitet, Kleidung zu reparieren,
dafiir sind sie aber deutlich aktiver bei den
interaktiven und neueren Modellen wie
Tauschen, Verleihen, Ausleihen und Teilen.
So wird der gemeinsame Kauf mit der
Absicht zum Teilen von Kleidung nach wie
vor selten, aber vermehrt von den Jingeren
und in stadtischen Regionen praktiziert.
Wird das Tauschen von Kleidung bei der
alteren Bevolkerung nur von 1% genutzt,
sind es bei den Jungen (18- bis 29-Jahrigen)
aber schon 12%. Hier zeigt sich, wie wichtig
die Unterstiitzung und das flichendeckende
Angebot der unterschiedlichen Modelle ist,
damit die verschiedenen Altersstufen und
Milieus in ihren Alltagsrealititen abgeholt
werden, um einen nachhaltigen, gesellschaft-
lichen Wandel beim Textilkonsum in der
gesamten Bevolkerung zu erreichen.


https://letsflip.de/episode-3-just-grind-it/

Beweggriinde fiir Erwerb und Umgang mit Kleidung

Umwelt- und Klimaschutz ist zu einem der
Hauptgrunde fur nachhaltigeren Umgang mit
Kleidung geworden

Der Schutz von Umwelt und Klima ist
fiir Deutsche ein wichtiger Grund fiir
den nachhaltigeren Erwerb und Um-
gang mit Kleidung geworden. Das be-
haupten 2022 deutlich mehr Menschen
von sich als noch im Jahr 2019.

Verschenken, reparieren, weiterverkaufen
oder gebraucht kaufen hat 2022 nicht mehr
nur hauptsachlich finanzielle oder emotiona-
le Griinde. Zwei Drittel oder mehr der
Befragten hat die Aussage: ,Weil ich unter-
stitzen mochte, dass weniger Kleidung neu
gekauft wird, um die Umwelt zu schiitzen
und das Klima zu schonen® als Beweggrund
genannt, wahrend es 2019 noch fiir alle
Kategorien weniger als ein Drittel waren,
eine Steigerung bei einzelnen Modellen um
fast 20 %. Auch ethische Griinde (zum
Beispiel Arbeitsbedingungen in Textilfabri-
ken) spielen nun eine wichtigere Rolle
(Grafik 9). Die Datenbasis fiir ,Kleidung
geteilt“ war 2019 noch zu klein fir eine
statistische Auswertung (siehe Ausrufezei-
chen in Grafik 9)

Grafik 9: Beweggriinde fiir Erwerb von und Umgang mit Kleidung
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2019 2022 2019 2022 2019 2022 2019 2022 2019 2022 2019 2022
Kleidung verliehen / verschenkt n=517/493 - - 76 75 57 65 - - 60 65 - -
Kleidung weiter verkauft n=183/209 77 71 - - 56 71 - - 48 56 - -
Kleidung oder Schuhe reparieren (lassen) n=417/354 65 65 - - 51 62 40 51 36 38 79 73
Kleidung gebraucht gekauft n=145/174 85 83 - - 61 75 54 64 - - - -
Kleidung selbst hergestellt
(bzw. fiir sich herstellen lassen) neTe 36 42 - 44 58 29 46 90 81 68 62
Kleidung geliehen n=67/67 54 67 - - 49 63 40 55 49 61 - -
Kleidung geteilt n=30/52 ! 63 ! 67 ! 67 ! 52 ! - ! 52

Basis: Befragte, die in den letzten 6 Monaten ... haben, Angaben in %, &Signifikant niedriger als 2019, ¢ Signifikant hoher als 2019; ! Achtung: Basis zu klein n<= 50
F17. Sie haben angegeben, dass Sie in den letzten 6 Monaten xxx haben. Aus welchen Griinden haben Sie dies getan? Bitte geben Sie fir jeden der untenstehenden Griinde an, inwieweit dieser auf Sie zutrifft.




Nachhaltigkeit ist wichtiger geworden
als der Preis

Die Einstellungen der Deutschen zum
Umgang mit Kleidung sind in den letzten
sieben Jahren allgemein deutlich nachhalti-
ger geworden (Grafik 10). 2022 achten
erstmals mehr Menschen beim Kauf auf

Nachhaltigkeit (35%) als auf den Preis (29%).

Auflerdem finden nun mehr als die Hilfte
(55%) Nachhaltigkeits-Siegel sehr hilfreich.
Dafiir legen heute nur noch gut die Hilfte
der Deutschen groflen Wert aufs Aussehen,
deutlich weniger als noch 2019 (57%) oder
2015 (62%). 9% weniger Menschen als noch
vor sieben Jahren geben 2022 an, dass
Kleidung kaufen ihnen viel Spaf bringt.
Einstellungen, die zu einem hohen Kleider-
konsum fiithren, sind in der deutschen
Gesellschaft demnach weniger geworden.

Grafik 10: Einstellung zum textilen Konsum 2015 2019 2022
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Siegel, die bezeugen, dass Kleidung
nachhaltig, umweltvertraglich und fair
hergestellt wurde sind beim Kleidungs-
kauf sehr hilfreich.

Zustimmung Top2Box (5er Skala)

Total 2015: n=1.011 / Total 2019: n=1.029 / Total 2022: n=1.002
Basis: Alle Befragten, Angaben in %.
F14. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussage zu?




Bereitschaft fir nachhaltigeres Verhalten

Informierte Konsument:innen wollen
nachhaltiger konsumieren

Nachdem die Befragten dariiber infor-
miert wurden, dass die Textilindustrie
fiir bis zu 10% der globalen Treib-
hausgasemissionen verantwortlich ist,
wurde die Bereitschaft gréBer, ihren
Umgang mit Kleidung zugunsten des
Klimaschutzes zu dndern.

Kleidung langer zu tragen ist bei der Mehr-
heit der Deutschen (85%) die mit Abstand
populérste Mafnahme, die sie sich vorstellen
kénnen, um Nachhaltigkeit starker im Alltag
zu integrieren (Grafik 11), auch wenn der
Anteil etwas riicklaufig ist im Vergleich zu
2019 (89%). Noch deutlich mehr als die
Hilfte der Deutschen kann sich vorstellen, in
Zukunft weniger neue Kleidung zu kaufen
(66%), Schuhe (66%) oder Kleidung reparie-
ren zu lassen (63%) oder selbst die Kleidung
zuhause zu reparieren (52%). 56% sind
aufgeschlossen, gebrauchte Kleidung online
zu verkaufen. Auch fir persénlich aufwéandi-
gere Mafinahmen wie Kleidung selber
aufzuarbeiten (36%) und sogar sich aktiv
Fahigkeiten anzueignen, um Kleidung
herzustellen oder umarbeiten zu kénnen
(27%), sind noch ein Drittel der Deutschen
fur den Klimaschutz bereit.

Das Leihen und Teilen von Textilien bleibt
jedoch der Exot unter den nachhaltigen
Mafinahmen, die deutschen Kleiderschrianke
griiner zu machen. Weniger als jede:r fiinfte
Deutsche kann sich vorstellen, diese Alterna-
tiven kiinftig im Alltag zu integrieren.

Die auffilligsten Unterschiede neben der
grundsitzlich wachsenden Bereitschaft der
Deutschen, ihren Textilkonsum zugunsten
des Klimaschutzes zu verdndern, zeigen sich
zwischen 2019 und 2022 (diese Fragen
wurde 2015 noch nicht gestellt). Bei den
beiden Mafinahmen, weniger Kleidung neu
zu kaufen (Anstieg um 11%) und stattdessen
die Garderobe nachhaltiger mit Secondhand-
Textilien (Anstieg um 10%) zu ergdnzen, gibt
es eine deutliche Korrelation zu den sich
schon abzeichnenden Verhaltensinderungen
(siehe Grafik 6 & 7).

Grafik 11: Bereitschaft Verhalten fiir Umweltschutz zu andern
2019 2022

»Wir méchten nun gern konkret zum Thema Umweltschutz kommen.

Vielen ist der Einfluss der Bekleidungsherstellung auf den Klimawandel nicht bewusst.
Aktuelle Forschungen zeigen, dasss die Textilindustrie fiir 10% des weltweiten
Treibhausgas-AusstoBes verantwortlich ist.“
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F20 (nach Stimulus). Im Folgenden sehen Sie einige MaBnahmen, die zum Klimaschutz beitragen kénnten. Inwieweit kdnnen Sie sich vorstellen,
einige dieser MaBnahmen zumindest gelegentlich in Ihren Alltag zu integrieren? Bitte nehmen Sie ein ehrliche und realistische Einschatzung vor,
welche der Alternativen tatséchlich fir Sie in Frage oder nicht in Frage kommen. *Statement gekirzt




Hurden fur Verhaltensanderungen

Von geplant zu getan - Secondhand ist
alltagstauglich, Reparatur fallt durch

Die in der Vergangenheit geplanten
nachhaltigen MaBnahmen beim
Kleiderkonsum wurden nur teilweise
umgesetzt. Deutlich tbererfiillt
wurde allerdings das Vorhaben,
zukiinftig auf Secondhand-Kleidung
zuriickzugreifen.

Eine Anzahl an Befragten sagte 2019 nach
Bereitstellung von Information tiber die
klimaschddlichen Auswirkungen der
Textilindustrie, sie wiren in Zukunft bereit,
ihr Verhalten zugunsten des Klimas zu
dndern und gewisse Alternativen in ihrem
Alltag umzusetzen (siehe Grafik 11). Diese
Ergebnisse, inwieweit Menschen 2019 zur
Veranderung bereit waren, haben wir mit
den real umgesetzten Alternativen zum
Klimaschutz beim Textilkonsum der eben-
falls sensibilisierten Gruppe aus 2022
verglichen. Wir wollten herausfinden, welche
Mafinahmen fiir die Deutschen wirklich
alltagstauglich sind und wo es in der Umset-
zung hapert. Dabei gibt es interessante
Differenzen (Grafik 12).

Viele (iiber 50%) gaben 2019 an, sie wiirden
in Zukunft Kleider und Schuhe reparieren

lassen, die Umfrage 2022 zeichnet aber ein
anderes Bild: Denn weniger Menschen haben
2022 in die Tat umgesetzt, was die Befragten
2019 in Aussicht stellten: 14% weniger fiir
Schuhe und 13% weniger fur Kleider. Auch
konnten sich 2019 mehr Menschen vorstel-
len, zukiinftig Kleidung von einem kommer-
ziellen Anbieter auszuleihen, als das 2022
tatsachlich geschehen ist (-8%).

Dafiir haben 2022 deutlich mehr Leute
Kleidung gebraucht verkauft (+4%) und vor
allem gekauft (+15%) als sich das 2019 fiir
die Zukunft vorgenommen hatten.

Hier scheinen Hiirden fiir Verhaltensidnde-
rungen zu liegen. Es drangt sich der Ein-
druck auf, dass es in den vergangenen sieben
Jahren schwieriger geworden ist, Schuhe
reparieren zu lassen; Kleider gebraucht zu
kaufen scheint hingegen einfacher geworden
zu sein und alltagstauglich. Hierfiir sprache
auch das in den letzten Jahren stetig wach-
sende Angebot an Online-Plattformen und
Modehindlern, die eine solche Dienstleis-
tung anbieten. Im Gegensatz dazu scheint
das Angebot von kommerziellen Anbietern
Kleidung auszuleihen weniger grof oder
alltagstauglich zu sein als die Nachfrage. Der

folgende Abschnitt zeigt: Das grofite Hinder-
nis beim Umsetzen von Verhaltensdnderun-
gen scheint nicht mangelnde Bereitschaft in
der Bevolkerung zu sein. Vielmehr fehlen
die notwendigen infrastrukturellen Voraus-
setzungen und alltagstauglichen Angebote
fur einen effektiven, nachhaltigen Wandel
des deutschen Textilkonsum.

Grafik 12: Diskrepanz Absicht und reelle Verhaltensanderung beim Textilkonsum 2019 2022
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F15. Wann haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? F20 (nach Stimulus). Im Folgenden sehen Sie einige MaBnahmen, die zum Klimaschutz beitragen kénnten. Inwieweit konnen Sie sich vorstellen,
einige dieser MaBnahmen zumindest gelegentlich in Ihren Alltag zu integrieren? Bitte nehmen Sie ein ehrliche und realistische Einschatzung vor, welche der Alternativen tatsachlich fir Sie in Frage oder nicht in Frage kommen.




Notwendige Voraussetzungen fiir Verhaltensanderungen

Umsetzung von nachhaltigem Verhalten
im Alltag muss erleichtert werden -
der Wille zur Reparatur ist da

Als notwendige Voraussetzungen fiir
Verhaltensanderungen fordern die
Deutschen vor allem einen Ausbau
der Infrastruktur fir die nachhaltigen
Alternativen zum Neukauf von Textili-
en. Insgesamt zeigt sich gerade bei
den verstérkt nachhaltig handelnden
Personengruppen (Frauen, Jiingere,
Secondhand-Kéaufer:innen) auch ein
erhéhtes Bediirfnis nach nachhaltig-
keitsorientierten Angeboten und Ver-
haltensregeln fiir die Textilindustrie.

Grafik 12 zeigt auf, welche Voraussetzungen
erfiillt sein miissten, um die deutsche
Bevélkerung fiir eine Verhaltensdnderung
im Umgang mit Kleidung zu motivieren und
eine Umsetzung im Alltag zu ermoglichen.
Drei Viertel wiirden Kleidung zur Weiterver-
wendung in die Geschéfte zurtckbringen,
sofern das Angebot an Sammelstellen
erweitert wiirde. Beinahe 70% der Befragten
sagen, sie wiirden Kleidung haufiger reparie-
ren lassen, wenn es weniger kostete, oder
selbst reparieren, wenn sie die Fahigkeiten
dazu hitten. 59% lieflen reparieren, wenn es
mehr Anbieter in der Ndhe gibe.

Die Hiirde fiirs Reparieren, die sich durch
die ganze Umfrage zieht, scheint demnach
nicht die fehlende Motivation der
Konsument:innen zu sein, sondern vielmehr
der Mangel an Anbietern, fehlende Fahigkei-
ten sowie die Kosten fiir die Dienstleistung.
Es ist eine deutliche Ansage an die Politik,
wenn 70% der Befragten ihre Kleidung
reparieren lassen wollen — tatsachlich aber
bei den 18- bis 29-Jahrigen tiber zwei Drittel
der Befragten (67%) noch nie im Leben
einen Schuh zur Schusterei gebracht hat.
Weiterhin gibt es im Vergleich zu 2019 heute
deutlich mehr Leute, die Secondhandware
kaufen und Kleidung mieten oder tauschen
wiirden, wenn es mehr Angebote in der
Nahe gébe. Selbst beim Frontrunner der
nachhaltigen Alternativen ist damit also
noch Luft nach oben, wenn die Infrastruktur
geschaffen wiirde.

Die Deutschen erwarten, dass die Fashion-
industrie agiert und Dienstleistungen sowie
Ausbau der Infrastruktur von der Politik
gefordert werden.

Grafik 13: Motivation zur Umsetzung von Verhaltensdnderungen

fiir Umweltschutz 2019 2022
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Total 2022: n=1.002
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F21. Im Folgenden sehen Sie nun eine Reihe von Aussagen. Bitte geben Sie fiir jede Aussage an, ob Sie ihr zustimmen oder nicht zustimmen.




Auch die Erwartungen der Konsument:innen
an die Textilindustrie und die Politik,
Mafinahmen zum nachhaltigeren Umgang
mit Kleidung umzusetzen, sind deutlich
ausgepragt und seit 2019 in allen Punkten
gestiegen. (2015 wurden nur die Daten fiir
zwei der Fragen in der Umfrage erhoben, bei
beiden ist die Zustimmung zur Forderung
bis 2019 um 6% bzw. 19% gestiegen.) So
fordert 2022 schon die deutliche Mehrheit
(51-78%) der Befragten von Politik und
Handel ein, Verantwortung fiir recyclefahi-
ges und reparierbares Design bei Textilien zu
iibernehmen, sowie Alternativen zum
Neukauf und vor allem die entsprechende
Infrastruktur bereitzustellen. Das Thema
Recycling und Reparierbarkeit bei Kleidung
sind Themen, die alle Altersgruppen stark
beftirworten, wobei die Jiingeren (78%) noch
deutlicher den Handel in der Pflicht sehen
und fiir Verbote sind.

Am deutlichsten ist die Forderung nach
einem Verbot der Zerstérung von Retouren
und neuwertiger Kleidung, dem 78% der
Bevolkerung zustimmen. Zwar wurde eine
entsprechende Gesetzesdnderung schon 2018
in das Kreislaufwirtschaftsgesetz (KrWG
§23) aufgenommen — nach Investigationen
von Greenpeace, die diese giangige Praxis
wiederholt beim Onlinehdndler Amazon
aufdeckten’®, Druck der Zivilgesellschaft

sowie einem Aufschrei in der Presse. Doch
trotz Aufnahme im Koalitionsvertrag und
einem griin gefithrten Bundesumweltminis-
terium fehlt bis heute (Juli 2022) eine
strafrechtliche Umsetzung der sogenannten
Obhutspflicht, die die Zerstérung von
gebrauchsfahigen Textilien — also einen
Verstof gegen das Gesetz — auch ahnden
wiirde. Somit bleibt das Gesetz ein Papiertiger.

Mebhr als 70% der Deutschen verlangen nun
auch von Modemarken, dass sie Kleidung so
herstellen, dass sie reparier- und recyclebar
ist. Ebenfalls einen groflen Anstieg gab es
bei der Forderung, Modemarken zur Riick-
nahme und zum Recycling von Kleidern zu
verpflichten: Heute wollen das 19% mehr
als noch 2015. Deutlich mehr Menschen
stimmen ebenfalls zu, dass es Garantien
auch fiir Kleidung geben sollte (53%) und
dass Reparaturdienstleistungen und kom-
merzielle Leihangebote gefordert werden
sollten (51%).

Fazit

Auch wenn der Umgang der Deutschen mit
Kleidung in Zeiten von Fast Fashion noch
immer weit weg ist von echter Kreislauffa-
higkeit, so ist ihr Bewusstsein, dass Ressour-
cenzerstérung und Klimaschiden, verursacht
durch das lineare Geschiftsmodell der
Textilindustrie, so nicht weitergehen konnen,

Grafik 14: Forderungen an Handel und Politik 2015 2019 2022

Garantien, wie sie es auf elektrische
Gerate oder andere Waren gibt, sollte es
auch auf Kleidung geben.

Die Bekleidungs-Héandler sollten zu
Riicknahme und Recycling von Kleidung
verpflichtet werden.

Die Bekleidungshéndler sollten Kleidung
so herstellen, dass sie reparier- und
recyclebar ist.

Die Vernichtung von neuwertiger oder
voll funktionstiichtiger Kleidung

sollte verboten werden (wenn z.B. zuviel
produziert wurde).

Reparaturdienstleistungen und
kommerzielle Leihangebote sollten
gefordert werden, um mehr
entsprechende Angebote zu schaffen.

Reparaturdienstleistungen und
kommerzielle Leihangebote sollten
geférdert werden, um mehr
entsprechende Angebote zu schaffen.

Total 2015: n=1.011 / Total 2019: n= 1.029 / Total 2022: n= 1.002
Basis: Alle Befragten, Angaben in %.
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F14. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussage zu?

in den letzten sieben Jahren deutlich gestie-
gen. Dies zeigt sich sowohl an den Einstellun-
gen zum Kleiderkonsum, bei denen Nachhal-
tigkeit zum ersten Mal wichtiger geworden
ist als der Preis, als auch bei der gestiegenen
Bereitschaft, ihr eigenes Verhalten zu dndern.
Der Klima- und Umweltschutz ist fiir einen
grofleren Teil der Bevilkerung ein wichtiger
Beweggrund fiir einen nachhaltigeren
Umgang mit Mode geworden. Zudem sind
die Erwartungen an Textilindustrie und
Politik hoch, MafSnahmen fiir eine nachhalti-
gere Produktion umzusetzen und bewusste-
ren Konsum zu fordern.

Think-Tanks wie das Zukunftsinstitut
beobachten seit der Pandemie einen Werte-
wandel in der Gesellschaft, bei dem es neben
dem Preis eben auch um 6kologische, soziale
und ethische Aspekte geht, und darum,
achtsamer zu konsumieren™. Dieses neue
Bewusstsein findet bereits Widerhall im
Verhalten der Deutschen: Denn selbst wenn
immer noch viel neu gekauft, weggeworfen
und viele Kleider nur wenig und kurz
getragen werden, haben die Deutschen doch
deutlich weniger Kleider im Schrank als
2015 — und behalten sie auch langer. Alterna-
tiven zum Neukauf und Wegwerfen werden
je nach Modell zwar bisher nur von einem
Teil der der Bevolkerung genutzt (kommerzi-
ell ausgeliehen 7% bis Secondhand 45%),
doch ist die Akzeptanz gerade in der jungen
Bevolkerung beachtlich. Der Trend ist klar
erkennbar, Politik und Industrie miissen
nachziehen. Was fiir die Menschen einfach
umsetzbar ist — wie zum Beispiel Second-
hand-Kleidung kaufen oder verkaufen — hat
in den vergangenen sieben Jahren einen
Aufschwung erlebt. Was dagegen fur die
Konsument:innen im Alltag schwierig
umzusetzen ist — etwa das Reparieren, bei
dem es wenige Anbieter gibt, die Reparier-
barkeit der Produkte gar nicht im Design
angelegt ist und die Dienstleistung als teuer
empfunden wird — wird weniger genutzt.

Dies zeigt sehr deutlich, wie wichtig es ist,
dass Modemarken endlich damit anfangen,
flichendeckend attraktive alternative
Geschiftsmodelle zum Neukaufen und
Wegwerfen anzubieten. Der Wandel hin zu
einer nachhaltigeren Zukunft hat in der
Bevolkerung begonnen, jetzt muss die
Textilindustrie einen klima- und ressourcen-
schonenden Umgang mit Mode ermdéglichen.
Die Politik muss die dafiir nétigen gesetzli-
chen Rahmenbedingungen schaffen und
diese Geschiftsmodelle fordern. Gemeinsa-
mes Ziel muss es sein, dass im deutschen
Kleiderschrank der Zukunft ab 2035 nur
noch etwa 40% neue und dafiir 60%
wiederverwertete Mode hangt.



Empfehlungen und
Forderungen
von Greenpeace

folgendes umfassen:

* Verbindliche Anforderungen an
Haltbarkeit, Recyclingfahigkeit, Repara-
tur und Wiederverwendung der >
textilen Produkte. Nur langlebige,
reparier-, recyclefahige und wiederver-
wendbare Kleidung darf auf den Markt

tiv gute Mode anbieten, die repariert,
wiederverwendet und zu neuer Kleidung
recycelt werden kanns.

Sie miissen ihre linearen Geschaftsmodel-
le aufgeben und nicht nur Produzent sein,
sondern schwerpunktmifig zu Dienst-
leistern werden: Sie sollten in Zukunft

Von der Politik:
» Ein deutsches Ressourcenschutzgesetz,

das klima- und umweltschidliche, lineare
Geschiftsmodelle wie die der Fast-
Fashion-Firmen deutlich sanktioniert bis
verbietet — sowie alternative kreislauffahi-
ge Geschiaftsmodelle foérdert und flachen-
deckend etabliert. Dieses Gesetz muss zur
schrittweisen Reduktion des Ressourcen-
verbrauchs der Textilindustrie klare
Ressourcenschutz-Ziele beinhalten'>. Bis
2030 sollen 10% der deutschen Verkaufs-
flachen fiir die Alternative zum Neukauf
zur Verfiigung gestellt werden.
Konsequente Umsetzung der im Kreis-
laufwirtschaftsgesetz festgeschriebenen
Obhutspflicht: damit die Vernichtung
von gebrauchsfahigen Textilien endlich
strafrechtlich verfolgt wird — und so ein
Ende findet.

Ein gesetzliches Recht auf Reparatur:
Dieses Recht kann nur verwirklicht
werden, wenn die fiir eine Reparatur
notwendigen Bedingungen insbesondere
durch Hersteller oder Inverkehrbringer
erfillt werden sowie die notwendige
Infrastruktur bereitgestellt wird*.

Es braucht ein globales Abkommen fiir
die Textilindustrie, dhnlich dem im
Februar 2022 vereinbarten UNEA-Plastic
Treaty. Dieses muss unter anderem

kommen.

+ Transparenz iiber Materialien und
Herstellung der Produkte, zum Beispiel
durch einen digitalen Produktpass, um
ein stoffliches Recycling zu ermdéglichen.

- eine Textilsteuer auf jedes Produkt, mit
der die Sammlung, professionelle
Wiederverwertung und das Recycling
von Textilien ermoglicht wird.

+ Exportverbot fiir Textilabfalle: Nur
Altkleider, die tatsachlich als tragbare
Kleidung wiederverwendet werden
koénnen, dirfen exportiert werden.

+ Das Verursacherprinzip: Der Hersteller
ist fiir die Kosten der Beseitigung der
verursachten Umwelt- und Gesundheits-
schidden entlang der gesamten Lieferket-
te finanziell verantwortlich. Dafir
braucht es ein starkes europdisches
Lieferkettengesetz.

Von den Textilfirmen:

4

4

Destination Zero — die globalen Textilfir-
men miissen eine Strategie zur Entgif-
tung der Textilversorgungskette und zur
Verhinderung der chemischen Ver-
schmutzung der Wasserwege im Globa-
len Siiden entwickeln und einhalten.
Slow Fashion statt Fast Fashion! Die
Modemarken miissen langlebige, qualita-

TAUSCH DicH

Reparatur- , Miet- und Tausch-Services
sowie Secondhand-Mode anbieten.

Bis 2035 sollen nur noch 40% der
Textilien iiber Neuproduktion zu den
Konsument:innen kommen, 60% sollten
ab dann durch die Firmen mit verschie-
denen Alternativen zum Neukauf
gedeckt werden.

Von den Konsument:innen:
» Das nachhaltigste Kleidungsstiick ist

immer eines, das nicht neu hergestellt
werden muss. Wir sollten nur kaufen,
was wir wirklich brauchen, lange tragen,
reparieren und, wenn es ausgeliebt ist,
wieder in den Kreislauf bringen. Wenn
wir etwas neu kaufen, dann sollte es
qualitativ gute, nachhaltige und langlebi-
ge Kleidung sein.

Wir miissen vermehrt Alternativen zum
Neukauf nutzen und als neues Normal
in unseren Alltag integrieren: Kleidung
reparieren, Secondhand kaufen, tauschen,
teilen oder leihen. Wie bei den Firmen
gilt auch far die Konsumentinnen: bis
2035 nur noch etwa 40% neugekaufte
Kleidung und dafiir 60% wiederverwerte-
te Kleidung im Kleiderschrank.
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Einleitung

Globale Modemarken werben fiir Kreislaufwirtschaft, aber die
Realitét zeigt, dass diese immer noch ein Mythos ist. Nirgend-
wo wird das Scheitern des linearen Geschiftsmodells der

Fast Fashion-Industrie deutlicher als in den Liandern, in denen
viele dieser billigen Kleidungsstiicke nach ihrem kurzen Leben
landen: Sie werden auf offenen Feuern verbrannt oder landen
auf riesigen Miillhalden, entlang von Fliissen, von wo aus

sie ins Meer gespult werden, mit schwerwiegenden Folgen fiir
Mensch und Umwelt. Campaigner:innen von Greenpeace
Deutschland sind nach Kenia und Tansania gereist, um sich vor
Ort ein Bild von der Problematik des importierten Textilmiills
zu machen und einige der vielen lokalen Initiativen kennenzu-
lernen, die versuchen, mit eigenen Mitteln dagegen vorzugehen.
In diesem Briefing zeigen wir, welche Rolle importierte
Altkleider, sogenannte ,Mitumba“, in Ostafrika spielen, und
wie viele davon von so schlechter Qualitit sind, dass sie direkt
auf der Miillhalde landen.




Hintergrund: Fast Fashion heizt den
Handel mit Altkleidern und die Deponierung
von Textilabféllen an

Die Modeindustrie ist fir bis zu zehn Prozent der globalen
Treibhausgasemissionen' verantwortlich und eine der Hauptur-
sachen fiir die weltweite Wasserverschmutzung.* Uber 8o
Prozent der Umweltauswirkungen finden dabei in den Landern
des Globalen Siidens statt, wo die meisten Kleidungsstiicke
hergestellt werden? Das ist jedoch nicht die einzige schwerwie-
gende Auswirkung der Modeindustrie auf den Globalen Siiden:
Unmengen von umweltschadlichen Textilabféllen aus der

Fast Fashion-Industrie gelangen zunehmend in diese Lander.
Aufgrund dieser massiven negativen Auswirkungen auf die
Umwelt ist ,Kreislaufwirtschaft zum neuen Schlagwort unter
den globalen Modemarken geworden, die versuchen, damit

ihr Image aufzupolieren. In der Realitdt werden jedoch weniger
als ein Prozent der Kleidungsstiicke zu neuer Kleidung recycelt
und das Produktionsvolumen von Kleidungsstiicken steigt
weiter jahrlich um 2,7 Prozent an.* Jede Sekunde wird eine
LKW-Ladung an Kleidungsstiicken verbrannt oder auf einer
Miilldeponie entsorgt.s Statt sich zu verlangsamen, beschleunigt
sich die Schlagzahl der zerstorerischen Fast Fashion-Mode
weiterhin. Neue Akteure auf dem Markt, wie zum Beispiel
Shein, treiben nach Fast Fashion bereits das lineare Geschéfts-
modell der ,Ultra Fast Fashion“ mit noch einmal erhéhter
Schlagzahl an Billig-Kollektionen voran, das noch starker auf
okologischer und sozialer Ausbeutung beruht.®

Nach Jahren der erfolgreichen Greenpeace-Kampagne ,Detox
My Fashion7 haben globale Textil-Marken damit begonnen,
ihre Lieferketten zu entgiften — jetzt ist es an der Zeit, den Weg
der Kleidung nach ihrer Herstellung in den Fokus zu riicken
und das Problem des Exports von Textilmiill auf die globale
Agenda zu setzen.

In diesem Briefing wird aufgezeigt, wie Textilmull oft als
gebrauchte Kleidung deklariert aus dem Globalen Norden in
den Globalen Stiden exportiert wird, um die Verantwortung
und die Kosten far den Umgang mit dem problematischen
Mill aus der Wegwerfkleidung zu umgehen. Wihrend diese
exportierten Altkleider und sogar brandneue ,iiberproduzierte”
Kleidung meist als ,wiederverwendet” gelabelt werden, landet
in Wirklichkeit fast die Hilfte von ihnen auf Miillkippen, in
Flissen oder wird im Freien verbrannt.
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Von der Spende zur Miillhalde:
Der Weg der Altkleider

Leider ist es fur die Handler noch immer nicht verpflichtend,
dariiber zu berichten, was mit Altkleidern und Textilabfillen
geschieht, daher basiert die folgende Zusammenfassung
hauptséchlich auf den wenigen Daten, die auf freiwilliger Basis
bereitgestellt werden.

Allein in Deutschland werden jdhrlich etwa eine Million
Tonnen Altkleider gesammelt. Seit Mitte der 199oer Jahre ist
die Menge der jahrlich gesammelten Kleidung um 20 Prozent
gestiegen und wichst mit dem immer schneller werdenden Um-
schlag von Fast Fashion weiter an.® Aber nur ein kleiner Teil
der Altkleider wird tatsachlich in dem Land weiterverkauft,
in dem sie gesammelt wurden: Im Vereinigten Koénigreich
liegt die Quote bei etwa zehn bis 30 Prozent, dhnlich zu der in
den USA und Kanada. Der grofite Teil wird schliellich nach
Ubersee exportiert. So werden beispielsweise von den 11000
Tonnen Kleidung, die jedes Jahr an Oxfam im Vereinigten
Konigreich gespendet werden, 3000 Tonnen (27 %) in den
Oxfam-Ldden verkauft. Von den verbleibenden 8ooo Tonnen
werden 1000 Tonnen entsorgt und 5600 Tonnen (die Hilfte der
gespendeten Menge) ins Ausland nach Osteuropa, sowie Ost-
und Westafrika exportiert. Schitzungsweise iiber 70 Prozent
aller wiederverwendeten Kleidungsstiicke aus dem Vereinig-
ten Konigreich werden nach Ubersee exportiert. Dort werden
sie Teil eines globalen Handels mit Secondhand-Kleidung, bei
dem jedes Jahr Milliarden von Altkleidern in der ganzen Welt
gekauft und verkauft werden.'

Der weltweite Handel mit gebrauchter Kleidung hat sich
zwischen 1990 und 2004 auf einen Wert von rund einer
Milliarde Dollar pro Jahr verzehnfacht." 2021 betrug der
Marktwert bereits 36 Milliarden Dollar, mit einem erwarteten
Wachstum auf 77 Milliarden Dollar im Jahr 2025." Die grofiten
Nettoexporteure von Altkleidern waren 2020 die Vereinigten
Staaten (585 Mio. USD), China (366 Mio. USD), das Vereinigte
Konigreich (272 Mio. USD), Deutschland (258 Mio. USD) und
Stidkorea (256 Mio. USD).” Auf der anderen Seite waren die
grofiten Nettoimporteure Ghana (181 Mio. USD), die Ukraine
(154 Mio. USD), Nigeria (123 Mio. USD), Kenia (122 Mio. USD)
und Tansania (102 Mio. USD)."* Alle Werte beziehen sich auf
den Nettohandelswert in USD.

Vor dem Export werden die Altkleider in der Regel an einen
kommerziellen Kleidersortierer oder Recycler verkauft.

Aus wirtschaftlicher Sicht kann nur etwa die Hilfte dieser
Kleidungsstiicke als Kleidung wiederverwendet werden,
der Rest wird zum Beispiel zu Putztiichern, Isoliermaterial
und Fiillstoff fiir andere Industrien downgecycelt oder weg-
geworfen. Die verfiigbaren Daten variieren je nach Verwerter.
Etwa 45-60 Prozent werden exportiert, etwa 25-50 Prozent
weiterverarbeitet, und lediglich fiinf bis zehn Prozent sind
offiziell Abfall.’s



Diese Daten beriicksichtigen jedoch nicht, dass ein Teil der
zur ,Wiederverwendung“ exportierten Kleidung ebenfalls als
Abfall endet, weil sie im Importland keinen Marktwert hat.
Entweder sind die Kleidungsstiicke unbrauchbar (in Bezug auf
Grofle oder lokales Klima nicht brauchbar), ihre Qualitét ist

zu schlecht, oder sie sind kaputt oder verschmutzt. In diesem
Fall ist der Export nur eine billige Moglichkeit, den Textilmiill
loszuwerden. Offizielle Daten zum tatsdchlichen Anteil der
exportierten Altkleider, die als Abfall enden, gibt es nicht. In
Ghana beispielsweise landen jede Woche etwa 15 Millionen
gebrauchte Kleidungsstiicke aus dem Vereinigten Konigreich,
Europa, Nordamerika und Australien in der Hauptstadt Accra
und tiberschwemmen den weitlaufigen Kleidermarkt der Stadt.
Schatzungsweise 40 Prozent davon sind von so schlechter
Qualitat, dass sie bei ihrer Ankunft als wertlos eingestuft
werden und direkt auf einer Miilldeponie landen. Das
bedeutet, dass jede Woche etwa sechs Millionen Kleidungs-
stiicke den Kamanto-Markt als Abfall verlassen.’®

Zusétzlich zu diesen unglaublichen Mengen an Textilabfillen,
die als ,Altkleider” exportiert werden, gibt es das Problem

der Uberproduktion: Eine riesige Menge an Kleidung, die
zerstort oder weggeworfen wird, bevor sie tiberhaupt an die
Verbraucher:innen im Globalen Norden verkauft werden kann.
Das Ausmaf ist nicht im Detail bekannt. Ein kiirzlich veréffent-
lichter EEB-Bericht, in dem ein Verbot dieser Praxis in der EU
gefordert wird, schitzt die Menge an vernichteten Kleidungs-
und Elektroniksendungen in Europa im Jahr 2020 wie folgt ein:
Hintereinander aufgereiht wiirden sie eineinhalb Mal um die
Erde reichen, bis 2030 konnte sich die entsprechende Rechnung
sogar auf sechs Mal steigern.”

Greenpeace Deutschland hat in den letzten Jahren erfolgreich
dafir gekdampft, dass die Vernichtung von unverkaufter

und zuriickgeschickter Waren in Deutschland verboten wird.
Im Jahr 2020 wurde der entsprechende Paragraph 23 in das
deutsche Kreislaufwirtschaftsgesetz aufgenommen. Er beinhal-
tet ebenfalls eine Transparenzverpflichtung fiir grofSe Unter-
nehmen, die Anzahl der von ihnen weggeworfenen Produkte
und den Umgang damit, einschliefllich Textilien, 6ffentlich
bekannt zu geben." Der Druck vieler Umweltgruppen, darunter
Greenpeace, hat nun dazu gefiihrt, dass im Méarz 2022 eine
neue EU-Textilstrategie veroffentlicht wurde, die eben diese

Transparenzverpflichtung und ein Vernichtungsverbot auf
EU-Ebene vorschlagt.”




Abbildung 1 » Von der Spende zur Miilldeponie

VOM GLOBALEN NORDEN NACH OSTAFRIKA

Der Strom von Altkleidern und Altkleiderabfallen aus dem Globalen Norden nach Ostafrikat
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Ein Uberblick iiber ,,Mitumba*
in den Partnerstaaten der Ost-
afrikanischen Gemeinschaft?

Gebrauchte und Secondhand-Kleidung, die nach Afrika geliefert
wird, wird vor Ort als ,Mitumba“ bezeichnet, ein Wort aus dem
Kisuaheli. Es bedeutet Ballen oder Biindel, nach der Form in der
die Ware in der Regel an Einzelhdndler verkauft wird. Weiter
gefasst bezieht sich der Begriff Mitumba auch auf den Export
von gebrauchter Kleidung, die zuvor von Verbraucher:innen

in westlichen Landern gespendet und von Textilrecycling
Unternehmen gesammelt und verpackt wurde.” Der Begriff
Mitumba wird vermutlich seit den 1980cer Jahren verwendet.

Uyo

Zuvor wurde die gebrauchte Kleidung ,Kafa Ulaya™* genannt,
was so viel bedeutet wie ,Kleidung von jemandem, der in
Europa gestorben ist“.”* Mitumba konnen auch brandneue
Kleidungsstiicke sein, die von Modemarken tiberproduziert,
aber aufgrund der sich rasant dandernden Angebote nicht
verkauft wurden. Dazu gehoren seit der Corona-Pandemie auch
verstarkt iiberproduzierte Kleidung, die in der Pandemie

aufgrund geschlossener Liden keine Abnehmer:innen fand.

Mitumba kam in den spiten 198oer Jahren auf den afrikani-
schen Kontinent, zu einer Zeit, als die einheimische Textil-
industrie boomte und hohe Zélle die einheimische Bekleidungs-
industrie und andere Unternehmen schiitzen. Im Zuge der
wirtschaftlichen Liberalisierungs-Programme Anfang der
1990er Jahre wurden die Zolle jedoch gesenkt, sodass die Textil-
industrie einer neuen Konkurrenz entgegen sah.* Die Struk-
turanpassungsprogramme und die Liberalisierungsmaf3nah-
men, von denen die afrikanischen Lander ab den 1980er Jahren
betroffen waren, fithrten ,sowohl zum Niedergang der Textil-

und Bekleidungsindustrie in Afrika als auch zum Anstieg der
Einfuhren von Secondhand-Bekleidung“.”s

Seit Mitte der 2000er Jahre hat sich die Zahl der Kleidungssta-
cke, die die Durchschnittsverbraucher:innen im Westen kaufen,
laut dem Pulse Report der Global Fashion Agenda* verdoppelt,
was dazu gefiihrt hat, dass immer mehr gebrauchte Kleidung
auf afrikanischen Mirkten landet. So wird derzeit geschitzt,
dass auf dem ghanaischen Kamanto-Markt jede Woche etwa
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15 Millionen gebrauchte Kleidungsstiicke aus westlichen Landern
eintreffen.”” In Ostafrika ist Kenia mit rund 185000 Tonnen im
Jahr 2019 der grofite Importeur von Secondhand-Kleidung.*

Ist dieser Anstieg der Altkleiderimporte fiir die Menschen und
Lander Afrikas niitzlich oder problematisch? Zweifellos gibt es
in Afrika eine Nachfrage nach erschwinglicher und modischer
Kleidung und importierte Secondhand-Kleidung ist im
Vergleich zu neuer Kleidung giinstiger, jedoch stellenweise auch
von geringerer Qualitdt.” Die Beschaffenheit ist eine der
grofiten Herausforderungen bei der Bewertung von Mitumba:
Ein grofier Teil der Kleidung in importierten Ballen ist in so
schlechtem Zustand oder von so schlechter Qualitit®°, dass sie
sofort auf Miilldeponien entsorgt und verbrannt wird, oft unter
freiem Himmel*' Die gdngige Meinung ist, dass Kleiderspenden
eine kreislauforientierte Losung fir den Umgang mit ausge-
dienter Kleidung darstellen und zu einer Kreislaufwirtschaft
beitragen. Doch ganz so einfach ist es nicht. Zum Beispiel wird
der Handel vielfach als ,Wohltitigkeit*, ,Recycling”, ,Umlei-
tung“ und jetzt von vielen als ,Kreislaufwirtschaft“ bezeichnet,
aber keine dieser Bezeichnungen ist korrekt. Denn Kleidung

lediglich von einem Ort zum anderen zu bringen, macht das
Geschiftsmodell nicht zirkuldr. Statt auf Miillhalden oder in
Verbrennungsanlagen im Westen zu landen, liegt die Kleidung
jetzt auf Deponien in Afrika.*

Da Mitumba die Nachfrage nach Altkleidern weiterhin antreibt,
geht dies auf Kosten der lokal hergestellten Produkte und der
lokalen Textilindustrie, die nicht in der Lage ist, den Markt zu
bedienen und die Nachfrage nach ,trendiger Kleidung zu
befriedigen. Daher hat sich die Ostafrikanische Gemeinschaft
2016 auf ein vollstindiges Importverbot von Altkleidern bis
2019 geeinigt. Mit diesem Verbot sollte die lokale Textilproduk-
tion angekurbelt und die Wirtschaft geférdert werden.

Die USA fochten das Verbot als Behinderung des Freihandels
jedoch umgehend an. Als Reaktion drohten sie mit moglichen
Handelsstrafen, in der Folge wire es fiir die betroffenen Lander
nicht langer moglich, im Rahmen des African Growth and
Opportunity Act?* (AGOA) zollfrei Bekleidung auf den US-
Markt zu exportieren.



Die Reaktion der ostafrikanischen Staaten auf die Anfechtung
des Importverbots fiir Altkleider durch Washington war geteilt.
Der ruandische Président Paul Kagame bekriftigte, dass Ruanda
und andere Lander des AGOA mehr tun missen, um die eigene
Wirtschaft und Industrie auszubauen.* Der Prasident Ugandas,
Yoweri Kaguta Museveni, betonte ebenfalls, dass die Zeit fiir die
Region gekommen ist, die Einfuhr von Altkleidern einzustellen.
Uganda gibt jahrlich tiber 880 Millionen Dollar fiir Textilien
aus, die von auflerhalb der Region kommen.3

Kenia hingegen signalisierte zundchst, dass es die Frist des
Verbots nicht einhalten werde, da es nicht tiber die nétigen
Kapazitaten verfiige, um sowohl die Inlands- als auch die
Exportnachfrage nach Textilien zu decken.3® Spéter zog sich das
Land nach den Drohungen der USA vollstindig aus dem
Abkommen von 2016 zurtick.

Um die Schwierigkeiten bei der Umsetzung des Verbots zu
umgehen, haben Uganda, Ruanda und Tansania®’ stattdessen
die Steuern auf importierte Kleidung erhoht, um die Textilin-
dustrie in der Region zu schiitzen.?® Doch auch hier gab es
Probleme, wie zum Beispiel Altkleidersendungen, die im Hafen
von Mombasa nicht abgeholt wurden, nachdem die Importeure
die neuen Zollvorschriften nicht eingehalten hatten.® Dies
veranlasste die Regierungen dazu, die Einfuhrbeschrankungen

far Mitumba weiter zu lockern, da es sich um einen wichtigen
Bestandeteil der regionalen Wirtschaft handelt.

Es besteht kein Zweifel daran, dass Mitumba zur Wirtschaft der
Partnerstaaten der Ostafrikanischen Gemeinschaft beitrdgt,
insbesondere in den Liandern, die das Verbot der Einfuhr von
gebrauchten Kleidungsstiicken im Rahmen der ,Vision 2050"
der Ostafrikanischen Gemeinschaft zur Forderung des regiona-
len Produktionsfaktors nicht umgesetzt haben. Einige Lander,
darunter Uganda, Ruanda und Tansania, haben zwar die
Steuern auf Altkleider angehoben und den Herstellern Anreize
fur Investitionen in den lokalen Textilsektor geboten, doch
besteht nach wie vor die Sorge, dass die lokalen Produktions-
statten nicht in der Lage sein werden, das Textil-Defizit durch
die geringeren Mengen an Mitumba-Ware auszugleichen.

Wihrend mittlerweile erste Bemithungen voranschreiten, in
lokale Textilproduktion zu investieren, werden die Auswirkun-
gen der Uberproduktion und des Exports von Textilabfillen aus
dem Globalen Norden nach Afrika nach wie vor unterschétzt.
Das Geschiaftsmodell der Fast Fashion-Industrie beruht auf
einem unaufhorlichen Wachstum und dem immer schnelleren
Konsum von ,Wegwerfmode*, das sich darauf verlésst, dass der
Globale Stiden als Millhalde fiir die wachsenden Berge von
ausrangierter Kleidung dient. Die gegenwiértigen und kiinftigen
okologischen, gesundheitlichen und wirtschaftlichen Auswir-
kungen von tiberquellenden Miilldeponien und von Altkleidern
und -schuhen, die in Liandern wie Kenia und Tansania in der
Landschaft verstreut sind, werden in dem linearen Geschéfts-
modell der heutigen Modebranche nicht berticksichtigt. Da

ein grofler Teil der Kleidung aus Kunststoff besteht, der nie
verrottet und gefdhrliche Chemikalien enthalten kann, schafft
das ein langfristiges Problem, das nur schwer bis gar nicht
mehr aus der Umwelt zu beseitigen ist. Die bisherigen Erfah-
rungen mit der Wasserverschmutzung in Fliissen auf der
ganzen Welt zeigen die immensen technischen, wirtschaftli-
chen und politischen Schwierigkeiten bei der Beseitigung
gefahrlicher Chemikalien nach ihrer Freisetzung, einschliefllich
der sehr hohen Kosten fiir Sanierungsprogramme. Eine
vollstandige Dekontaminierung ist in keinem Fall moglich.+

—

Der Export von Textilabfallen ist mit historischen Kolonisie-
rungspraktiken verbunden: Nationen mit hoher Wirtschafts-
leistung nutzen ihr Privileg und ihre Macht aus, um ihre

Ziele zu erreichen, wihrend sie das Recht auf saubere und
sichere Lebensbedingungen von Gemeinschaften mit niedrigem
Einkommen untergraben.* Der Kolonialismus ist nicht nur
eine Kraft, die die Geopolitik pragt, sondern sein Einfluss lasst
sich auch in der Modeindustrie tiber Jahrzehnte hinweg
erkennen. Der Export von Altkleidern wird als eine bequeme
Maoglichkeit dargestellt, einkommensschwachen Landern zu
helfen, und nicht als der erfolgreiche Versuch, die Probleme der
Uberproduktion und des Uberkonsums auf den Globalen Siiden
abzuwilzen. Dazu gehoren neben den Risiken und Folgen der
Umweltverschmutzung auch die Schidigung der menschlichen
Gesundheit.



»Mitumba*“ in Kenia und Tansania

Mit dem Import von 185.000 Tonnen Altkleidern im Jahr 2019
ist Kenia der grofite Umschlagplatzin Ostafrika**; er beschert
der Regierung Einnahmen aus Zéllen und schafft Arbeits-
platze.# Mitumba hat mafgeblich zur Schaffung von Beschaf-
tigung in Entwicklungsldndern, darunter Kenia und Tansania,
beigetragen. In Kenia fallen die Mitumba-Héndler laut der
Arbeitskrifteerhebung des National Bureau of Statistics (KNBS)
unter die Secondhand-Bekleidungs- und Schuhindustrie, in
der schiatzungsweise zehn Prozent der Erwerbsbevolkerung
beschiftigt sind. Dies beinhaltet auch Menschen, welche nur
teilweise in diesem Bereich arbeiten oder es zwar wollen,
aufgrund der personlichen, sozialen oder 6konomischen Lage
jedoch nicht immer kénnen.*

Die Mitumba-Branche ist daher ein wichtiger Teil der kenianischen
Wirtschaft. Dabei machen die Einfuhren von Gebrauchtkleidung
im Land etwa ein Prozent des Geldwerts aller Importe aus.*s

Da ein grofSer Teil der importierten Altkleider und Schuhe
unbrauchbar ist und sofort im Abfall landet, ist es notwendig,
die wichtigsten Exportldander zu ermitteln und den Kreislauf
der Altkleider zu untersuchen. Auch die inlindische Nachfrage
der kenianischen Bevolkerung nach qualitativ hochwertiger
Secondhand-Kleidung muss berticksichtigt werden. Zunéchst
wurde Secondhand-Kleidung bevorzugt, weil sie preiswert war,
aber in letzter Zeit ist die Nachfrage nach modischen Styles

bei Menschen aller soziokonomischen Schichten gestiegen.*

Laut einer Studie von Textile Value Chain ist China der
fuhrende Exporteur, gefolgt von Pakistan, Kanada und dem
Vereinigten Konigreich, wobei die geringsten Mengen aus den
Vereinigten Arabischen Emiraten und Suidkorea stammen.*
Diese Daten werden teilweise durch das Nationale Statistikamt
Kenias bestatigt, das als Hauptexporteure China, Indien,
Saudi-Arabien, die Vereinigten Arabischen Emirate, die
Vereinigten Staaten, Stidafrika, Deutschland, das Vereinigte
Kénigreich, die Niederlande und Frankreich angibt.*® Nicht
alle dieser Lander stellen die urspriingliche Quelle der Kleidung
dar, denn grofSe Mengen an Altkleidern aus Europa und

Nordamerika werden in Indien und Pakistan wiederaufbereitet
und zum Teil nach Afrika zurtickexportiert.#

Der Hafen von Mombasa ist der Haupteinfuhrhafen fiir
Gebrauchtkleidung in Kenia. Die Wertschépfungskette vom
Hafen bis zu den Verbraucher:innen wird im Bericht des
Institute of Economic Affairs tiber den Handel mit Second-
hand-Kleidung und Schuhen in Kenia beschrieben.>

Die Bedeutung von Mitumba fiir die kenianische Wirtschaft
liegt nicht nur in der Einfuhr von Secondhand-Kleidung,
sondern auch in deren Export in die Nachbarldnder, einschlief-

lich Tansania.

Die Mitumba-Branche ist auch in der Vereinigten Republik
Tansania von Bedeutung, und zwar nicht nur wegen der
Importe von Secondhand-Kleidung aus dem benachbarten
Kenia: Einem Bericht aus dem Jahr 2017 zufolge sind von den
720 Millionen Kleidungsstiicken, die jahrlich in Tansania
verbraucht werden, schitzungsweise 540 Millionen Stiick
Secondhand-Kleidung:s' Diese Kleidung wird aus Landern wie
den USA, Deutschland und Australien sowie aus China, Indien
und den Vereinigten Arabischen Emiraten importiert. Wahrend
der Hafen von Dar Es Salaam der Haupteinfuhrhafen fiir
Container aus Ubersee ist, wird Mitumba aus Kenia iiber die
Namanga-Grenze importiert.

Die Wertschopfungskette von Mitumba in Tansania dhnelt
jener in Kenia (siehe Abbildung 1): Makler tiberwachen die
Koordination und den Vertrieb der Kleidungsstiicke auf den
verschiedenen Mirkten in Dar Es Salaam, Moshi und Arusha.
Die groflen Einzelhdndler:innen sind dann fiir den Verkauf

an kleinere Verkdufer:innen und Verbraucher:innen zustandig.
Was in dieser Darstellung der Wertschopfungskette fehlt,

ist moglicherweise die Rolle der sozialen Medien und wie diese
die Art und Weise, wie Mitumba verkauft und gekauft wird,
verdndert haben. Was ebenfalls fehlt, ist eine Bewertung der
Schiden, die entstehen, wenn Mitumba zu Abfall wird und
auf Miilldeponien wie Dandora in Nairobi, Kenia, und Pugu
Kinywamwezi in Dar es Salaam, Tansania, entsorgt wird.



Negative Auswirkungen von Textilabféllen
auf Mensch und Umwelt

Die riesigen Mengen an Textilabfillen, mit denen Lander wie
Tansania und Kenia taglich tiberschwemmt werden, haben
schwerwiegende Folgen fiir Mensch und Umwelt. In Kenia
wurden 2019 185.000 Tonnen Altkleider importiert, und
lokalen Quellen zufolge sind 30-40 Prozent der Mitumba von
so schlechter Qualitit, dass sie nicht mehr verkauft werden
konnen.5* Das bedeutet, dass 55500 bis 74000 Tonnen davon
tatsachlich Textilabfille sind. Dies entspricht etwa 150 bis
200 Tonnen Textilabfall pro Tag.

Bis zu 69 Prozent der in Kleidung verwendeten Fasern sind
synthetisch (vor allem Polyester) und damit aus einem 6lbasier-
ten, biologisch nicht abbaubaren Kunststoff.>* Nach der
Entsorgung gelangen diese Mikroplastikfasern weiter in die
Umwelt und schlie8lich auch in die menschliche Nahrungs-
kette. Mikroplastikfasern werden bei der Verbrennung von
Kleidung zudem in die Luft freigesetzt. In den jiingsten Studien
wurde Mikroplastik im Magen-Darm-Trakt,’* im Blut® und in
der Lunge® von Menschen nachgewiesen. Besonders besorgnis-
erregend ist die Tatsache, dass unerwartet grofie Fasern in der
Lunge gefunden wurden. Die Abfille aus Plastikkleidung
werden sich vor Ort in der Umwelt ansammeln und die bereits
bestehende Plastikmillkrise in diesen Lindern weiter ver-
schirfen. Durch die schiere Menge an Textilabfallen wird dieses

Problem noch dramatisch verschlimmert.

Es gibt keinerlei Infrastruktur fiir die Entsorgung dieser
riesigen Mengen an Textilabféllen, und die offiziellen Deponien
sind seit Jahren tberfillt. Dies fiithrt dazu, dass Textilabfille
iiberall abgeladen werden, an Siedlungsgrenzen und gerade

in Fliissen. Ein Teil davon wird offen verbrannt, was zu Gesund-
heitsproblemen bei den Anwohner:innen fithren kann.

Die Verstopfung von Fliissen und Abfliissen kann zudem zu
Uberschwemmungen fiihren. Die sich iiber Jahrhunderte
hinziehende Zersetzung von Plastik-Kleidung setzt zudem
Methan frei, ein schidliches Treibhausgas, das zum Klimawan-
del beitragt. Dartiber hinaus enthalten viele Kleidungsstiicke
gefahrliche Chemikalien, die wihrend des Produktionsprozes-
ses verwendet werden.




Ostafrikanische L6sungen
in Aktion

In Anbetracht der schwerwiegenden Auswirkungen von
Textilabfillen in afrikanischen Lindern, wie sie fiir Tansania
und Kenia beschrieben wurden, ist es inspirierend, auch

viele Beispiele kreativer Designer:innen und Organisationen
vor Ort zu sehen. Sie gehen gegen die Vermiillung der Umwelt
vor, indem sie ihre jeweiligen Gemeinden sensibilisieren,
CleanUp-Prozesse starten oder Textilmiill schon vor der
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Deponierung sammeln und wiederverwenden. Im Folgenden
findet sich eine kurze Zusammenfassung von Fallstudien,

die zeigen, wie Menschen in Kenia und Tansania positive
Losungen schaffen und ihre eigene Form der lokalen Kreislauf-
wirtschaft entwickeln. Diese Beispiele und die Geschichten

der Menschen, die daran arbeiten, senden eine starke Botschaft
an die globalen Modemarken und die EU und sollten eine
Inspiration fir einen alternativen Ansatz sein, der auf den
praktischen Erfahrungen mit Innovationen fiir Recycling,
Upcycling und die Wiederverwendung von Altkleidern basiert.

Anne Kiwia - Tansania

Anne Kiwia entwirft unter dem Motto ,Jede Konigin verdient
eine Krone“ Stirnbdnder aus gebrauchten Textilien (Mitumba)
und unterstiitzt gleichzeitig das Empowerment von Frauen
durch Upcycling-Mode.

www.annekiwia.com

Hintergriinde bei @makemsthng

Suave - Kenia

Ein Upcycling-Design Unternehmen, das sich vom Gikomba-
Markt inspirieren lasst. Bei ihnen erhilt Jeans-Textilmll ein
neues Leben als Taschen und Rucksécke und landet nicht auf
Milldeponien.

www.global.suavekenya.com

Hintergriinde bei @makesmthng

Mama Hokororo — Tansania

Marilyn ,Mama“ Hokororo ist die Griinderin von Afrikan Wear
Design Arusha, einer auf Kunst und Handwerk spezialisierten
Wohltitigkeitsorganisation mit Sitz in Arusha. Die kleine
Organisation stellt Menschen mit unterschiedlichen Fahigkeiten
ein, um sie zu starken und produziert mit lokalen Fasern.
www.afrikanwear.com

Hintergriinde bei @makesmthng

African Collect Textile — Kenia

Sammelt als erste Organisation auf dem Kontinent gebrauchte
Textilien zur Wiederverwendung und zum Recycling. Durch ihre
Arbeit geben sie den Anstof} fiir eine lokale Kreislaufwirtschaft
fur Textilien. Sie sammeln gebrauchte Textilien und Schuhe
direkt bei Haushalten, oder auch tiber erste Altkleidercontainer
und bewahren die Ressourcen so vor der Miilldeponie.
www.africacollecttextiles.com



http://www.annekiwia.com
https://www.instagram.com/stories/highlights/17972659096549275/
http://www.global.suavekenya.com
https://www.instagram.com/stories/highlights/18041157565326421/
http://www.afrikanwear.com
https://www.instagram.com/stories/highlights/17872457840670421/
http://www.africacollecttextiles.com

Empfehlungen und Forde-
rungen von Greenpeace

Der Fast Fashion-Trend hat Kleidung wie Einwegverpackungen
zu Wegwerfartikeln gemacht. Um den Strom von Textilabfallen
zu stoppen, die in Landern wie Kenia und Tansania entsorgt
werden, muss sich die Fast Fashion-Industrie massiv verlangsa-
men. Globale Modemarken miissen ihre linearen Geschéftsmo-
delle umfassend dndern und damit beginnen, weniger Kleidung
zu produzieren, diese dann aber qualitativ besser, langlebig,
reparierbar und wiederverwendbar zu gestalten.

Der jiingste Greenpeace-Bericht ,Freiwillige Selbstverpflich-
tung — Ein Mode-Mirchen iiber griine Fast Fashion“ hat
deutlich gezeigt, dass globale Modemarken zwar gerne tiber
Kreislaufwirtschaft reden, aber nur sehr wenige von ihnen
tatsachlich wirksame Mafinahmen ergreifen. Und noch weniger
von ihnen unternehmen Schritte, um den Materialfluss zu
verlangsamen. Aus diesem Grund ist eine globale Gesetzgebung
notwendig. Der Greenpeace-Bericht erldutert ausfiihrlich die
wichtigsten Punkte, die diese enthalten soll (siehe Teil 1,
Abschnitt 3).

Nach Jahren anhaltenden Drucks von Umweltschutzgruppen
wurde vor kurzem die neue EU-Textilstrategie verabschiedet,
die einige dieser Punkte aufgreift, zum Beispiel:

1. Die Vision, dass ,bis 2030 die in der EU auf den Markt
gebrachten Textilerzeugnisse langlebig und recycelbar sind,
zu einem grof8en Teil aus recycelten Fasern bestehen,
frei von gefdhrlichen Stoffen sind und unter Beachtung der
sozialen Rechte und der Umwelt hergestellt werden®.

2. Pldne fir verbindliche Anforderungen an Haltbarkeit,
Recyclingfiahigkeit, Reparatur und Wiederverwendung.

3. Erweiterte Herstellerverantwortung (EHV), die sich
auf Mafinahmen zur Abfallvermeidung und Vorbereitung
der Wiederverwendung konzentriert.

4. Verpflichtung zur Entwicklung spezifischer Kriterien
auf EU-Ebene zur Unterscheidung zwischen Abfallen
und bestimmten gebrauchten Textilerzeugnissen. Dies
soll vermeiden, dass Abfille als Gebrauchtwaren gekenn-
zeichnet werden, und dass Unternehmen den Vorschlag
der EU fur strengere Vorschriften fiir die Ausfuhr von
Textilabfallen in Nicht-OECD-Léander umgehen.

5. Ein Vorschlag fiir eine Transparenzverpflichtung, die von
groflen Unternehmen verlangt, die Anzahl der von ihnen
weggeworfenen und zerstorten Produkte, einschlieflich
Textilien, 6ffentlich bekannt zu geben, sowie die Absicht,
ein Verbot der Zerstérung von neuwertigen und gebrauchs-
fahigen Produkten, einschliefSlich unverkaufter und
zuriickgegebener Textilien, einzufiithren. Die Definition
dessen, was ,angemessen” ist oder nicht, ist jedoch noch
nicht klar.

6. Verpflichtung zur Einfithrung eines ,Digitalen Produkt-
passes fir Textilien auf der Grundlage verbindlicher
Informationsanforderungen zur Kreislaufwirtschaft und
anderen wichtigen Umweltaspekten®. Der Vorschlag sieht
bislang weder die vollstandige Erfassung der Lieferkette
noch die Offenlegung der Produktionsbetriebe vor.

Leider sind folgende Punkte nicht enthalten:
7. Eine Strategie zur Entgiftung der Textilversorgungskette

und zur Verhinderung der chemischen Verschmutzung der
Wasserwege im Globalen Siiden.

Abbildung 2 » Abfallhierarchie fiir die Fashionindustrie

ABFALLHIERARCHIE FUR DIE FASHIONINDUSTRIE

DEN MATERIALFLUSS VERLANGSAMEN, keine Uberproduktion
Minimierte Umwelteffekte der Lieferketten (z.B. natiirliche
oder recycelte Fasern, Erneuerbare Energien)
Keine Kunststoff-Fasern oder gemischte Materialien
Standards fiir eine entgiftete Herstellung
Weiterverwendung von Produktionsabfallen
Herstellung qualitativer, haltbarer Kleidung

WIEDERVERWENDEN

Riickgabesysteme

DEN KREISLAUF SCHLIEBEN - zirkuldres und cradle to cradle Design
Reparieren - Kleidung langer nutzen
Wiederverwenden - Secondhand, leihen, teilen

(nur nutz- und verkaufbare Textilien

ZURUCKGEWINNEN

Upcycling - ein neues Produkt herstellen
Recycling - neue Textilien bei gleichbleibendem Wert aus dem Material herstellen
Downcycling - Reduktion des Wertes

Energie - Biogasgewinnung aus Kompostierung
Energie - aus Verbrennung/thermischer Verwertung

BEHANDELN - Aus der Produktion

Riickstéande gefahrlicher Chemikalien

- In der Kleidung - Bediirfnis nach entgifteter Produktion (siehe auch vermeiden & verringer

Miilldeponie
Verbrennung/
thermische Verwertung

m Der Export von Miill sollte gesetzlich verboten werden


https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://ec.europa.eu/environment/publications/textiles-strategy_en

8. Ein Ausstieg aus der Verwendung synthetischer Fasern bei
der Herstellung von Textilien; die Produkte sollten biolo-
gisch abbaubar und kompostierbar (Cradle to Cradle) und
frei von gefdhrlichen Chemikalien sein, um Auswirkungen
am Ende des Lebenszyklus zu verhindern.

Wir begriiflen die positiven Anst6fle in der EU-Textilstrategie,
aber um erfolgreich zu sein, miissen sie vor Ort durch rechtlich
bindende Mafinahmen wirksam umgesetzt werden. Diese
Mafinahmen miissen auch auf globaler Ebene entwickelt
werden:

P Es muss eine internationale Gesetzgebung durch einen
globalen Vertrag geschaffen werden, dhnlich dem Pariser
Abkommen zum Klimawandel und dem krzlich verein-
barten UNEA-Plastic Treaty. So ein Vertrag miisste die Ziele
der EU-Textilstrategie weltweit umsetzen, und dabei die
oben genannten zusétzlichen Punkte (7 & 8) bertcksichti-
gen, die bislang nicht enthalten sind.

Aus der Perspektive von Greenpeace bedeutet dies, dass zur
Verbesserung der Situation in Liandern wie Kenia und Tansania
die folgenden Kernforderungen am wichtigsten sind und zuerst
umgesetzt werden miissen:

»  Nur der Export von Altkleidern, die tatsichlich als tragbare
Kleidung wiederverwendet werden konnen, darf erlaubt
werden; der Export von Textilabféllen aus dem Globalen
Norden muss verboten werden.

»  Eine Garantie, dass alle unbrauchbaren importierten Altkleider
in das Herkunftsland zurtickgeschickt werden konnen.

P Rechtsvorschriften zur erweiterten Herstellerverantwor-
tung, einschliefllich einer globalen Steuer auf jedes Produkt
bei Einfiihrung in den Markt. Diese soll die umweltvertrag-
liche, getrennte Sammlung von Textilien finanzieren, um
die professionelle Wiederverwendung und das Recycling
von Textilien zu ermoglichen.

P In diese Steuer sollte auch das Verursacherprinzip einbezo-
gen werden, das heifit der Hersteller wird fiir die Kosten der
Beseitigung der in der gesamten Lieferkette verursachten
Umwelt- und Gesundheitsschiden finanziell verantwortlich
gemacht, unabhingig von der geografischen Lage des
Schadens.

P Der schrittweise Ausstieg aus der Verwendung von Kunstfa-
sern (sieche Punkt 8) muss so schnell wie moglich erfolgen,
um zu verhindern, dass sie weiterhin in die Umwelt des
Globalen Stidens gelangen.

P Transparenz iiber die Materialien, aus denen Kleidung
besteht (so sollte der von der EU fur Textilien vorgeschlage-
ne digitale Produktpass die Form eines QR-Codes haben,
der die notwendigen Informationen enthélt. Dabei sollte
er so auf dem Textil angebracht sein, dass er von den
Nutzer:innen oder Recyclingunternehmen nicht leicht
entfernt werden kann).
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SchliefSlich muss eine Abkehr von der neokolonialen Haltung
der Lander des Globalen Nordens gegeniiber den Landern des
Globalen Stidens erfolgen, die Handelspraktiken auferlegen,
die hauptsichlich fiir den Globalen Norden von Vorteil sind.
Dadurch werden die Lander des Globalen Stidens zu Miillhal-
den fiir die Modeindustrie, wihrend wenig oder gar nichts
getan wird, um die saubere Herstellung von Textilien und
Bekleidung vor Ort zu unterstiitzen oder zu entwickeln, die in
diesen Liandern benétigt wird. Dies muss unter Anwendung
der gleichen hohen Standards und bewéhrten Verfahren, die in
Europa vorgeschrieben sind, geschehen.

Fazit

Die zunehmende Uberproduktion von Fast Fashion hat auch
dazu gefiihrt, dass immer grofiere Mengen gebrauchter und
iiberproduzierter Kleidung aus dem Globalen Norden in den
Globalen Stiden exportiert werden. Wahrend importierte
Altkleider, ,Mitumba“ genannt, fiir viele Menschen und die
Wirtschaft in Kenia und Tansania von Bedeutung sind, ist
jedoch fast die Halfte der importierten Kleidung nicht einmal
brauchbar oder verkaufsfihig und landet schnell auf Millhal-
den, in Fliissen oder wird unter offenem Himmel verbrannt.
Durch den Export von Altkleidern hat der Globale Norden also
ein Hinterttirchen gefunden, um seine nicht recycle-fahigen
Textilabfélle loszuwerden, und zwingt die Lander des Globalen
Stidens, sich mit den Folgen der Fast Fashion-Industrie ausein-
anderzusetzen, obwohl sie keine Infrastruktur dafiir haben.
Um dieses Problem zu 16sen, miissen die globalen Modemarken
ihr umweltschadliches lineares Geschaftsmodell umfassend
dndern, den Materialfluss massiv verlangsamen und auf eine
langsame, wirklich zirkuldre und faire Produktion umstellen.
Wie dieses Briefing zeigt, reicht es nicht aus, wenn sich diese
Marken nur auf saubere Lieferketten konzentrieren. Green-
peace fordert die globalen Modemarken auf, ihre Bemiihun-
gen zu verstarken, um die enormen Auswirkungen ihrer
Produkte am Ende ihres Lebenszykluses zu stoppen. Dartiber
hinaus muss die EU sicherstellen, dass ihr Plan, die Ausfuhr
von Textilabfillen zu verbieten und langlebige, haltbare und
reparierbare Kleidung von guter Qualitdt zu fordern, durch
verschiedene Verordnungen vollstandig umgesetzt wird, die
auch dringend als globaler Vertrag verabschiedet werden
miissen. Auf diese Weise nachhaltig entworfene Mode kénnte
dann ihren Platz in der Secondhand-Textilwirtschaft in

Afrika einnehmen und die Vorteile der Wiederverwendung
von Kleidung ohne die verheerenden Folgen des derzeitigen
Systems ermoglichen.

Der Globale Norden sollte von den Designer:innen, Mitumba-
Héndler:innen, Upcycler:innen und Mullsammler:innen in
Ostafrika lernen, die zeigen, wie wir die Kleidung, die bereits
im System ist, wertschitzen und pflegen sollten, denn das
nachhaltigste Kleidungsstiick ist immer das, das nicht neu
hergestellt werden muss.
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Die Textilindustrie
Klima- und Umweltkatastrophe

https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion

Chemikalien:

Bis zu 3.500 Chemikalien; viele umwelt- und gesundheitsschadlich
Einer der groBten StiBwasser-Verschmutzer weltweit

Selbst Einhaltung von bestehenden Gesetzen verhindert keine
Umweltverschmutzung

GREENPEACE FORDERUNG AN 80 BRANDS:

DetoxMyFashion - ab 2011

Verantwortung: fir Chemikalien-Eintrage

durch Lieferketten

Vision: Detox-To-Zero als Ziel flir 2020 & roadmap
Right-to-now & transparente Umsetzung
Erweiterte Herstellerverantwortung (EPR)

fir den gesamten Lebenszyklus von Produkten



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion - Clean Factory Ansatz

siehe Report: Destination Zero:



https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion - nur per Gesetz

siehe Report: Mehr SHEIN als Sein

Fast Fashion wird zu Ultra-Fast-Fashion

Téaglich 6000-9000 neue Designs bei SHEIN
Verkauf online an den Beho6rden und Kontrollen vorbei

15% der Textilen oberhalb den REACH-Normen der EU
> stellenweise Uber das 100fache Uberschritten


https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf
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Die Textilindustrie
Greenpeace Empfehlungen - Uberarbeitung von REACH

Wie aus diesem Bericht hervorgeht, wird selbst die bereits verabschiedete REACH-Verordnung nicht vollstandig durchgesetzt
oder eingehalten. Daher sollte der Prozess der Uberarbeitung und Regulierung vorrangig Folgendes beinhalten:

e  Mdglichkeit flr Blrger:innen und zivilgesellschaftliche Gruppen, zustéandige Behérden zu alarmieren, wenn sie Beweise
fiir eine besorgniserregende Situation oder die Nichteinhaltung von Vorschriften aufdecken
> Sie sollten Zugang zu Gerichten erhalten, wenn die Behérden ihren Pflichten nicht nachkommen.

e Verhangung strenger Sanktionen bei Nichteinhaltung
e Ermdglichung eines Schnellverfahrens fir EU-Institutionen und -Staaten, um gefahrliche Gruppen von Chemikalien
schnell aus Konsumgiitern und gewerblichen Produkten zu verbannen und damit Chemikalien-Gruppen anstatt einzelne

Chemikalien zu regulieren
e Verbot der Ausfuhr von Chemikalien, wenn ihre Verwendung in der EU verboten ist



https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf

Die Textilindustrie

DetoxMyFashion - Lieferketten kdnnen der Gamechanger sein

> Das aktuelle Lieferkettengesetz - ein Papiertiger

siehe Report: Einflihrung der erweiterten

Herstellerverantwortung fir das

Chemikalien-Management globaler
Lieferketten



https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/s03101-greenpeace-fallstudie-detox-20200817.pdf

I ———
Die Textilindustrie
DetoxMyFashion - Lieferketten kdnnen der Gamechanger sein



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf

I ———
Die Textilindustrie
Det)xMyFashion - Lieferketten kdnnen der Gamechanger sein

GREENPEACE FORDERUNGEN

e Klimabezogene Sorgfaltspflichten miissen
sanktionierbar in das EU-Lieferkettengesetz (LKG)
integriert werden.

> Die deutsche Bundesregierung untergrébt
den gréBten Klimaschutz-Hebel des EU-LKG,
indem sie sich gegen eine Sanktionierbarkeit auf

EU-Ebene positioniert.



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Fast Fashion wird niemals nachhaltig sein



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf

Die Textilindustrie

Fast Fashion wird niemals nachhaltig sein

70% der Textilien bestehen aus
synthetischen Fasern - Ol/Gas

Uberproduktion wird illegal in
Kambodscha verbrannt /oder Retouren

in Deutschland zerstort

Textilmillexport - 40% der Second
Hand Ware in Ostafrika ist Mll


https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
Fast Fashion wird niemals nachhaltig sein

GREENPEACE FORDERUNGEN

e  Wir brauchen ein Gibergeordnetes Ressourcenschutzgesetz mit absoluter Reduktion des
Ressourcenverbrauchs

Bis 2050 muss die Nutzung von abiotischen Primarrohstoffen (wie z.B. fossile Energietrager und mineralische
Rohstoffe) von aktuell ca. 17-19 t/Kopf/Jahr TMC (Total Material Consumption abiotisch) auf maximal 6 t/Kopf/Jahr

(TMCabiot) reduziert werden.


https://www.ressourcenwende.net/wp-content/uploads/2021/06/Policy-Brief_Ressourcenschutzziele_Juli2021.pdf
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Die Textilindustrie
Fas: Fashion wird niemals nachhaltig sein

GREENPEACE FORDERUNGEN

e Textilhandler miissen zu Textil-Dienstleistern werden

Ab 2035 sollten nur noch 40% der Textilen neugekauft &
produziert werden - und 60% durch die Alternativen

wie Second Hand, Leihen, Teilen, Tauschen und Reparatur
gedeckt werden.

Bis 2030 sollten 10% der deutschen Verkaufsflachen fiir die
Alternativen zum Neukauf bereitgestellt werden.



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
Gre 2nwashing ist schlimmer als nichts zu tun



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf

Die Textilindustrie
Die Alternativen zum Neukauf mussen das neue Normal werden

e Die Bereitschaft der Bevolkerung ist da - die Angebote und die
Rahmengesetzgebung fehlt.

e 340 Millionen weniger neuer Kleidungsstticken in deutschen

Schranken
e Junge Frauen haben 20% weniger Textilien als noch 2017
gekauft
e 2022 gibt 45% der Befragten an, Kleidung auch gebraucht zu
TES— siehe Report: Nachhaltigkeit ist tragbar

e (ber 38% der jungeren Frauen hat schon mal ein Textil

ausgeliehen, privat oder von professionellen Anbietern



https://www.greenpeace.de/publikationen/220728-greenpeace-report-nachhaltigkeit-mode.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/220728-greenpeace-report-nachhaltigkeit-mode.pdf
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Eine nachhaltige Textilnutzung

Angebote und die Rahmengesetzgebung fehit



https://www.greenpeace.de/publikationen/220728-greenpeace-report-nachhaltigkeit-mode.pdf

Die Textilien-Politik
Gieenpeace Empfehlungen an die Politik

e Die EU-Textilstragie muss in nationale Recht umgesetzt
werden

e Vision, dass ,,bis 2030 die in der EU auf den Markt
gebrachten Textilerzeugnisse langlebig und recycelbar sind,
zu einem groBen Teil aus recycelten Fasern bestehen, frei
von geféhrlichen Stoffen sind und unter Beachtung der
sozialen Rechte und der Umwelt hergestellt werden.”

e Plane fir verbindliche Anforderungen an Haltbarkeit,
Recyclingfahigkeit, Reparatur und Wiederverwendung

e Erweiterte Herstellerverantwortung (Extended Producer
Responsibility EPR), die auf MaBnahmen zur
Abfallvermeidung und Wiederverwendung ausgerichtet ist

Verpflichtung zur EinfUhrung eines ,Digitalen
Produktpasses fiir Textilien” auf der Grundlage
verbindlicher Informationsanforderungen zur
Kreislaufwirtschaft und anderen wichtigen
Umweltaspekten”

Eine Strategie zur Entgiftung der Textil-
Lieferkette, die verhindert, dass Wasserwege im
Globalen Siden verschmutzt werden

Ein Ausstieg aus synthetischen Fasern bei der
Herstellung von Textilien; die Produkte sollen
biologisch abbaubar und kompostierbar sein (Cradle
to Cradle) sowie frei von gefahrlichen Chemikalien,

um Umweltverschmutzung zu verhindern



https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf
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Nachhaltige Bekleidu
Antje von Dewitz, CE

Deutscher Bundestag

Parlamentarischer Beirat
f. nachhaltige Entwicklung

Ausschussdrucksache

20(26)27

45 Produzenten weltweit
20% Deutschland und Europa
* 80% Asien (v.a. Vietnam)

> 150 Materiallieferanten weltweit
13% Deutschland und Europa
 87% Asien (v.a. Taiwan) und USA
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A.A
 Green Shape als Meta-Label &
Management System

0. GRUNER » um klare interne Ziele zu
; KN© PF setzen
> zertifizierte Materialien &

Zutaten zu nominieren
Green Shape

Material Standards

(Auswahl)  Klare Spezifizierung durch

. Manufacturing Restricted
\ 5 @Rﬂm Substances List (MRSL) fiir
) S nicht-nominierte Materialien

e Kontrolle durch Abwassertests
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GUARANTEED VAUDE
ECO PRODUCT

Green Shape Produktionsstandards

ISO
‘ i

140012015

Gepriftes
Umweltmanagement

FAIR
WEAR

bluesign

SYSTEM
PARTNER

A.A
Sozial- und Umweltaudits in
Produktionsstatten

Unterstutzung der
Produktionsstatten durch
Managementsysteme
(Professionalisierung &
Zukunftsfahigkeit)

Voraussetzung: lange,
vertrauensvolle
Partnerschaften &
kontinuierlicher, gemeinsamer
Verbesserungsprozess



SCIENCE
BASED
TARGETS
CARBON
=
‘P"‘\ EUROPEAN INITIATIVE
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EOG Climate Action Project

o /|co.\ &

OUTDOOR
'GROUP

B
Bl Biindnis fiir
Bl nachhaltige Textilien

@ ZDHC

Zero Discharge of
Hazardous Chemicals

OQ Sustainable

Apparel Coalition

A.A

Initiativen und
Zusammenarbeit mit anderen
Brands, um Krafte zu biindeln
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Sortenrein und trotzdem funktional?




A.A
100% auditierte Lieferanten

> 90% der Produkte in
Green Shape

> 70% in recycelten Materialien

Hohe jahrliche Einsparungen an
CO2, Wasser & Energie

nachhaltige Transformation ist
moglich
Starker Innovationstreiber &

hohe Zukunftsorientierung,
wichtiges Markenfundament!



A.A
Hoherer Aufwand und Risiko
Hohere Kosten, oft dramatisch

hoher bspw. fiir recycelte
Materialien

Umstellung auf erneuerbare
Energien in Lieferketten extrem
schwierig

Fehlende Rahmenbedingungen
fur Textilrecycling

Nach wie vor herausfordernder
Pionierweg

Level playing field und politische
Rahmenbedingungen benotigt!



AN
Beispiele fur forderliche politische Rahmengebung

/ I\ » Lieferkettengesetz auch fiir kleinere
@ | Unternehmen, auch inkl. Umweltaspekten
—

— » Vorgabe oder Anreize zur Nutzung von Umwelt-

— und Sozial-Standards, um Nachfrage zu erhéhen
= und somit Kosten zu reduzieren

= » Ausrichtung der o6ffentlichen Beschaffung auf
o nachhaltige Standards (bspw. Griiner Knopf)



AN
Beispiele fur forderliche politische Rahmengebung

» CO2-Bepreisung, die auch auf Materialien durchschlagt

» Forderprogramme fir Unterstitzung der Energiewende
in den Lieferlandern

» Reduzierung von MwSt-Satze fir nachweislich
nachhaltige Produkte (bspw. Griiner Knopf),
recycelte Materialien, Mono-Material-Produkte,
Reparaturdienstleistungen oder Second Hand Produkte
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VAUDE Sport GmbH & Co. KG
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Nachhaltigkeit ist tragbar

Reprasentative Greenpeace-Umfrage zu Kaufverhalten, Tragedauer
und Nutzung der Alternativen zum Neukauf von Mode

Kleidung ist zum Wegwerfartikel ver-
kommen, der kaum ldnger verwendet
wird als Einwegverpackungen. Zum
Beispiel das Party-Top: Oftmals be-
steht es eh schon gréBtenteils aus
Plastik - wie 70% der weltweiten Tex-
tilien — und wird nach kurzem Tragen
genauso achtlos weggeschmissen wie
die Plastiktiite. Billig und viel kaufen,
kurz oder nie tragen, schnell wegwer-
fen - so sollen die Konsument:innen
nach dem Paradigma des Fast-
Fashion-Zeitalters mit Mode umgehen;
ein Markt, der schneller zur Ultra-Fast-
Fashion mutiert als es die Umwelt
verkraften kann.

Dieses hochst profitable, aber verschwenderi-
sche Geschiftsmodell inklusive passendem
Konsumverhalten wurde von globalen
Modemarken wie H&M oder Zara erfunden,
gefordert und letztlich von ganzen Generatio-
nen verinnerlicht. Damit einher geht steigen-
de Uberproduktion mit gleichzeitig stetiger
Abnahme der Produktqualitit. Vor allem seit
der Pandemie drangen neue Player wie der
chinesische Online-Gigant Shein auf den
globalen Markt, die diesen zerstorerischen
Trend auf ein ganz neues Level heben. Fast
Fashion hat uns bereits jede Woche neue
Billigkollektionen in die Ldden und Schau-
fenster gespiilt, nun werden wir konstant mit
neuen Styles tiberflutet: ,Ultra-Fast Fashion*
nennt sich diese neue Generation, bei Shein
erscheinen tdglich mehr als tausend neue
Teile im Onlineshop.! Wirtschaftlich
erfolgreich kann dieses lineare Ultra-Fast-
Fashion-Geschiftsmodell bei solchen
Schlagzahlen mit vielen Textilien unter 5
Euro? aber nur aufgrund 6kologischer und
sozialer Ausbeutung sein3. Doch es zeigt sich,
dass immer weniger Menschen bereit sind,
sich diesem ressourcenzerstdrenden Modell
zu beugen: Die vorliegende Greenpeace-
Umfrage zeigt, dass die Entwicklung im
Konsumverhalten der Konsument:innen klar
gegenldufig zum Industrietrend ist. Das
Bewusstsein der Deutschen fiir einen
nachhaltigeren Umgang mit Mode ist in den
letzten sieben Jahren signifikant gestiegen.

Grafik 1: Wachstum von Fast-Fashion

2020: Einbruch des weltweiten Verkaufs
von Bekleidung auf 160 Milliarden Stick
aufgrund von COVID-19

2019 =183 Milliarden Stuck

Die Bekleidungsproduktion

hat sich von 2000 bis 2014
verdoppelt. 2014 wurden mehr als
100 Milliarden Kleidungsstlcke
neu produziert.

Deutsche Verbraucher kaufen im
Schnitt 60 Kleidungsstlicke pro
Jahr - tragen diese allerdings
nur noch halb so lang wie vor 15
Jahren.

Der globale Handel mit Altkleidern
umfasst 4,3 Millionen Tonnen,
vieles davon wird nicht

mehr getragen

Seit 2000 hat Fast
Fashion gewaltig
expandiert - angefuhrt
von den Modemarken
Zara und H&M.
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www.greenpeace.de
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Nachhaltigkeit ist beim Kauf erstmals
wichtiger geworden als der Preis. Auch die
Bereitschaft das eigene Verhalten zu dndern
ist durch alle Altersgruppen hinweg bei der
Mehrheit der gefragten Alternativen zum
Neukauf gestiegen. So sind heute schon zwei
Drittel der Bevdlkerung (66%) bereit, weniger
neue Kleidung zu kaufen — und die tiberwie-
gende Mehrheit von 89% hat vor, vorhande-
ne Kleidung langer zu tragen. Zudem ist der
Klima- und Umweltschutz fir deutlich mehr
als die Halfte der Bevolkerung ein wichtiger
Beweggrund fiir einen nachhaltigeren
Umgang mit Mode geworden. Dieses neue
Bewusstsein hat bereits Eingang im deut-
schen Alltagsverhalten gefunden: Denn
selbst wenn immer noch hauptsichlich neu
gekauft wird und viele Kleider nur wenig
und kurz getragen werden, haben die
Deutschen dennoch bereits 6,5% weniger
Kleider im Schrank als noch 2015, und sie
behalten die einzelnen Stiicke deutlich linger
bevor aussortiert wird.

Die Textilindustrie ist fiir bis zu zehn
Prozent der globalen Treibhausgasemissio-
nen* verantwortlich und eine der Hauptursa-
chen fiir die weltweite Wasserverschmut-
zung’. AufSerdem fiihrt die Uberproduktion
der Fast-Fashion-Industrie zu immer grofle-
ren Miillbergen im globalen Siiden, wie der
kiirzlich von Greenpeace Deutschland
veroffentlichte Report ,Vergiftete Geschenke”
dokumentiert. Jede Sekunde wird weltweit
eine LKW-Ladung an Kleidungsstiicken
verbrannt oder auf einer Miilldeponie
entsorgt.®

Aufgrund dieser massiven negativen Auswir-
kungen auf die Umwelt ist die Branche in
den letzten Jahren verstérkt in die Kritik
geraten. Um ihr angeschlagenes Image
aufzupolieren, ist , Kreislaufwirtschaft‘ zum
neuen Schlagwort unter den globalen
Modemarken geworden. Doch der Green-
peace-Report ,Fashion Fairytale“ zeigte 2021
auf, dass ,Circular Economy* bis jetzt nichts
weiter als ein Werbe-Mythos ist. Die bisheri-
gen Mafinahmen der Modemarken veran-
dern das lineare Geschaftsmodell kaum und
fokussieren sich fast nur auf Recycling-
Ansatze. In der Realitit werden aber noch
weniger als ein Prozent der Kleidungsstiicke
im Faser-zu-Faser-Recycling wirklich zu
neuer Kleidung. Das Produktionsvolumen
von Bekleidung steigt derweil jahrlich weiter
um 2,7% ary. Statt sich zu verlangsamen,
beschleunigt sich der Fast-Fashion-Trend
weiterhin. Solche Billig-Textilien werden
nicht fiirs Recycling oder die Langlebigkeit
designt; sie sind qualitativ oft so minderwer-
tig und entbehrlich, dass sie quasi fiir den
Miill produziert werden.

Greenpeace hat mit seiner jahrelangen,
erfolgreichen Detox-Kampagne weltweit tiber
8o Modemarken dazu verpflichtet, auf
giftfreie Produktion umzustellen. Doch
wegen der zunehmenden Uberproduktion
nicht recyclefahiger Textilien reicht es nicht
mehr aus, nur die Lieferketten zu entgiften.
Die Erfolge bei der Produktion werden durch
die schiere Masse an Textilien schlicht
aufgefressen. Um der globalen Ressourcen-
krise entgegenzutreten, ist jeder Industrie-
zweig, so auch die Modebranche, in der
Pflicht, seinen Beitrag zu leisten; kreislauffa-
hige Geschiftsmodelle sind alternativlos.
Wir miissen weltweit eine Art des Zusam-
menlebens, Wirtschaftens und Konsumie-
rens innerhalb der Ressourcen-Grenzen
unseres Planeten entwickeln, in der die
Erderhitzung nicht die kritischen 1,5 Grad
Celsius tiberschreitet. Die globalen Fashion
Brands missen dafiir den (Ultra-)Fast-
Fashion-Trend stoppen, ihre linearen
Geschiftsmodelle beenden und einen
Systemwandel einleiten: hin zu entschleunig-
ten Produktionszyklen von langlebiger und
reparierbarer Kleidung, die wirklich auch zu
neuen Textilen recycelt werden kann und
wird. Damit die viel beworbene Kreislauf-
wirtschaft auch Realitdt wird, miissen diese
Firmen jetzt glaubhaft damit anfangen,
Alternativen zum Neukauf anzubieten:
Reparatur-Services, Secondhand-Kleidung,
sowie Angebote Kleidung zu mieten, zu
tauschen oder zu teilen. Sie miissen von
Textil-Hiandlern zu Textil-Dienstleistern
werden. Es liegt dabei auch in ihrer Verant-
wortung, die Konsument:innen, denen sie
iiber Generationen das “schnelle Kaufen und
Wegwerfen” von Textilien beigebracht haben,
auf den Weg zu einem neuen, nachhaltigen
Umgang mit Mode im Alltag mitzunehmen.

In diesem Bericht vergleichen wir die
Resultate der diesjahrigen reprasentativen
Umfrage zum Umgang der Deutschen mit
Kleidung mit Erhebungen aus den Jahren
2015 und 2019. Dazu haben wir
Konsument:innen zwischen 18 und 69
Jahren befragt. Wir wollten wissen: Wie
viele Kleidungsstiicke hidngen in Deutsch-
land im Schrank? Wie lange werden sie
getragen? Werden Kleidungsstiicke und
Schuhe noch repariert? Wie sehr werden die
Alternativen zum Neukauf — wie Kleider-
tausch, professionelle Miet-Services oder
Secondhand-Laden und Online-Angebote
— im Alltag genutzt? Wo liegen die Schwierig-
keiten bei der Nutzung der Alternativen

und welche Forderungen an die Politik

und Industrie haben die Deutschen? Welche
zukiinftige Infrastruktur benétigen wir,
damit ein nachhaltiger Umgang mit der
Ressource Textilien moglich ist?

Wir zeigen positive Trends auf, und Punkte,
an denen Politik und Industrie handeln
miissen. Von dort miissen Impulse kommen,
damit die Produktion und der Umgang mit
Mode in Zukunft weniger Ressourcen
verbraucht und weniger negative Folgen fiir
Umwelt und Klima hat. Fashion muss mit
den Zielen des Pariser Klima-Abkommens
und den Ressourcen-Grenzen dieses Planeten
vereinbart werden.

Die diesjdhrige Online-Umfrage wurde
vom Institut Nuggets Market Research &
Consulting GmbH im Juni 2022 im Auftrag
von Greenpeace durchgefiihrt. Befragt
wurden 1002 Personen zwischen 18 und 69
Jahren in Deutschland. Sie zeichnet ein
umfassendes Bild des alltaglichen Umgangs
mit Mode in der heutigen deutschen Gesell-
schaft. Die reprasentativen Umfragen aus
den Jahren 2015 und 2019 wurden ebenfalls
von Nuggets durchgefiihrt.

Umwelt- und menschenverachtende Produktionsbedingungen wie hier in der Textilfarberei
in Shaoxing/China haben zunehmend Einfluss auf das Kaufverhalten.


https://www.greenpeace.de/publikationen/220421-greenpeace-factsheet-textilexporte-ostafrika.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.org/international/act/detox/
https://www.greenpeace.de/publikationen/20151123_greenpeace_modekonsum_flyer.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20151123_greenpeace_modekonsum_flyer.pdf

Kleidungsbestand in Deutschland

340 Millionen weniger Kleidungsstiucke im
Schrank, junge Frauen treiben nachhaltige

Veranderung voran

Die Anzahl an Kleidungsstiicken, die
bei den Deutschen im Schrank hangen,
hat in den letzten sieben Jahren signi-
fikant abgenommen (Grafik 2).

Waren es 2015 im Durchschnitt 95 Teile pro
Person und im Jahr 2019 noch 92 Stiick, so
besitzt 2022 im Durchschnitt jede erwachse-
ne Person (18-69 Jahre) in Deutschland nun
nur noch 87 Teile. Dies ist ein Riickgang von
knapp 6,5% oder 340 Millionen Kleidungs-
stiicken in Deutschland — ein deutlich
positiver Trend, denn damit sind auch fiir
die Produktion weniger Ressourcen ver-
braucht worden. Besonders die Anzahl der
Oberteile, aber auch der Jacken, Méntel und
Schuhe ist in den letzten Jahren riicklaufig
(Grafik 3). Der Grofteil der Textilien in den
deutschen Kleiderschrianken besteht weiter-
hin aus kurz- und langdrmligen Oberteilen.
Insgesamt liegen und hédngen rund 4,9
Milliarden Kleidungsstiicke in den deutschen
Schranken — Socken und Unterwésche nicht
mitgezdhlt.

Auch wenn Frauen mit 107 Teilen immer
noch deutlich mehr Kleidungsstiicke
besitzen als Manner (68 Teile), so ist der
Riickgang vor allem auf die Veranderung in
ihrem Konsumverhalten zuriickzufiihren;

bei den Méannern hat sich der Kleidungsbe-
stand nicht signifikant gedndert. Die
Abnahme der Kleiderberge in den deutschen
Schranken hiangt weiterhin insbesondere
vom Alter ab: Den deutlichsten Riickgang
iiber die sieben Jahre verzeichnet ausgerech-
net die Gruppe der 18- bis 29-Jahrigen, deren
Bestand sich von 92 auf 74 Stiicke reduziert
hat — um fast 20%. Das ist eine interessante
Entwicklung, da gerade junge Menschen als
Treiber der schnellen Geschaftsmodelle in
der Modeindustrie gelten; sie sind in aller
Regel Zielgruppe der Werbung von Fast
Fashion. Ultra-Fast-Fashion-Unternehmen
wie Shein sprechen sogar bereits die noch
jungere Generation Z (die 9- bis 24-Jahrigen)
an®. Auch in der Gruppe der 40- bis 49-Jahri-
gen gibt es im Durchschnitt noch einen
deutlichen Riickgang um 15,5% (von 97 auf
82 Teile) zu verzeichnen, wihrend die Menge
an Textilien bei den 30- bis 39-Jahrigen noch
zugenommen hat — als einzige Gruppe in
den untersuchten sieben Jahren. Von 98
Kleidungsstiicken, mit denen sie schon 2015
tiber dem Durchschnitt lagen, sind ihre
Kleiderberge um 6% angestiegen — auf 104
Kleidungsstiicke.

Reparieren und Secondhand-Kauf sind im Trend.

Grafik 2: Durchschnittlicher Kleidungsbestand (Kleidungsstiicke gesamt)
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Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% &Signifikant niedriger als 2015, ¢Signifikant héher als 2015, $Signifikant niedriger als 2019, ¢Signifikant hoher als 2019
F8. Zun&chst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie personlich besitzen. Bitte schéatzen Sie méglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken

(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in lhrem Besitz.




Grafik 3: Kleidungsbestand nach Kleidungstyp
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Basis: Alle Befragten, Angaben in %, &Signifikant niedriger als 2015, ©Signifikant héher als 2015, &Signifikant niedriger als 2019, $Signifikant hoher als 2019
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie personlich besitzen.
Bitte schatzen Sie mdglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken (ohne Unterwésche und Socken/ Strimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz.

Lebensdauer und Tragehaufigkeit von Kleidung

Kleidungsstucke werden langer behalten,
aber noch immer selten getragen

Viele Kleidungsstiicke werden 2022
deutlich langer im Kleiderschrank be-
halten bevor sie ausgemustert werden
als noch 2015 (siehe Grafik 5). Jeder
Zweite der Befragten gibt nun an,
kurzarmlige (58%) und langarmlige
Oberteile (63%) sowie Hosen (60%)
langer als drei Jahre zu tragen.

Vor sieben Jahren taten dies fiir alle drei
Kategorien noch deutlich weniger als die
Halfte. Jacken und Mintel sind dabei die
Textilien-Lieblingsstiicke der Deutschen und
werden am langsten behalten von allen
Kleidern (79% behalten sie langer als drei
Jahre), kurzarmlige Oberteile wie Party-Tops
werden hingegen am schnellsten wieder aus
den deutschen Schrianken und Kommoden
aussortiert. Doch auch bei ihnen verbleiben
nun schon 58% langer als drei Jahre in den
Schrénken, eine Steigerung von 16% also
selbst fiir die kurzlebigste Kategorie an
Textilien.

Wegwerfware Schuhe:

Vor allem Schuhe bleiben trotz leichter
Verbesserung weiterhin Wegwerfware in
Deutschland: Etwa jeder Achte trdgt seine
Schuhe nicht einmal ein ganzes Jahr. 43%
der Befragten sortiert Schuhe nach einem bis
maximal drei Jahren aus. Damit werde nicht
einmal die Hilfte (47%) der Schuhe in
Deutschland ldnger als drei Jahre getragen,
bevor sie in den Miill wandern.

Wegwerfschuhe landen als ,,Mitumba“-Ware
auf Markten in Kenia.



Grafik 4: Tragehaufigkeit der Textilien in Deutschland
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F11. Nun interessiert uns, wie viele Ihrer Kleidungsstiicke Sie regelmé&Big, hin und wieder und wie viele Sie selten oder (fast) nie tragen.

~ 1,893 Mrd.
~ 2,010 Mrd.
~ 1,866 Mrd.

~ 1,281 Mrd.
~ 1,274 Mrd.
~ 1,222 Mrd.

~ 1,065 Mrd.
~ 979 Mil.
~ 984 Mil.

~ 975 Mil.
~ 922 Mil.
~ 805 Mil.

Tragehaufigkeit:

Trotz des positiven Trends der steigenden
Lebensdauer von Textilien werden die
Kleidungsstiicke allerdings nicht deutlich
héaufiger getragen als frither (Grafik 4). Noch
immer wird jedes fiinfte Kleidungsstiick
(20%) seltener als alle 3 Monate getragen.
Das entspricht der Menge von etwa einer
Milliarde Kleidungsstiicken (984 Millionen).
Und auch wenn der Berg der ,nie, oder

so gut wie nie“ getragenen Kleidungsstiicke
um 170 Millionen Teile abgenommen hat,
so machen sie doch noch immer 17% der
Kleidungsstiicke in den deutschen Schranken
aus. Zdhlt man diese ungeliebten Teile
hinzu, kommt man im Jahr 2022 auf rund
1,8 Milliarden praktisch ungetragene
Kleidungsstiicke in ganz Deutschland.
Sieben Jahre zuvor waren es 2 Milliarden.
Fast 40% der deutschen Textilien wurden
weiterhin demnach nur fiir den Schrank
produziert — und sind praktisch unbenutzt.

Grafik 5: Durchschnittliche Lebensdauer
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F10. Wie lange behalten Sie ein Kleidungssttick durchschnittlich, bevor Sie es aussortieren?




Erwerb von Kleidung

Erwerben bedeutet nach wie vor meistens
neu kaufen - die Alternativen sind aber

im Aufschwung

Kleidung erwerben bedeutet fiir die
meisten Deutschen immer noch neu
kaufen. Bei den insgesamt fast 5 Milli-
arden Kleidungsstiicken in deutschen
Schranken handelt es sich zu 85% um
Neuware.

Die wenigsten Kleidungsstiicke wurden je-

bis 29-Jdhrigen. Mit dem Leihen aus dem pri-
vaten Umfeld erganzen sogar schon tiber ein
Drittel der Jiingeren (38%) auf nachhaltige
Art ihre Garderobe.

Der Erwerb von Secondhand-Kleidung ist
die mit Abstand am h&ufigsten genutzte
Alternative zum Neukauf. Nach einem

Angebot an Secondhand-Apps, Tauschbérsen
und Moglichkeiten, gebrauchte Kleidung
online auch bei herkdommlichen Fashion-
Anbietern zu erwerben, deutlich gestiegen,
wihrend die Gelegenheiten fiir Kleider-
tausch-Events zum Beispiel durch Ausgangs-
beschrankungen und Versammlungsverbote
wihrend der Pandemie stark eingeschrankt

mals repariert oder umgearbeitet. Alternati- leichten Knick im Jahr 2019 fiir die Vintage-  waren.
ven zum Neukauf von Textilien sind bisher Mode gibt 2022 mit 45% der Befragten fast
iiber die gesamte Bevilkerung betrachtet die Hilfte der Deutschen an, Kleidung auch
noch immer eine Nische gegentiber den neu-  gebraucht zu kaufen. Weniger als 30% geben
produzierten Textilien, sie verzeichnen aber an, schon einmal Kleidung selbst hergestellt
je nach Modell bei den unterschiedlichen Al-  oder privat ausgeliehen zu haben. Kleidung
tersgruppen oft deutlichen Zuwachs tiber die  teilen, tauschen oder kommerziell leihen ist
letzten Jahre. Immerhin: ein Viertel bis die immer noch die Ausnahme und wird von
Halfte der Deutschen leiht sich Kleidung weniger als 15% der Befragten tiber alle
mittlerweile privat aus, stellt sie selbst her Altersstufen gemeinsam betrachtet prakti-
oder kauft Secondhand. Das relativ junge Ge-  ziert. Fir die letzten sieben Jahre zeichnet
schiftsmodell des Leihens bei kommerziellen  sich kein klarer Trend ab, was die Nutzung
Anbietern hingegen hat sich bisher bei gera-  von Alternativen zum Neukauf insgesamt
de einmal 7% der Befragten etabliert (Grafik  betrifft. Zwar wurde etwas weniger Kleidung
6). Hier zeigt sich auch am deutlichsten, wie ~ getauscht, dafiir mehr gemeinsam gekauft
unterschiedlich die verschiedenen Modelle und geteilt. Einen Einfluss auf die Entwick-
die Altersgruppen erreichen und angenom- lung der Alternativen wird mit Sicherheit
men werden: So leihen gerade einmal 2% der  auch die eingeschrankte Nutzbarkeit einiger
60- bis 69-jahrigen Textilien bei kommerziel-  Modelle durch die Corona-Pandemie in den
len Anbietern aus, aber schon 15% der 18- letzten Jahren gehabt haben. So ist das
Grafik 6: Erwerb von Kleidung
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F13/F15. Wann —-wenn (iberhaupt schon einmal - haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit lhrer eigenen Kleidung getan?




Umgang mit ausgeliebter Kleidung

Milltonne ist Standard -
Reparieren die Ausnahme

Kleidung wird nach wie vor meistens
weggeworfen, sobald sie ausgemu-
stert ist. Reparaturen sind riicklaufig.

Uber 85% der Deutschen geben an, dass sie
in den letzten sechs Monaten Kleidung in
den Miill geworfen haben (Grafik 7). Insge-
samt machen Textilien in Deutschland 3,5%?
des gesamten Hausmiills aus. Das Reparieren
von Kleidung bei der Anderungsschneiderei
um die Ecke oder einem Online-Reparatur-
service ist weiterhin fiir die Halfte der
Deutschen kein Thema, das Reparieren
zuhause hat sogar noch um 7% abgenom-
men. Nur noch 51% der Befragten haben
angegeben, in den letzten sechs Monaten ein
Kleidungsstiick selbst repariert zu haben.
Gerade bei diesem Beitrag zu Nachhaltigkeit
im Umgang mit Textilien zeigen sich grofle
Unterschiede zwischen den Geschlechtern,
die Mehrheit der Mdnner (58%) hat noch nie
in ihrem Leben ein kaputtes Kleidungsstiick
repariert — wihrend fast genau umgekehrt
die Mehrheit der befragten Frauen (61%)
angibt, in letzter Zeit zumindest ein Klei-
dungsstiick ausgebessert zu haben.

Weniger in die Altkleidercontainer —
Secondhand verkaufen ist der neue Trend
Im Vergleich zu 2015 haben weniger Men-
schen aussortierte Kleidung tiber Altkleider-
sammlungen entsorgt (Abnahme um 8%),
auch im privaten Umfeld wurde weniger
verschenkt (6%). Ein ganz anderes Bild
hingegen zeigt sich bei der Frage, wie haufig
2022 ausgemusterte Kleidung weiterverkauft
wurde, sowohl iber Online- als auch
Offline-Angebote. So verkauften die Befrag-
ten mehr Kleidungsstiicke weiter als noch
vor sieben Jahren, fast die Hilfte der Deut-
schen (49%) tut das mittlerweile regelméafiig.
Das entspricht einem kontinuierlichen
Anstieg von 5% tiber den Befragungszeit-
raum. Ein fiir die Umwelt positiver Trend,
haben doch gerade in den letzten Jahren
mehrere Investigationen belegt, dass ein
beachtlicher Teil der Textilien aus Retouren,
Sammelboxen bei Modefirmen oder aus
Altkleidercontainern schlussendlich nach der
Sammlung doch verbrannt werden oder auf
Milldeponien im globalen Siiden landen —
etwa in Landern Ostafrikas wie Kenia oder
Tansania. Das hat der kiirzlich erschienene
Greenpeace-Report ,Vergiftete Geschenke”
aufgedeckt.

Massen von Textilien landen auf Milldeponien im
globalen Siiden wie hier in Kenia, wie Greenpeace-
Kampaignerin Viola Wohlgemuth recherchiert hat.

Grafik 7: Umgang mit ausgeliebter Kleidung
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F13/F15. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal - haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan?



https://www.greenpeace.de/publikationen/report-vergiftete-geschenke

Problemfall Schuhe

Schuhe werden nicht blof8 kiirzer getragen,
wie die Umfrage zeigt, sie fithren auch bei
der Frage nach dem Umgang mit ausgelieb-
ten Textilien einen besonders negativen
Trend an.

Die Hilfte der Bevolkerung nimmt grund-
satzlich das Angebot wahr, Kleider professio-
nell reparieren zu lassen — diese Zahl hat
sich tiber den Zeitraum der Umfragen nicht
verandert. Einen deutlichen Unterschied gibt
es allerdings bei der Kategorie Schuhe. Hier
ist die Anzahl der Menschen, die angeben, in
ihrem ganzen Leben noch nie einen Schuh
zur Schusterei gebracht zu haben, um 9%
gestiegen (von 36% auf 45%). Besonders
auffallig ist hier vor allem (Grafik 8) der
durchgingig negative Trend mit jiingerem
Alter der Konsument:innen: Gerade ihnen ist
die Mulltonne oft naher als die Schusterei.
Sind es bei den 60- bis 69-Jahrigen noch
34%, die angeben, dass sie noch nie einen
Schuh haben reparieren lassen, hat sich diese
Gruppe bei den 18- bis 29-Jahrigen mit 67%
nahezu verdoppelt. Schuhe haben sich noch
auffalliger als Textilien vom wertvollen,
individuellen Produkt zum Wegwerfartikel
entwickelt.

Es ist zu vermuten, dass dieser negative
Trend noch stédrker als bei den Textilien
durch die immer schlechtere Reparierbarkeit
befeuert wird. Die Entwicklung beim
Schuhdesign hin zu Mischgeweben und
Verklebungen — was mit quasi unmoglicher
Recyclefdhigkeit einhergeht — trédgt ebenfalls
dazu bei. Das Design gerade von sportlichen
Schuhmodellen (Sneaker) fiir jiingere
Konsument:innen erlaubt oft keine Repara-
tur mehr und nimmt den Konsument:innen
daher auch schlicht die Moglichkeit, ihre
Schuhe zur Schusterei zu bringen. Nicht
einmal die globalen Modemarken scheinen,
trotz anderslautenden Werbeversprechen,
mehr in der Lage zu sein, ihre eigenen
Schuhe zu recyclen, wie die Recherche
,Sneakerjagd“ von flip erst kiirzlich aufge-
deckt hat. Hier wurden zum Wiederverwen-
den und unter anderem zum Recycling
gegebene Nike-Schuhe stattdessen vom
Unternehmen einfach geschreddert.

Grafik 8: Umgang mit Kleidung
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n=1.002 n=495 n=>507 n=206

Frauen Manner

Geschlecht

n=181 n=209 n=231 n=175

B Noch nie B \ior mehr als 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5%,

" In den letzten 6 Monaten

&Signifikant niedriger als 2015, $Signifikant hoher als 2015, $Signifikant niedriger als 2019, ¢Signifikant hoher als 2019
F13. Wann - wenn Uberhaupt schon einmal - haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan?

Frauen setzen Trends und treiben den
Wandel zu einem nachhaltigeren
Umgang mit Kleidung an, Nutzung
von Alternativen ist aber immer noch
die Ausnahme

Sowohl die Ergebnisse der Umfrage zum
Erwerb und Aussortieren von Kleidung, als
auch zum Umgang mit ausgeliebten Textili-
en zeigen: Die alternativen kreislauffahigen
Geschaftsmodelle werden immer noch nur
von einer Minderheit der Bevolkerung
genutzt (Grafik 6 & 7). Dabei sind Frauen in
jeder Hinsicht aktiver als Madnner, was das
Nutzen von Alternativen betrifft (sowohl
beim Erwerb von Kleidung wie beim
Aussortieren). Unter den Jiingeren ist es
weniger verbreitet, Kleidung zu reparieren,
dafiir sind sie aber deutlich aktiver bei den
interaktiven und neueren Modellen wie
Tauschen, Verleihen, Ausleihen und Teilen.
So wird der gemeinsame Kauf mit der
Absicht zum Teilen von Kleidung nach wie
vor selten, aber vermehrt von den Jingeren
und in stadtischen Regionen praktiziert.
Wird das Tauschen von Kleidung bei der
alteren Bevolkerung nur von 1% genutzt,
sind es bei den Jungen (18- bis 29-Jahrigen)
aber schon 12%. Hier zeigt sich, wie wichtig
die Unterstiitzung und das flichendeckende
Angebot der unterschiedlichen Modelle ist,
damit die verschiedenen Altersstufen und
Milieus in ihren Alltagsrealititen abgeholt
werden, um einen nachhaltigen, gesellschaft-
lichen Wandel beim Textilkonsum in der
gesamten Bevolkerung zu erreichen.


https://letsflip.de/episode-3-just-grind-it/

Beweggriinde fiir Erwerb und Umgang mit Kleidung

Umwelt- und Klimaschutz ist zu einem der
Hauptgrunde fur nachhaltigeren Umgang mit
Kleidung geworden

Der Schutz von Umwelt und Klima ist
fiir Deutsche ein wichtiger Grund fiir
den nachhaltigeren Erwerb und Um-
gang mit Kleidung geworden. Das be-
haupten 2022 deutlich mehr Menschen
von sich als noch im Jahr 2019.

Verschenken, reparieren, weiterverkaufen
oder gebraucht kaufen hat 2022 nicht mehr
nur hauptsachlich finanzielle oder emotiona-
le Griinde. Zwei Drittel oder mehr der
Befragten hat die Aussage: ,Weil ich unter-
stitzen mochte, dass weniger Kleidung neu
gekauft wird, um die Umwelt zu schiitzen
und das Klima zu schonen® als Beweggrund
genannt, wahrend es 2019 noch fiir alle
Kategorien weniger als ein Drittel waren,
eine Steigerung bei einzelnen Modellen um
fast 20 %. Auch ethische Griinde (zum
Beispiel Arbeitsbedingungen in Textilfabri-
ken) spielen nun eine wichtigere Rolle
(Grafik 9). Die Datenbasis fiir ,Kleidung
geteilt“ war 2019 noch zu klein fir eine
statistische Auswertung (siehe Ausrufezei-
chen in Grafik 9)

Grafik 9: Beweggriinde fiir Erwerb von und Umgang mit Kleidung
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el um anderen etwas wird, um die Umwelt mdchte (z.B. Arbeits- il r}ireude e oder besonderes
. Gutes zu tun. 2zu schiitzen und das bedingungen in den gt Kleidungsstiick war/ist.
Klima zu schonen. Textilfabriken).
2019 2022 2019 2022 2019 2022 2019 2022 2019 2022 2019 2022
Kleidung verliehen / verschenkt n=517/493 - - 76 75 57 65 - - 60 65 - -
Kleidung weiter verkauft n=183/209 77 71 - - 56 71 - - 48 56 - -
Kleidung oder Schuhe reparieren (lassen) n=417/354 65 65 - - 51 62 40 51 36 38 79 73
Kleidung gebraucht gekauft n=145/174 85 83 - - 61 75 54 64 - - - -
Kleidung selbst hergestellt
(bzw. fiir sich herstellen lassen) neTe 36 42 - 44 58 29 46 90 81 68 62
Kleidung geliehen n=67/67 54 67 - - 49 63 40 55 49 61 - -
Kleidung geteilt n=30/52 ! 63 ! 67 ! 67 ! 52 ! - ! 52

Basis: Befragte, die in den letzten 6 Monaten ... haben, Angaben in %, &Signifikant niedriger als 2019, ¢ Signifikant hoher als 2019; ! Achtung: Basis zu klein n<= 50
F17. Sie haben angegeben, dass Sie in den letzten 6 Monaten xxx haben. Aus welchen Griinden haben Sie dies getan? Bitte geben Sie fir jeden der untenstehenden Griinde an, inwieweit dieser auf Sie zutrifft.




Nachhaltigkeit ist wichtiger geworden
als der Preis

Die Einstellungen der Deutschen zum
Umgang mit Kleidung sind in den letzten
sieben Jahren allgemein deutlich nachhalti-
ger geworden (Grafik 10). 2022 achten
erstmals mehr Menschen beim Kauf auf

Nachhaltigkeit (35%) als auf den Preis (29%).

Auflerdem finden nun mehr als die Hilfte
(55%) Nachhaltigkeits-Siegel sehr hilfreich.
Dafiir legen heute nur noch gut die Hilfte
der Deutschen groflen Wert aufs Aussehen,
deutlich weniger als noch 2019 (57%) oder
2015 (62%). 9% weniger Menschen als noch
vor sieben Jahren geben 2022 an, dass
Kleidung kaufen ihnen viel Spaf bringt.
Einstellungen, die zu einem hohen Kleider-
konsum fiithren, sind in der deutschen
Gesellschaft demnach weniger geworden.

Grafik 10: Einstellung zum textilen Konsum 2015 2019 2022
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Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren
Produktion auf Nachhaltigkeit, Umwelt-
vertraglichkeit und/oder faire Arbeits-
bedingungen wert gelegt wird.

Siegel, die bezeugen, dass Kleidung
nachhaltig, umweltvertraglich und fair
hergestellt wurde sind beim Kleidungs-
kauf sehr hilfreich.

Zustimmung Top2Box (5er Skala)

Total 2015: n=1.011 / Total 2019: n=1.029 / Total 2022: n=1.002
Basis: Alle Befragten, Angaben in %.
F14. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussage zu?




Bereitschaft fir nachhaltigeres Verhalten

Informierte Konsument:innen wollen
nachhaltiger konsumieren

Nachdem die Befragten dariiber infor-
miert wurden, dass die Textilindustrie
fiir bis zu 10% der globalen Treib-
hausgasemissionen verantwortlich ist,
wurde die Bereitschaft gréBer, ihren
Umgang mit Kleidung zugunsten des
Klimaschutzes zu dndern.

Kleidung langer zu tragen ist bei der Mehr-
heit der Deutschen (85%) die mit Abstand
populérste Mafnahme, die sie sich vorstellen
kénnen, um Nachhaltigkeit starker im Alltag
zu integrieren (Grafik 11), auch wenn der
Anteil etwas riicklaufig ist im Vergleich zu
2019 (89%). Noch deutlich mehr als die
Hilfte der Deutschen kann sich vorstellen, in
Zukunft weniger neue Kleidung zu kaufen
(66%), Schuhe (66%) oder Kleidung reparie-
ren zu lassen (63%) oder selbst die Kleidung
zuhause zu reparieren (52%). 56% sind
aufgeschlossen, gebrauchte Kleidung online
zu verkaufen. Auch fir persénlich aufwéandi-
gere Mafinahmen wie Kleidung selber
aufzuarbeiten (36%) und sogar sich aktiv
Fahigkeiten anzueignen, um Kleidung
herzustellen oder umarbeiten zu kénnen
(27%), sind noch ein Drittel der Deutschen
fur den Klimaschutz bereit.

Das Leihen und Teilen von Textilien bleibt
jedoch der Exot unter den nachhaltigen
Mafinahmen, die deutschen Kleiderschrianke
griiner zu machen. Weniger als jede:r fiinfte
Deutsche kann sich vorstellen, diese Alterna-
tiven kiinftig im Alltag zu integrieren.

Die auffilligsten Unterschiede neben der
grundsitzlich wachsenden Bereitschaft der
Deutschen, ihren Textilkonsum zugunsten
des Klimaschutzes zu verdndern, zeigen sich
zwischen 2019 und 2022 (diese Fragen
wurde 2015 noch nicht gestellt). Bei den
beiden Mafinahmen, weniger Kleidung neu
zu kaufen (Anstieg um 11%) und stattdessen
die Garderobe nachhaltiger mit Secondhand-
Textilien (Anstieg um 10%) zu ergdnzen, gibt
es eine deutliche Korrelation zu den sich
schon abzeichnenden Verhaltensinderungen
(siehe Grafik 6 & 7).

Grafik 11: Bereitschaft Verhalten fiir Umweltschutz zu andern
2019 2022

»Wir méchten nun gern konkret zum Thema Umweltschutz kommen.

Vielen ist der Einfluss der Bekleidungsherstellung auf den Klimawandel nicht bewusst.
Aktuelle Forschungen zeigen, dasss die Textilindustrie fiir 10% des weltweiten
Treibhausgas-AusstoBes verantwortlich ist.“

Zustimmung (werde ich sicher tun/kommt fuir mich nicht in Frage)
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F20 (nach Stimulus). Im Folgenden sehen Sie einige MaBnahmen, die zum Klimaschutz beitragen kénnten. Inwieweit kdnnen Sie sich vorstellen,
einige dieser MaBnahmen zumindest gelegentlich in Ihren Alltag zu integrieren? Bitte nehmen Sie ein ehrliche und realistische Einschatzung vor,
welche der Alternativen tatséchlich fir Sie in Frage oder nicht in Frage kommen. *Statement gekirzt




Hurden fur Verhaltensanderungen

Von geplant zu getan - Secondhand ist
alltagstauglich, Reparatur fallt durch

Die in der Vergangenheit geplanten
nachhaltigen MaBnahmen beim
Kleiderkonsum wurden nur teilweise
umgesetzt. Deutlich tbererfiillt
wurde allerdings das Vorhaben,
zukiinftig auf Secondhand-Kleidung
zuriickzugreifen.

Eine Anzahl an Befragten sagte 2019 nach
Bereitstellung von Information tiber die
klimaschddlichen Auswirkungen der
Textilindustrie, sie wiren in Zukunft bereit,
ihr Verhalten zugunsten des Klimas zu
dndern und gewisse Alternativen in ihrem
Alltag umzusetzen (siehe Grafik 11). Diese
Ergebnisse, inwieweit Menschen 2019 zur
Veranderung bereit waren, haben wir mit
den real umgesetzten Alternativen zum
Klimaschutz beim Textilkonsum der eben-
falls sensibilisierten Gruppe aus 2022
verglichen. Wir wollten herausfinden, welche
Mafinahmen fiir die Deutschen wirklich
alltagstauglich sind und wo es in der Umset-
zung hapert. Dabei gibt es interessante
Differenzen (Grafik 12).

Viele (iiber 50%) gaben 2019 an, sie wiirden
in Zukunft Kleider und Schuhe reparieren

lassen, die Umfrage 2022 zeichnet aber ein
anderes Bild: Denn weniger Menschen haben
2022 in die Tat umgesetzt, was die Befragten
2019 in Aussicht stellten: 14% weniger fiir
Schuhe und 13% weniger fur Kleider. Auch
konnten sich 2019 mehr Menschen vorstel-
len, zukiinftig Kleidung von einem kommer-
ziellen Anbieter auszuleihen, als das 2022
tatsachlich geschehen ist (-8%).

Dafiir haben 2022 deutlich mehr Leute
Kleidung gebraucht verkauft (+4%) und vor
allem gekauft (+15%) als sich das 2019 fiir
die Zukunft vorgenommen hatten.

Hier scheinen Hiirden fiir Verhaltensidnde-
rungen zu liegen. Es drangt sich der Ein-
druck auf, dass es in den vergangenen sieben
Jahren schwieriger geworden ist, Schuhe
reparieren zu lassen; Kleider gebraucht zu
kaufen scheint hingegen einfacher geworden
zu sein und alltagstauglich. Hierfiir sprache
auch das in den letzten Jahren stetig wach-
sende Angebot an Online-Plattformen und
Modehindlern, die eine solche Dienstleis-
tung anbieten. Im Gegensatz dazu scheint
das Angebot von kommerziellen Anbietern
Kleidung auszuleihen weniger grof oder
alltagstauglich zu sein als die Nachfrage. Der

folgende Abschnitt zeigt: Das grofite Hinder-
nis beim Umsetzen von Verhaltensdnderun-
gen scheint nicht mangelnde Bereitschaft in
der Bevolkerung zu sein. Vielmehr fehlen
die notwendigen infrastrukturellen Voraus-
setzungen und alltagstauglichen Angebote
fur einen effektiven, nachhaltigen Wandel
des deutschen Textilkonsum.

Grafik 12: Diskrepanz Absicht und reelle Verhaltensanderung beim Textilkonsum 2019 2022

2022: schon einmal getan (Q15)
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kaufen (Q15 2022 umfasst Offline- und Online-Verkaufe)

Kleidung gebraucht gekauft bzw. kaufen
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Kleidung von einem kommerziellen
Anbieter ausgeliehen bzw. ausleihen
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Total 2019: n= 1.029 / Total 2022: n= 1.002 Basis: Alle Befragten, Angaben in %.
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F15. Wann haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? F20 (nach Stimulus). Im Folgenden sehen Sie einige MaBnahmen, die zum Klimaschutz beitragen kénnten. Inwieweit konnen Sie sich vorstellen,
einige dieser MaBnahmen zumindest gelegentlich in Ihren Alltag zu integrieren? Bitte nehmen Sie ein ehrliche und realistische Einschatzung vor, welche der Alternativen tatsachlich fir Sie in Frage oder nicht in Frage kommen.




Notwendige Voraussetzungen fiir Verhaltensanderungen

Umsetzung von nachhaltigem Verhalten
im Alltag muss erleichtert werden -
der Wille zur Reparatur ist da

Als notwendige Voraussetzungen fiir
Verhaltensanderungen fordern die
Deutschen vor allem einen Ausbau
der Infrastruktur fir die nachhaltigen
Alternativen zum Neukauf von Textili-
en. Insgesamt zeigt sich gerade bei
den verstérkt nachhaltig handelnden
Personengruppen (Frauen, Jiingere,
Secondhand-Kéaufer:innen) auch ein
erhéhtes Bediirfnis nach nachhaltig-
keitsorientierten Angeboten und Ver-
haltensregeln fiir die Textilindustrie.

Grafik 12 zeigt auf, welche Voraussetzungen
erfiillt sein miissten, um die deutsche
Bevélkerung fiir eine Verhaltensdnderung
im Umgang mit Kleidung zu motivieren und
eine Umsetzung im Alltag zu ermoglichen.
Drei Viertel wiirden Kleidung zur Weiterver-
wendung in die Geschéfte zurtckbringen,
sofern das Angebot an Sammelstellen
erweitert wiirde. Beinahe 70% der Befragten
sagen, sie wiirden Kleidung haufiger reparie-
ren lassen, wenn es weniger kostete, oder
selbst reparieren, wenn sie die Fahigkeiten
dazu hitten. 59% lieflen reparieren, wenn es
mehr Anbieter in der Ndhe gibe.

Die Hiirde fiirs Reparieren, die sich durch
die ganze Umfrage zieht, scheint demnach
nicht die fehlende Motivation der
Konsument:innen zu sein, sondern vielmehr
der Mangel an Anbietern, fehlende Fahigkei-
ten sowie die Kosten fiir die Dienstleistung.
Es ist eine deutliche Ansage an die Politik,
wenn 70% der Befragten ihre Kleidung
reparieren lassen wollen — tatsachlich aber
bei den 18- bis 29-Jahrigen tiber zwei Drittel
der Befragten (67%) noch nie im Leben
einen Schuh zur Schusterei gebracht hat.
Weiterhin gibt es im Vergleich zu 2019 heute
deutlich mehr Leute, die Secondhandware
kaufen und Kleidung mieten oder tauschen
wiirden, wenn es mehr Angebote in der
Nahe gébe. Selbst beim Frontrunner der
nachhaltigen Alternativen ist damit also
noch Luft nach oben, wenn die Infrastruktur
geschaffen wiirde.

Die Deutschen erwarten, dass die Fashion-
industrie agiert und Dienstleistungen sowie
Ausbau der Infrastruktur von der Politik
gefordert werden.

Grafik 13: Motivation zur Umsetzung von Verhaltensdnderungen

fiir Umweltschutz 2019 2022

Ich wiirde ausrangierte Kleidung (haufiger)
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wenn es mehr Angebote dafiir gabe.

Wenn ich die handwerklichen Fahigkeiten
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Ich wiirde meine Kleidung (haufiger)
reparieren oder anpassen lassen,
wenn es weniger kosten wiirde.

Mehr Informationen liber die Auswirkun-
gen der Bekleidungsherstellung auf die
Umwelt kénnten mich dazu motivieren,
Kleidung (haufiger) zu reparieren,
tauschen etc.

Ich wiirde meine Kleidung (haufiger) repa-
rieren oder anpassen lassen, wenn es
mehr Anbieter dafiir in meiner Nahe gébe.

Wenn ich mehr Zeit hitte, wiirde ich mich
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Ich wiirde meine Kleidung (haufiger)
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verarbeiten, wenn ich Ideen und
Anleitungen dafiir bekame.

Ich wiirde (6fter) Kleidung gebraucht
kaufen, wenn es mehr Second-Hand-
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Total 2022: n=1.002
Basis: Alle Befragten, Angaben in %.
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F21. Im Folgenden sehen Sie nun eine Reihe von Aussagen. Bitte geben Sie fiir jede Aussage an, ob Sie ihr zustimmen oder nicht zustimmen.




Auch die Erwartungen der Konsument:innen
an die Textilindustrie und die Politik,
Mafinahmen zum nachhaltigeren Umgang
mit Kleidung umzusetzen, sind deutlich
ausgepragt und seit 2019 in allen Punkten
gestiegen. (2015 wurden nur die Daten fiir
zwei der Fragen in der Umfrage erhoben, bei
beiden ist die Zustimmung zur Forderung
bis 2019 um 6% bzw. 19% gestiegen.) So
fordert 2022 schon die deutliche Mehrheit
(51-78%) der Befragten von Politik und
Handel ein, Verantwortung fiir recyclefahi-
ges und reparierbares Design bei Textilien zu
iibernehmen, sowie Alternativen zum
Neukauf und vor allem die entsprechende
Infrastruktur bereitzustellen. Das Thema
Recycling und Reparierbarkeit bei Kleidung
sind Themen, die alle Altersgruppen stark
beftirworten, wobei die Jiingeren (78%) noch
deutlicher den Handel in der Pflicht sehen
und fiir Verbote sind.

Am deutlichsten ist die Forderung nach
einem Verbot der Zerstérung von Retouren
und neuwertiger Kleidung, dem 78% der
Bevolkerung zustimmen. Zwar wurde eine
entsprechende Gesetzesdnderung schon 2018
in das Kreislaufwirtschaftsgesetz (KrWG
§23) aufgenommen — nach Investigationen
von Greenpeace, die diese giangige Praxis
wiederholt beim Onlinehdndler Amazon
aufdeckten’®, Druck der Zivilgesellschaft

sowie einem Aufschrei in der Presse. Doch
trotz Aufnahme im Koalitionsvertrag und
einem griin gefithrten Bundesumweltminis-
terium fehlt bis heute (Juli 2022) eine
strafrechtliche Umsetzung der sogenannten
Obhutspflicht, die die Zerstérung von
gebrauchsfahigen Textilien — also einen
Verstof gegen das Gesetz — auch ahnden
wiirde. Somit bleibt das Gesetz ein Papiertiger.

Mebhr als 70% der Deutschen verlangen nun
auch von Modemarken, dass sie Kleidung so
herstellen, dass sie reparier- und recyclebar
ist. Ebenfalls einen groflen Anstieg gab es
bei der Forderung, Modemarken zur Riick-
nahme und zum Recycling von Kleidern zu
verpflichten: Heute wollen das 19% mehr
als noch 2015. Deutlich mehr Menschen
stimmen ebenfalls zu, dass es Garantien
auch fiir Kleidung geben sollte (53%) und
dass Reparaturdienstleistungen und kom-
merzielle Leihangebote gefordert werden
sollten (51%).

Fazit

Auch wenn der Umgang der Deutschen mit
Kleidung in Zeiten von Fast Fashion noch
immer weit weg ist von echter Kreislauffa-
higkeit, so ist ihr Bewusstsein, dass Ressour-
cenzerstérung und Klimaschiden, verursacht
durch das lineare Geschiftsmodell der
Textilindustrie, so nicht weitergehen konnen,

Grafik 14: Forderungen an Handel und Politik 2015 2019 2022

Garantien, wie sie es auf elektrische
Gerate oder andere Waren gibt, sollte es
auch auf Kleidung geben.

Die Bekleidungs-Héandler sollten zu
Riicknahme und Recycling von Kleidung
verpflichtet werden.

Die Bekleidungshéndler sollten Kleidung
so herstellen, dass sie reparier- und
recyclebar ist.

Die Vernichtung von neuwertiger oder
voll funktionstiichtiger Kleidung

sollte verboten werden (wenn z.B. zuviel
produziert wurde).

Reparaturdienstleistungen und
kommerzielle Leihangebote sollten
gefordert werden, um mehr
entsprechende Angebote zu schaffen.

Reparaturdienstleistungen und
kommerzielle Leihangebote sollten
geférdert werden, um mehr
entsprechende Angebote zu schaffen.

Total 2015: n=1.011 / Total 2019: n= 1.029 / Total 2022: n= 1.002
Basis: Alle Befragten, Angaben in %.
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F14. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussage zu?

in den letzten sieben Jahren deutlich gestie-
gen. Dies zeigt sich sowohl an den Einstellun-
gen zum Kleiderkonsum, bei denen Nachhal-
tigkeit zum ersten Mal wichtiger geworden
ist als der Preis, als auch bei der gestiegenen
Bereitschaft, ihr eigenes Verhalten zu dndern.
Der Klima- und Umweltschutz ist fiir einen
grofleren Teil der Bevilkerung ein wichtiger
Beweggrund fiir einen nachhaltigeren
Umgang mit Mode geworden. Zudem sind
die Erwartungen an Textilindustrie und
Politik hoch, MafSnahmen fiir eine nachhalti-
gere Produktion umzusetzen und bewusste-
ren Konsum zu fordern.

Think-Tanks wie das Zukunftsinstitut
beobachten seit der Pandemie einen Werte-
wandel in der Gesellschaft, bei dem es neben
dem Preis eben auch um 6kologische, soziale
und ethische Aspekte geht, und darum,
achtsamer zu konsumieren™. Dieses neue
Bewusstsein findet bereits Widerhall im
Verhalten der Deutschen: Denn selbst wenn
immer noch viel neu gekauft, weggeworfen
und viele Kleider nur wenig und kurz
getragen werden, haben die Deutschen doch
deutlich weniger Kleider im Schrank als
2015 — und behalten sie auch langer. Alterna-
tiven zum Neukauf und Wegwerfen werden
je nach Modell zwar bisher nur von einem
Teil der der Bevolkerung genutzt (kommerzi-
ell ausgeliehen 7% bis Secondhand 45%),
doch ist die Akzeptanz gerade in der jungen
Bevolkerung beachtlich. Der Trend ist klar
erkennbar, Politik und Industrie miissen
nachziehen. Was fiir die Menschen einfach
umsetzbar ist — wie zum Beispiel Second-
hand-Kleidung kaufen oder verkaufen — hat
in den vergangenen sieben Jahren einen
Aufschwung erlebt. Was dagegen fur die
Konsument:innen im Alltag schwierig
umzusetzen ist — etwa das Reparieren, bei
dem es wenige Anbieter gibt, die Reparier-
barkeit der Produkte gar nicht im Design
angelegt ist und die Dienstleistung als teuer
empfunden wird — wird weniger genutzt.

Dies zeigt sehr deutlich, wie wichtig es ist,
dass Modemarken endlich damit anfangen,
flichendeckend attraktive alternative
Geschiftsmodelle zum Neukaufen und
Wegwerfen anzubieten. Der Wandel hin zu
einer nachhaltigeren Zukunft hat in der
Bevolkerung begonnen, jetzt muss die
Textilindustrie einen klima- und ressourcen-
schonenden Umgang mit Mode ermdéglichen.
Die Politik muss die dafiir nétigen gesetzli-
chen Rahmenbedingungen schaffen und
diese Geschiftsmodelle fordern. Gemeinsa-
mes Ziel muss es sein, dass im deutschen
Kleiderschrank der Zukunft ab 2035 nur
noch etwa 40% neue und dafiir 60%
wiederverwertete Mode hangt.



Empfehlungen und
Forderungen
von Greenpeace

folgendes umfassen:

* Verbindliche Anforderungen an
Haltbarkeit, Recyclingfahigkeit, Repara-
tur und Wiederverwendung der >
textilen Produkte. Nur langlebige,
reparier-, recyclefahige und wiederver-
wendbare Kleidung darf auf den Markt

tiv gute Mode anbieten, die repariert,
wiederverwendet und zu neuer Kleidung
recycelt werden kanns.

Sie miissen ihre linearen Geschaftsmodel-
le aufgeben und nicht nur Produzent sein,
sondern schwerpunktmifig zu Dienst-
leistern werden: Sie sollten in Zukunft

Von der Politik:
» Ein deutsches Ressourcenschutzgesetz,

das klima- und umweltschidliche, lineare
Geschiftsmodelle wie die der Fast-
Fashion-Firmen deutlich sanktioniert bis
verbietet — sowie alternative kreislauffahi-
ge Geschiaftsmodelle foérdert und flachen-
deckend etabliert. Dieses Gesetz muss zur
schrittweisen Reduktion des Ressourcen-
verbrauchs der Textilindustrie klare
Ressourcenschutz-Ziele beinhalten'>. Bis
2030 sollen 10% der deutschen Verkaufs-
flachen fiir die Alternative zum Neukauf
zur Verfiigung gestellt werden.
Konsequente Umsetzung der im Kreis-
laufwirtschaftsgesetz festgeschriebenen
Obhutspflicht: damit die Vernichtung
von gebrauchsfahigen Textilien endlich
strafrechtlich verfolgt wird — und so ein
Ende findet.

Ein gesetzliches Recht auf Reparatur:
Dieses Recht kann nur verwirklicht
werden, wenn die fiir eine Reparatur
notwendigen Bedingungen insbesondere
durch Hersteller oder Inverkehrbringer
erfillt werden sowie die notwendige
Infrastruktur bereitgestellt wird*.

Es braucht ein globales Abkommen fiir
die Textilindustrie, dhnlich dem im
Februar 2022 vereinbarten UNEA-Plastic
Treaty. Dieses muss unter anderem

kommen.

+ Transparenz iiber Materialien und
Herstellung der Produkte, zum Beispiel
durch einen digitalen Produktpass, um
ein stoffliches Recycling zu ermdéglichen.

- eine Textilsteuer auf jedes Produkt, mit
der die Sammlung, professionelle
Wiederverwertung und das Recycling
von Textilien ermoglicht wird.

+ Exportverbot fiir Textilabfalle: Nur
Altkleider, die tatsachlich als tragbare
Kleidung wiederverwendet werden
koénnen, dirfen exportiert werden.

+ Das Verursacherprinzip: Der Hersteller
ist fiir die Kosten der Beseitigung der
verursachten Umwelt- und Gesundheits-
schidden entlang der gesamten Lieferket-
te finanziell verantwortlich. Dafir
braucht es ein starkes europdisches
Lieferkettengesetz.

Von den Textilfirmen:

4

4

Destination Zero — die globalen Textilfir-
men miissen eine Strategie zur Entgif-
tung der Textilversorgungskette und zur
Verhinderung der chemischen Ver-
schmutzung der Wasserwege im Globa-
len Siiden entwickeln und einhalten.
Slow Fashion statt Fast Fashion! Die
Modemarken miissen langlebige, qualita-

TAUSCH DicH

Reparatur- , Miet- und Tausch-Services
sowie Secondhand-Mode anbieten.

Bis 2035 sollen nur noch 40% der
Textilien iiber Neuproduktion zu den
Konsument:innen kommen, 60% sollten
ab dann durch die Firmen mit verschie-
denen Alternativen zum Neukauf
gedeckt werden.

Von den Konsument:innen:
» Das nachhaltigste Kleidungsstiick ist

immer eines, das nicht neu hergestellt
werden muss. Wir sollten nur kaufen,
was wir wirklich brauchen, lange tragen,
reparieren und, wenn es ausgeliebt ist,
wieder in den Kreislauf bringen. Wenn
wir etwas neu kaufen, dann sollte es
qualitativ gute, nachhaltige und langlebi-
ge Kleidung sein.

Wir miissen vermehrt Alternativen zum
Neukauf nutzen und als neues Normal
in unseren Alltag integrieren: Kleidung
reparieren, Secondhand kaufen, tauschen,
teilen oder leihen. Wie bei den Firmen
gilt auch far die Konsumentinnen: bis
2035 nur noch etwa 40% neugekaufte
Kleidung und dafiir 60% wiederverwerte-
te Kleidung im Kleiderschrank.
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Einleitung

Globale Modemarken werben fiir Kreislaufwirtschaft, aber die
Realitét zeigt, dass diese immer noch ein Mythos ist. Nirgend-
wo wird das Scheitern des linearen Geschiftsmodells der

Fast Fashion-Industrie deutlicher als in den Liandern, in denen
viele dieser billigen Kleidungsstiicke nach ihrem kurzen Leben
landen: Sie werden auf offenen Feuern verbrannt oder landen
auf riesigen Miillhalden, entlang von Fliissen, von wo aus

sie ins Meer gespult werden, mit schwerwiegenden Folgen fiir
Mensch und Umwelt. Campaigner:innen von Greenpeace
Deutschland sind nach Kenia und Tansania gereist, um sich vor
Ort ein Bild von der Problematik des importierten Textilmiills
zu machen und einige der vielen lokalen Initiativen kennenzu-
lernen, die versuchen, mit eigenen Mitteln dagegen vorzugehen.
In diesem Briefing zeigen wir, welche Rolle importierte
Altkleider, sogenannte ,Mitumba“, in Ostafrika spielen, und
wie viele davon von so schlechter Qualitit sind, dass sie direkt
auf der Miillhalde landen.




Hintergrund: Fast Fashion heizt den
Handel mit Altkleidern und die Deponierung
von Textilabféllen an

Die Modeindustrie ist fir bis zu zehn Prozent der globalen
Treibhausgasemissionen' verantwortlich und eine der Hauptur-
sachen fiir die weltweite Wasserverschmutzung.* Uber 8o
Prozent der Umweltauswirkungen finden dabei in den Landern
des Globalen Siidens statt, wo die meisten Kleidungsstiicke
hergestellt werden? Das ist jedoch nicht die einzige schwerwie-
gende Auswirkung der Modeindustrie auf den Globalen Siiden:
Unmengen von umweltschadlichen Textilabféllen aus der

Fast Fashion-Industrie gelangen zunehmend in diese Lander.
Aufgrund dieser massiven negativen Auswirkungen auf die
Umwelt ist ,Kreislaufwirtschaft zum neuen Schlagwort unter
den globalen Modemarken geworden, die versuchen, damit

ihr Image aufzupolieren. In der Realitdt werden jedoch weniger
als ein Prozent der Kleidungsstiicke zu neuer Kleidung recycelt
und das Produktionsvolumen von Kleidungsstiicken steigt
weiter jahrlich um 2,7 Prozent an.* Jede Sekunde wird eine
LKW-Ladung an Kleidungsstiicken verbrannt oder auf einer
Miilldeponie entsorgt.s Statt sich zu verlangsamen, beschleunigt
sich die Schlagzahl der zerstorerischen Fast Fashion-Mode
weiterhin. Neue Akteure auf dem Markt, wie zum Beispiel
Shein, treiben nach Fast Fashion bereits das lineare Geschéfts-
modell der ,Ultra Fast Fashion“ mit noch einmal erhéhter
Schlagzahl an Billig-Kollektionen voran, das noch starker auf
okologischer und sozialer Ausbeutung beruht.®

Nach Jahren der erfolgreichen Greenpeace-Kampagne ,Detox
My Fashion7 haben globale Textil-Marken damit begonnen,
ihre Lieferketten zu entgiften — jetzt ist es an der Zeit, den Weg
der Kleidung nach ihrer Herstellung in den Fokus zu riicken
und das Problem des Exports von Textilmiill auf die globale
Agenda zu setzen.

In diesem Briefing wird aufgezeigt, wie Textilmull oft als
gebrauchte Kleidung deklariert aus dem Globalen Norden in
den Globalen Stiden exportiert wird, um die Verantwortung
und die Kosten far den Umgang mit dem problematischen
Mill aus der Wegwerfkleidung zu umgehen. Wihrend diese
exportierten Altkleider und sogar brandneue ,iiberproduzierte”
Kleidung meist als ,wiederverwendet” gelabelt werden, landet
in Wirklichkeit fast die Hilfte von ihnen auf Miillkippen, in
Flissen oder wird im Freien verbrannt.
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Von der Spende zur Miillhalde:
Der Weg der Altkleider

Leider ist es fur die Handler noch immer nicht verpflichtend,
dariiber zu berichten, was mit Altkleidern und Textilabfillen
geschieht, daher basiert die folgende Zusammenfassung
hauptséchlich auf den wenigen Daten, die auf freiwilliger Basis
bereitgestellt werden.

Allein in Deutschland werden jdhrlich etwa eine Million
Tonnen Altkleider gesammelt. Seit Mitte der 199oer Jahre ist
die Menge der jahrlich gesammelten Kleidung um 20 Prozent
gestiegen und wichst mit dem immer schneller werdenden Um-
schlag von Fast Fashion weiter an.® Aber nur ein kleiner Teil
der Altkleider wird tatsachlich in dem Land weiterverkauft,
in dem sie gesammelt wurden: Im Vereinigten Koénigreich
liegt die Quote bei etwa zehn bis 30 Prozent, dhnlich zu der in
den USA und Kanada. Der grofite Teil wird schliellich nach
Ubersee exportiert. So werden beispielsweise von den 11000
Tonnen Kleidung, die jedes Jahr an Oxfam im Vereinigten
Konigreich gespendet werden, 3000 Tonnen (27 %) in den
Oxfam-Ldden verkauft. Von den verbleibenden 8ooo Tonnen
werden 1000 Tonnen entsorgt und 5600 Tonnen (die Hilfte der
gespendeten Menge) ins Ausland nach Osteuropa, sowie Ost-
und Westafrika exportiert. Schitzungsweise iiber 70 Prozent
aller wiederverwendeten Kleidungsstiicke aus dem Vereinig-
ten Konigreich werden nach Ubersee exportiert. Dort werden
sie Teil eines globalen Handels mit Secondhand-Kleidung, bei
dem jedes Jahr Milliarden von Altkleidern in der ganzen Welt
gekauft und verkauft werden.'

Der weltweite Handel mit gebrauchter Kleidung hat sich
zwischen 1990 und 2004 auf einen Wert von rund einer
Milliarde Dollar pro Jahr verzehnfacht." 2021 betrug der
Marktwert bereits 36 Milliarden Dollar, mit einem erwarteten
Wachstum auf 77 Milliarden Dollar im Jahr 2025." Die grofiten
Nettoexporteure von Altkleidern waren 2020 die Vereinigten
Staaten (585 Mio. USD), China (366 Mio. USD), das Vereinigte
Konigreich (272 Mio. USD), Deutschland (258 Mio. USD) und
Stidkorea (256 Mio. USD).” Auf der anderen Seite waren die
grofiten Nettoimporteure Ghana (181 Mio. USD), die Ukraine
(154 Mio. USD), Nigeria (123 Mio. USD), Kenia (122 Mio. USD)
und Tansania (102 Mio. USD)."* Alle Werte beziehen sich auf
den Nettohandelswert in USD.

Vor dem Export werden die Altkleider in der Regel an einen
kommerziellen Kleidersortierer oder Recycler verkauft.

Aus wirtschaftlicher Sicht kann nur etwa die Hilfte dieser
Kleidungsstiicke als Kleidung wiederverwendet werden,
der Rest wird zum Beispiel zu Putztiichern, Isoliermaterial
und Fiillstoff fiir andere Industrien downgecycelt oder weg-
geworfen. Die verfiigbaren Daten variieren je nach Verwerter.
Etwa 45-60 Prozent werden exportiert, etwa 25-50 Prozent
weiterverarbeitet, und lediglich fiinf bis zehn Prozent sind
offiziell Abfall.’s



Diese Daten beriicksichtigen jedoch nicht, dass ein Teil der
zur ,Wiederverwendung“ exportierten Kleidung ebenfalls als
Abfall endet, weil sie im Importland keinen Marktwert hat.
Entweder sind die Kleidungsstiicke unbrauchbar (in Bezug auf
Grofle oder lokales Klima nicht brauchbar), ihre Qualitét ist

zu schlecht, oder sie sind kaputt oder verschmutzt. In diesem
Fall ist der Export nur eine billige Moglichkeit, den Textilmiill
loszuwerden. Offizielle Daten zum tatsdchlichen Anteil der
exportierten Altkleider, die als Abfall enden, gibt es nicht. In
Ghana beispielsweise landen jede Woche etwa 15 Millionen
gebrauchte Kleidungsstiicke aus dem Vereinigten Konigreich,
Europa, Nordamerika und Australien in der Hauptstadt Accra
und tiberschwemmen den weitlaufigen Kleidermarkt der Stadt.
Schatzungsweise 40 Prozent davon sind von so schlechter
Qualitat, dass sie bei ihrer Ankunft als wertlos eingestuft
werden und direkt auf einer Miilldeponie landen. Das
bedeutet, dass jede Woche etwa sechs Millionen Kleidungs-
stiicke den Kamanto-Markt als Abfall verlassen.’®

Zusétzlich zu diesen unglaublichen Mengen an Textilabfillen,
die als ,Altkleider” exportiert werden, gibt es das Problem

der Uberproduktion: Eine riesige Menge an Kleidung, die
zerstort oder weggeworfen wird, bevor sie tiberhaupt an die
Verbraucher:innen im Globalen Norden verkauft werden kann.
Das Ausmaf ist nicht im Detail bekannt. Ein kiirzlich veréffent-
lichter EEB-Bericht, in dem ein Verbot dieser Praxis in der EU
gefordert wird, schitzt die Menge an vernichteten Kleidungs-
und Elektroniksendungen in Europa im Jahr 2020 wie folgt ein:
Hintereinander aufgereiht wiirden sie eineinhalb Mal um die
Erde reichen, bis 2030 konnte sich die entsprechende Rechnung
sogar auf sechs Mal steigern.”

Greenpeace Deutschland hat in den letzten Jahren erfolgreich
dafir gekdampft, dass die Vernichtung von unverkaufter

und zuriickgeschickter Waren in Deutschland verboten wird.
Im Jahr 2020 wurde der entsprechende Paragraph 23 in das
deutsche Kreislaufwirtschaftsgesetz aufgenommen. Er beinhal-
tet ebenfalls eine Transparenzverpflichtung fiir grofSe Unter-
nehmen, die Anzahl der von ihnen weggeworfenen Produkte
und den Umgang damit, einschliefllich Textilien, 6ffentlich
bekannt zu geben." Der Druck vieler Umweltgruppen, darunter
Greenpeace, hat nun dazu gefiihrt, dass im Méarz 2022 eine
neue EU-Textilstrategie veroffentlicht wurde, die eben diese

Transparenzverpflichtung und ein Vernichtungsverbot auf
EU-Ebene vorschlagt.”




Abbildung 1 » Von der Spende zur Miilldeponie

VOM GLOBALEN NORDEN NACH OSTAFRIKA

Der Strom von Altkleidern und Altkleiderabfallen aus dem Globalen Norden nach Ostafrikat
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Ein Uberblick iiber ,,Mitumba*
in den Partnerstaaten der Ost-
afrikanischen Gemeinschaft?

Gebrauchte und Secondhand-Kleidung, die nach Afrika geliefert
wird, wird vor Ort als ,Mitumba“ bezeichnet, ein Wort aus dem
Kisuaheli. Es bedeutet Ballen oder Biindel, nach der Form in der
die Ware in der Regel an Einzelhdndler verkauft wird. Weiter
gefasst bezieht sich der Begriff Mitumba auch auf den Export
von gebrauchter Kleidung, die zuvor von Verbraucher:innen

in westlichen Landern gespendet und von Textilrecycling
Unternehmen gesammelt und verpackt wurde.” Der Begriff
Mitumba wird vermutlich seit den 1980cer Jahren verwendet.

Uyo

Zuvor wurde die gebrauchte Kleidung ,Kafa Ulaya™* genannt,
was so viel bedeutet wie ,Kleidung von jemandem, der in
Europa gestorben ist“.”* Mitumba konnen auch brandneue
Kleidungsstiicke sein, die von Modemarken tiberproduziert,
aber aufgrund der sich rasant dandernden Angebote nicht
verkauft wurden. Dazu gehoren seit der Corona-Pandemie auch
verstarkt iiberproduzierte Kleidung, die in der Pandemie

aufgrund geschlossener Liden keine Abnehmer:innen fand.

Mitumba kam in den spiten 198oer Jahren auf den afrikani-
schen Kontinent, zu einer Zeit, als die einheimische Textil-
industrie boomte und hohe Zélle die einheimische Bekleidungs-
industrie und andere Unternehmen schiitzen. Im Zuge der
wirtschaftlichen Liberalisierungs-Programme Anfang der
1990er Jahre wurden die Zolle jedoch gesenkt, sodass die Textil-
industrie einer neuen Konkurrenz entgegen sah.* Die Struk-
turanpassungsprogramme und die Liberalisierungsmaf3nah-
men, von denen die afrikanischen Lander ab den 1980er Jahren
betroffen waren, fithrten ,sowohl zum Niedergang der Textil-

und Bekleidungsindustrie in Afrika als auch zum Anstieg der
Einfuhren von Secondhand-Bekleidung“.”s

Seit Mitte der 2000er Jahre hat sich die Zahl der Kleidungssta-
cke, die die Durchschnittsverbraucher:innen im Westen kaufen,
laut dem Pulse Report der Global Fashion Agenda* verdoppelt,
was dazu gefiihrt hat, dass immer mehr gebrauchte Kleidung
auf afrikanischen Mirkten landet. So wird derzeit geschitzt,
dass auf dem ghanaischen Kamanto-Markt jede Woche etwa

8

15 Millionen gebrauchte Kleidungsstiicke aus westlichen Landern
eintreffen.”” In Ostafrika ist Kenia mit rund 185000 Tonnen im
Jahr 2019 der grofite Importeur von Secondhand-Kleidung.*

Ist dieser Anstieg der Altkleiderimporte fiir die Menschen und
Lander Afrikas niitzlich oder problematisch? Zweifellos gibt es
in Afrika eine Nachfrage nach erschwinglicher und modischer
Kleidung und importierte Secondhand-Kleidung ist im
Vergleich zu neuer Kleidung giinstiger, jedoch stellenweise auch
von geringerer Qualitdt.” Die Beschaffenheit ist eine der
grofiten Herausforderungen bei der Bewertung von Mitumba:
Ein grofier Teil der Kleidung in importierten Ballen ist in so
schlechtem Zustand oder von so schlechter Qualitit®°, dass sie
sofort auf Miilldeponien entsorgt und verbrannt wird, oft unter
freiem Himmel*' Die gdngige Meinung ist, dass Kleiderspenden
eine kreislauforientierte Losung fir den Umgang mit ausge-
dienter Kleidung darstellen und zu einer Kreislaufwirtschaft
beitragen. Doch ganz so einfach ist es nicht. Zum Beispiel wird
der Handel vielfach als ,Wohltitigkeit*, ,Recycling”, ,Umlei-
tung“ und jetzt von vielen als ,Kreislaufwirtschaft“ bezeichnet,
aber keine dieser Bezeichnungen ist korrekt. Denn Kleidung

lediglich von einem Ort zum anderen zu bringen, macht das
Geschiftsmodell nicht zirkuldr. Statt auf Miillhalden oder in
Verbrennungsanlagen im Westen zu landen, liegt die Kleidung
jetzt auf Deponien in Afrika.*

Da Mitumba die Nachfrage nach Altkleidern weiterhin antreibt,
geht dies auf Kosten der lokal hergestellten Produkte und der
lokalen Textilindustrie, die nicht in der Lage ist, den Markt zu
bedienen und die Nachfrage nach ,trendiger Kleidung zu
befriedigen. Daher hat sich die Ostafrikanische Gemeinschaft
2016 auf ein vollstindiges Importverbot von Altkleidern bis
2019 geeinigt. Mit diesem Verbot sollte die lokale Textilproduk-
tion angekurbelt und die Wirtschaft geférdert werden.

Die USA fochten das Verbot als Behinderung des Freihandels
jedoch umgehend an. Als Reaktion drohten sie mit moglichen
Handelsstrafen, in der Folge wire es fiir die betroffenen Lander
nicht langer moglich, im Rahmen des African Growth and
Opportunity Act?* (AGOA) zollfrei Bekleidung auf den US-
Markt zu exportieren.



Die Reaktion der ostafrikanischen Staaten auf die Anfechtung
des Importverbots fiir Altkleider durch Washington war geteilt.
Der ruandische Président Paul Kagame bekriftigte, dass Ruanda
und andere Lander des AGOA mehr tun missen, um die eigene
Wirtschaft und Industrie auszubauen.* Der Prasident Ugandas,
Yoweri Kaguta Museveni, betonte ebenfalls, dass die Zeit fiir die
Region gekommen ist, die Einfuhr von Altkleidern einzustellen.
Uganda gibt jahrlich tiber 880 Millionen Dollar fiir Textilien
aus, die von auflerhalb der Region kommen.3

Kenia hingegen signalisierte zundchst, dass es die Frist des
Verbots nicht einhalten werde, da es nicht tiber die nétigen
Kapazitaten verfiige, um sowohl die Inlands- als auch die
Exportnachfrage nach Textilien zu decken.3® Spéter zog sich das
Land nach den Drohungen der USA vollstindig aus dem
Abkommen von 2016 zurtick.

Um die Schwierigkeiten bei der Umsetzung des Verbots zu
umgehen, haben Uganda, Ruanda und Tansania®’ stattdessen
die Steuern auf importierte Kleidung erhoht, um die Textilin-
dustrie in der Region zu schiitzen.?® Doch auch hier gab es
Probleme, wie zum Beispiel Altkleidersendungen, die im Hafen
von Mombasa nicht abgeholt wurden, nachdem die Importeure
die neuen Zollvorschriften nicht eingehalten hatten.® Dies
veranlasste die Regierungen dazu, die Einfuhrbeschrankungen

far Mitumba weiter zu lockern, da es sich um einen wichtigen
Bestandeteil der regionalen Wirtschaft handelt.

Es besteht kein Zweifel daran, dass Mitumba zur Wirtschaft der
Partnerstaaten der Ostafrikanischen Gemeinschaft beitrdgt,
insbesondere in den Liandern, die das Verbot der Einfuhr von
gebrauchten Kleidungsstiicken im Rahmen der ,Vision 2050"
der Ostafrikanischen Gemeinschaft zur Forderung des regiona-
len Produktionsfaktors nicht umgesetzt haben. Einige Lander,
darunter Uganda, Ruanda und Tansania, haben zwar die
Steuern auf Altkleider angehoben und den Herstellern Anreize
fur Investitionen in den lokalen Textilsektor geboten, doch
besteht nach wie vor die Sorge, dass die lokalen Produktions-
statten nicht in der Lage sein werden, das Textil-Defizit durch
die geringeren Mengen an Mitumba-Ware auszugleichen.

Wihrend mittlerweile erste Bemithungen voranschreiten, in
lokale Textilproduktion zu investieren, werden die Auswirkun-
gen der Uberproduktion und des Exports von Textilabfillen aus
dem Globalen Norden nach Afrika nach wie vor unterschétzt.
Das Geschiaftsmodell der Fast Fashion-Industrie beruht auf
einem unaufhorlichen Wachstum und dem immer schnelleren
Konsum von ,Wegwerfmode*, das sich darauf verlésst, dass der
Globale Stiden als Millhalde fiir die wachsenden Berge von
ausrangierter Kleidung dient. Die gegenwiértigen und kiinftigen
okologischen, gesundheitlichen und wirtschaftlichen Auswir-
kungen von tiberquellenden Miilldeponien und von Altkleidern
und -schuhen, die in Liandern wie Kenia und Tansania in der
Landschaft verstreut sind, werden in dem linearen Geschéfts-
modell der heutigen Modebranche nicht berticksichtigt. Da

ein grofler Teil der Kleidung aus Kunststoff besteht, der nie
verrottet und gefdhrliche Chemikalien enthalten kann, schafft
das ein langfristiges Problem, das nur schwer bis gar nicht
mehr aus der Umwelt zu beseitigen ist. Die bisherigen Erfah-
rungen mit der Wasserverschmutzung in Fliissen auf der
ganzen Welt zeigen die immensen technischen, wirtschaftli-
chen und politischen Schwierigkeiten bei der Beseitigung
gefahrlicher Chemikalien nach ihrer Freisetzung, einschliefllich
der sehr hohen Kosten fiir Sanierungsprogramme. Eine
vollstandige Dekontaminierung ist in keinem Fall moglich.+

—

Der Export von Textilabfallen ist mit historischen Kolonisie-
rungspraktiken verbunden: Nationen mit hoher Wirtschafts-
leistung nutzen ihr Privileg und ihre Macht aus, um ihre

Ziele zu erreichen, wihrend sie das Recht auf saubere und
sichere Lebensbedingungen von Gemeinschaften mit niedrigem
Einkommen untergraben.* Der Kolonialismus ist nicht nur
eine Kraft, die die Geopolitik pragt, sondern sein Einfluss lasst
sich auch in der Modeindustrie tiber Jahrzehnte hinweg
erkennen. Der Export von Altkleidern wird als eine bequeme
Maoglichkeit dargestellt, einkommensschwachen Landern zu
helfen, und nicht als der erfolgreiche Versuch, die Probleme der
Uberproduktion und des Uberkonsums auf den Globalen Siiden
abzuwilzen. Dazu gehoren neben den Risiken und Folgen der
Umweltverschmutzung auch die Schidigung der menschlichen
Gesundheit.



»Mitumba*“ in Kenia und Tansania

Mit dem Import von 185.000 Tonnen Altkleidern im Jahr 2019
ist Kenia der grofite Umschlagplatzin Ostafrika**; er beschert
der Regierung Einnahmen aus Zéllen und schafft Arbeits-
platze.# Mitumba hat mafgeblich zur Schaffung von Beschaf-
tigung in Entwicklungsldndern, darunter Kenia und Tansania,
beigetragen. In Kenia fallen die Mitumba-Héndler laut der
Arbeitskrifteerhebung des National Bureau of Statistics (KNBS)
unter die Secondhand-Bekleidungs- und Schuhindustrie, in
der schiatzungsweise zehn Prozent der Erwerbsbevolkerung
beschiftigt sind. Dies beinhaltet auch Menschen, welche nur
teilweise in diesem Bereich arbeiten oder es zwar wollen,
aufgrund der personlichen, sozialen oder 6konomischen Lage
jedoch nicht immer kénnen.*

Die Mitumba-Branche ist daher ein wichtiger Teil der kenianischen
Wirtschaft. Dabei machen die Einfuhren von Gebrauchtkleidung
im Land etwa ein Prozent des Geldwerts aller Importe aus.*s

Da ein grofSer Teil der importierten Altkleider und Schuhe
unbrauchbar ist und sofort im Abfall landet, ist es notwendig,
die wichtigsten Exportldander zu ermitteln und den Kreislauf
der Altkleider zu untersuchen. Auch die inlindische Nachfrage
der kenianischen Bevolkerung nach qualitativ hochwertiger
Secondhand-Kleidung muss berticksichtigt werden. Zunéchst
wurde Secondhand-Kleidung bevorzugt, weil sie preiswert war,
aber in letzter Zeit ist die Nachfrage nach modischen Styles

bei Menschen aller soziokonomischen Schichten gestiegen.*

Laut einer Studie von Textile Value Chain ist China der
fuhrende Exporteur, gefolgt von Pakistan, Kanada und dem
Vereinigten Konigreich, wobei die geringsten Mengen aus den
Vereinigten Arabischen Emiraten und Suidkorea stammen.*
Diese Daten werden teilweise durch das Nationale Statistikamt
Kenias bestatigt, das als Hauptexporteure China, Indien,
Saudi-Arabien, die Vereinigten Arabischen Emirate, die
Vereinigten Staaten, Stidafrika, Deutschland, das Vereinigte
Kénigreich, die Niederlande und Frankreich angibt.*® Nicht
alle dieser Lander stellen die urspriingliche Quelle der Kleidung
dar, denn grofSe Mengen an Altkleidern aus Europa und

Nordamerika werden in Indien und Pakistan wiederaufbereitet
und zum Teil nach Afrika zurtickexportiert.#

Der Hafen von Mombasa ist der Haupteinfuhrhafen fiir
Gebrauchtkleidung in Kenia. Die Wertschépfungskette vom
Hafen bis zu den Verbraucher:innen wird im Bericht des
Institute of Economic Affairs tiber den Handel mit Second-
hand-Kleidung und Schuhen in Kenia beschrieben.>

Die Bedeutung von Mitumba fiir die kenianische Wirtschaft
liegt nicht nur in der Einfuhr von Secondhand-Kleidung,
sondern auch in deren Export in die Nachbarldnder, einschlief-

lich Tansania.

Die Mitumba-Branche ist auch in der Vereinigten Republik
Tansania von Bedeutung, und zwar nicht nur wegen der
Importe von Secondhand-Kleidung aus dem benachbarten
Kenia: Einem Bericht aus dem Jahr 2017 zufolge sind von den
720 Millionen Kleidungsstiicken, die jahrlich in Tansania
verbraucht werden, schitzungsweise 540 Millionen Stiick
Secondhand-Kleidung:s' Diese Kleidung wird aus Landern wie
den USA, Deutschland und Australien sowie aus China, Indien
und den Vereinigten Arabischen Emiraten importiert. Wahrend
der Hafen von Dar Es Salaam der Haupteinfuhrhafen fiir
Container aus Ubersee ist, wird Mitumba aus Kenia iiber die
Namanga-Grenze importiert.

Die Wertschopfungskette von Mitumba in Tansania dhnelt
jener in Kenia (siehe Abbildung 1): Makler tiberwachen die
Koordination und den Vertrieb der Kleidungsstiicke auf den
verschiedenen Mirkten in Dar Es Salaam, Moshi und Arusha.
Die groflen Einzelhdndler:innen sind dann fiir den Verkauf

an kleinere Verkdufer:innen und Verbraucher:innen zustandig.
Was in dieser Darstellung der Wertschopfungskette fehlt,

ist moglicherweise die Rolle der sozialen Medien und wie diese
die Art und Weise, wie Mitumba verkauft und gekauft wird,
verdndert haben. Was ebenfalls fehlt, ist eine Bewertung der
Schiden, die entstehen, wenn Mitumba zu Abfall wird und
auf Miilldeponien wie Dandora in Nairobi, Kenia, und Pugu
Kinywamwezi in Dar es Salaam, Tansania, entsorgt wird.



Negative Auswirkungen von Textilabféllen
auf Mensch und Umwelt

Die riesigen Mengen an Textilabfillen, mit denen Lander wie
Tansania und Kenia taglich tiberschwemmt werden, haben
schwerwiegende Folgen fiir Mensch und Umwelt. In Kenia
wurden 2019 185.000 Tonnen Altkleider importiert, und
lokalen Quellen zufolge sind 30-40 Prozent der Mitumba von
so schlechter Qualitit, dass sie nicht mehr verkauft werden
konnen.5* Das bedeutet, dass 55500 bis 74000 Tonnen davon
tatsachlich Textilabfille sind. Dies entspricht etwa 150 bis
200 Tonnen Textilabfall pro Tag.

Bis zu 69 Prozent der in Kleidung verwendeten Fasern sind
synthetisch (vor allem Polyester) und damit aus einem 6lbasier-
ten, biologisch nicht abbaubaren Kunststoff.>* Nach der
Entsorgung gelangen diese Mikroplastikfasern weiter in die
Umwelt und schlie8lich auch in die menschliche Nahrungs-
kette. Mikroplastikfasern werden bei der Verbrennung von
Kleidung zudem in die Luft freigesetzt. In den jiingsten Studien
wurde Mikroplastik im Magen-Darm-Trakt,’* im Blut® und in
der Lunge® von Menschen nachgewiesen. Besonders besorgnis-
erregend ist die Tatsache, dass unerwartet grofie Fasern in der
Lunge gefunden wurden. Die Abfille aus Plastikkleidung
werden sich vor Ort in der Umwelt ansammeln und die bereits
bestehende Plastikmillkrise in diesen Lindern weiter ver-
schirfen. Durch die schiere Menge an Textilabfallen wird dieses

Problem noch dramatisch verschlimmert.

Es gibt keinerlei Infrastruktur fiir die Entsorgung dieser
riesigen Mengen an Textilabféllen, und die offiziellen Deponien
sind seit Jahren tberfillt. Dies fiithrt dazu, dass Textilabfille
iiberall abgeladen werden, an Siedlungsgrenzen und gerade

in Fliissen. Ein Teil davon wird offen verbrannt, was zu Gesund-
heitsproblemen bei den Anwohner:innen fithren kann.

Die Verstopfung von Fliissen und Abfliissen kann zudem zu
Uberschwemmungen fiihren. Die sich iiber Jahrhunderte
hinziehende Zersetzung von Plastik-Kleidung setzt zudem
Methan frei, ein schidliches Treibhausgas, das zum Klimawan-
del beitragt. Dartiber hinaus enthalten viele Kleidungsstiicke
gefahrliche Chemikalien, die wihrend des Produktionsprozes-
ses verwendet werden.




Ostafrikanische L6sungen
in Aktion

In Anbetracht der schwerwiegenden Auswirkungen von
Textilabfillen in afrikanischen Lindern, wie sie fiir Tansania
und Kenia beschrieben wurden, ist es inspirierend, auch

viele Beispiele kreativer Designer:innen und Organisationen
vor Ort zu sehen. Sie gehen gegen die Vermiillung der Umwelt
vor, indem sie ihre jeweiligen Gemeinden sensibilisieren,
CleanUp-Prozesse starten oder Textilmiill schon vor der

o >

Every Queen
Ec}?eserves aCro!

-
=

solutiéns to end

99| We aim to find

Deponierung sammeln und wiederverwenden. Im Folgenden
findet sich eine kurze Zusammenfassung von Fallstudien,

die zeigen, wie Menschen in Kenia und Tansania positive
Losungen schaffen und ihre eigene Form der lokalen Kreislauf-
wirtschaft entwickeln. Diese Beispiele und die Geschichten

der Menschen, die daran arbeiten, senden eine starke Botschaft
an die globalen Modemarken und die EU und sollten eine
Inspiration fir einen alternativen Ansatz sein, der auf den
praktischen Erfahrungen mit Innovationen fiir Recycling,
Upcycling und die Wiederverwendung von Altkleidern basiert.

Anne Kiwia - Tansania

Anne Kiwia entwirft unter dem Motto ,Jede Konigin verdient
eine Krone“ Stirnbdnder aus gebrauchten Textilien (Mitumba)
und unterstiitzt gleichzeitig das Empowerment von Frauen
durch Upcycling-Mode.

www.annekiwia.com

Hintergriinde bei @makemsthng

Suave - Kenia

Ein Upcycling-Design Unternehmen, das sich vom Gikomba-
Markt inspirieren lasst. Bei ihnen erhilt Jeans-Textilmll ein
neues Leben als Taschen und Rucksécke und landet nicht auf
Milldeponien.

www.global.suavekenya.com

Hintergriinde bei @makesmthng

Mama Hokororo — Tansania

Marilyn ,Mama“ Hokororo ist die Griinderin von Afrikan Wear
Design Arusha, einer auf Kunst und Handwerk spezialisierten
Wohltitigkeitsorganisation mit Sitz in Arusha. Die kleine
Organisation stellt Menschen mit unterschiedlichen Fahigkeiten
ein, um sie zu starken und produziert mit lokalen Fasern.
www.afrikanwear.com

Hintergriinde bei @makesmthng

African Collect Textile — Kenia

Sammelt als erste Organisation auf dem Kontinent gebrauchte
Textilien zur Wiederverwendung und zum Recycling. Durch ihre
Arbeit geben sie den Anstof} fiir eine lokale Kreislaufwirtschaft
fur Textilien. Sie sammeln gebrauchte Textilien und Schuhe
direkt bei Haushalten, oder auch tiber erste Altkleidercontainer
und bewahren die Ressourcen so vor der Miilldeponie.
www.africacollecttextiles.com



http://www.annekiwia.com
https://www.instagram.com/stories/highlights/17972659096549275/
http://www.global.suavekenya.com
https://www.instagram.com/stories/highlights/18041157565326421/
http://www.afrikanwear.com
https://www.instagram.com/stories/highlights/17872457840670421/
http://www.africacollecttextiles.com

Empfehlungen und Forde-
rungen von Greenpeace

Der Fast Fashion-Trend hat Kleidung wie Einwegverpackungen
zu Wegwerfartikeln gemacht. Um den Strom von Textilabfallen
zu stoppen, die in Landern wie Kenia und Tansania entsorgt
werden, muss sich die Fast Fashion-Industrie massiv verlangsa-
men. Globale Modemarken miissen ihre linearen Geschéftsmo-
delle umfassend dndern und damit beginnen, weniger Kleidung
zu produzieren, diese dann aber qualitativ besser, langlebig,
reparierbar und wiederverwendbar zu gestalten.

Der jiingste Greenpeace-Bericht ,Freiwillige Selbstverpflich-
tung — Ein Mode-Mirchen iiber griine Fast Fashion“ hat
deutlich gezeigt, dass globale Modemarken zwar gerne tiber
Kreislaufwirtschaft reden, aber nur sehr wenige von ihnen
tatsachlich wirksame Mafinahmen ergreifen. Und noch weniger
von ihnen unternehmen Schritte, um den Materialfluss zu
verlangsamen. Aus diesem Grund ist eine globale Gesetzgebung
notwendig. Der Greenpeace-Bericht erldutert ausfiihrlich die
wichtigsten Punkte, die diese enthalten soll (siehe Teil 1,
Abschnitt 3).

Nach Jahren anhaltenden Drucks von Umweltschutzgruppen
wurde vor kurzem die neue EU-Textilstrategie verabschiedet,
die einige dieser Punkte aufgreift, zum Beispiel:

1. Die Vision, dass ,bis 2030 die in der EU auf den Markt
gebrachten Textilerzeugnisse langlebig und recycelbar sind,
zu einem grof8en Teil aus recycelten Fasern bestehen,
frei von gefdhrlichen Stoffen sind und unter Beachtung der
sozialen Rechte und der Umwelt hergestellt werden®.

2. Pldne fir verbindliche Anforderungen an Haltbarkeit,
Recyclingfiahigkeit, Reparatur und Wiederverwendung.

3. Erweiterte Herstellerverantwortung (EHV), die sich
auf Mafinahmen zur Abfallvermeidung und Vorbereitung
der Wiederverwendung konzentriert.

4. Verpflichtung zur Entwicklung spezifischer Kriterien
auf EU-Ebene zur Unterscheidung zwischen Abfallen
und bestimmten gebrauchten Textilerzeugnissen. Dies
soll vermeiden, dass Abfille als Gebrauchtwaren gekenn-
zeichnet werden, und dass Unternehmen den Vorschlag
der EU fur strengere Vorschriften fiir die Ausfuhr von
Textilabfallen in Nicht-OECD-Léander umgehen.

5. Ein Vorschlag fiir eine Transparenzverpflichtung, die von
groflen Unternehmen verlangt, die Anzahl der von ihnen
weggeworfenen und zerstorten Produkte, einschlieflich
Textilien, 6ffentlich bekannt zu geben, sowie die Absicht,
ein Verbot der Zerstérung von neuwertigen und gebrauchs-
fahigen Produkten, einschliefSlich unverkaufter und
zuriickgegebener Textilien, einzufiithren. Die Definition
dessen, was ,angemessen” ist oder nicht, ist jedoch noch
nicht klar.

6. Verpflichtung zur Einfithrung eines ,Digitalen Produkt-
passes fir Textilien auf der Grundlage verbindlicher
Informationsanforderungen zur Kreislaufwirtschaft und
anderen wichtigen Umweltaspekten®. Der Vorschlag sieht
bislang weder die vollstandige Erfassung der Lieferkette
noch die Offenlegung der Produktionsbetriebe vor.

Leider sind folgende Punkte nicht enthalten:
7. Eine Strategie zur Entgiftung der Textilversorgungskette

und zur Verhinderung der chemischen Verschmutzung der
Wasserwege im Globalen Siiden.

Abbildung 2 » Abfallhierarchie fiir die Fashionindustrie

ABFALLHIERARCHIE FUR DIE FASHIONINDUSTRIE

DEN MATERIALFLUSS VERLANGSAMEN, keine Uberproduktion
Minimierte Umwelteffekte der Lieferketten (z.B. natiirliche
oder recycelte Fasern, Erneuerbare Energien)
Keine Kunststoff-Fasern oder gemischte Materialien
Standards fiir eine entgiftete Herstellung
Weiterverwendung von Produktionsabfallen
Herstellung qualitativer, haltbarer Kleidung

WIEDERVERWENDEN

Riickgabesysteme

DEN KREISLAUF SCHLIEBEN - zirkuldres und cradle to cradle Design
Reparieren - Kleidung langer nutzen
Wiederverwenden - Secondhand, leihen, teilen

(nur nutz- und verkaufbare Textilien

ZURUCKGEWINNEN

Upcycling - ein neues Produkt herstellen
Recycling - neue Textilien bei gleichbleibendem Wert aus dem Material herstellen
Downcycling - Reduktion des Wertes

Energie - Biogasgewinnung aus Kompostierung
Energie - aus Verbrennung/thermischer Verwertung

BEHANDELN - Aus der Produktion

Riickstéande gefahrlicher Chemikalien

- In der Kleidung - Bediirfnis nach entgifteter Produktion (siehe auch vermeiden & verringer

Miilldeponie
Verbrennung/
thermische Verwertung

m Der Export von Miill sollte gesetzlich verboten werden


https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://ec.europa.eu/environment/publications/textiles-strategy_en

8. Ein Ausstieg aus der Verwendung synthetischer Fasern bei
der Herstellung von Textilien; die Produkte sollten biolo-
gisch abbaubar und kompostierbar (Cradle to Cradle) und
frei von gefdhrlichen Chemikalien sein, um Auswirkungen
am Ende des Lebenszyklus zu verhindern.

Wir begriiflen die positiven Anst6fle in der EU-Textilstrategie,
aber um erfolgreich zu sein, miissen sie vor Ort durch rechtlich
bindende Mafinahmen wirksam umgesetzt werden. Diese
Mafinahmen miissen auch auf globaler Ebene entwickelt
werden:

P Es muss eine internationale Gesetzgebung durch einen
globalen Vertrag geschaffen werden, dhnlich dem Pariser
Abkommen zum Klimawandel und dem krzlich verein-
barten UNEA-Plastic Treaty. So ein Vertrag miisste die Ziele
der EU-Textilstrategie weltweit umsetzen, und dabei die
oben genannten zusétzlichen Punkte (7 & 8) bertcksichti-
gen, die bislang nicht enthalten sind.

Aus der Perspektive von Greenpeace bedeutet dies, dass zur
Verbesserung der Situation in Liandern wie Kenia und Tansania
die folgenden Kernforderungen am wichtigsten sind und zuerst
umgesetzt werden miissen:

»  Nur der Export von Altkleidern, die tatsichlich als tragbare
Kleidung wiederverwendet werden konnen, darf erlaubt
werden; der Export von Textilabféllen aus dem Globalen
Norden muss verboten werden.

»  Eine Garantie, dass alle unbrauchbaren importierten Altkleider
in das Herkunftsland zurtickgeschickt werden konnen.

P Rechtsvorschriften zur erweiterten Herstellerverantwor-
tung, einschliefllich einer globalen Steuer auf jedes Produkt
bei Einfiihrung in den Markt. Diese soll die umweltvertrag-
liche, getrennte Sammlung von Textilien finanzieren, um
die professionelle Wiederverwendung und das Recycling
von Textilien zu ermoglichen.

P In diese Steuer sollte auch das Verursacherprinzip einbezo-
gen werden, das heifit der Hersteller wird fiir die Kosten der
Beseitigung der in der gesamten Lieferkette verursachten
Umwelt- und Gesundheitsschiden finanziell verantwortlich
gemacht, unabhingig von der geografischen Lage des
Schadens.

P Der schrittweise Ausstieg aus der Verwendung von Kunstfa-
sern (sieche Punkt 8) muss so schnell wie moglich erfolgen,
um zu verhindern, dass sie weiterhin in die Umwelt des
Globalen Stidens gelangen.

P Transparenz iiber die Materialien, aus denen Kleidung
besteht (so sollte der von der EU fur Textilien vorgeschlage-
ne digitale Produktpass die Form eines QR-Codes haben,
der die notwendigen Informationen enthélt. Dabei sollte
er so auf dem Textil angebracht sein, dass er von den
Nutzer:innen oder Recyclingunternehmen nicht leicht
entfernt werden kann).
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SchliefSlich muss eine Abkehr von der neokolonialen Haltung
der Lander des Globalen Nordens gegeniiber den Landern des
Globalen Stidens erfolgen, die Handelspraktiken auferlegen,
die hauptsichlich fiir den Globalen Norden von Vorteil sind.
Dadurch werden die Lander des Globalen Stidens zu Miillhal-
den fiir die Modeindustrie, wihrend wenig oder gar nichts
getan wird, um die saubere Herstellung von Textilien und
Bekleidung vor Ort zu unterstiitzen oder zu entwickeln, die in
diesen Liandern benétigt wird. Dies muss unter Anwendung
der gleichen hohen Standards und bewéhrten Verfahren, die in
Europa vorgeschrieben sind, geschehen.

Fazit

Die zunehmende Uberproduktion von Fast Fashion hat auch
dazu gefiihrt, dass immer grofiere Mengen gebrauchter und
iiberproduzierter Kleidung aus dem Globalen Norden in den
Globalen Stiden exportiert werden. Wahrend importierte
Altkleider, ,Mitumba“ genannt, fiir viele Menschen und die
Wirtschaft in Kenia und Tansania von Bedeutung sind, ist
jedoch fast die Halfte der importierten Kleidung nicht einmal
brauchbar oder verkaufsfihig und landet schnell auf Millhal-
den, in Fliissen oder wird unter offenem Himmel verbrannt.
Durch den Export von Altkleidern hat der Globale Norden also
ein Hinterttirchen gefunden, um seine nicht recycle-fahigen
Textilabfélle loszuwerden, und zwingt die Lander des Globalen
Stidens, sich mit den Folgen der Fast Fashion-Industrie ausein-
anderzusetzen, obwohl sie keine Infrastruktur dafiir haben.
Um dieses Problem zu 16sen, miissen die globalen Modemarken
ihr umweltschadliches lineares Geschaftsmodell umfassend
dndern, den Materialfluss massiv verlangsamen und auf eine
langsame, wirklich zirkuldre und faire Produktion umstellen.
Wie dieses Briefing zeigt, reicht es nicht aus, wenn sich diese
Marken nur auf saubere Lieferketten konzentrieren. Green-
peace fordert die globalen Modemarken auf, ihre Bemiihun-
gen zu verstarken, um die enormen Auswirkungen ihrer
Produkte am Ende ihres Lebenszykluses zu stoppen. Dartiber
hinaus muss die EU sicherstellen, dass ihr Plan, die Ausfuhr
von Textilabfillen zu verbieten und langlebige, haltbare und
reparierbare Kleidung von guter Qualitdt zu fordern, durch
verschiedene Verordnungen vollstandig umgesetzt wird, die
auch dringend als globaler Vertrag verabschiedet werden
miissen. Auf diese Weise nachhaltig entworfene Mode kénnte
dann ihren Platz in der Secondhand-Textilwirtschaft in

Afrika einnehmen und die Vorteile der Wiederverwendung
von Kleidung ohne die verheerenden Folgen des derzeitigen
Systems ermoglichen.

Der Globale Norden sollte von den Designer:innen, Mitumba-
Héndler:innen, Upcycler:innen und Mullsammler:innen in
Ostafrika lernen, die zeigen, wie wir die Kleidung, die bereits
im System ist, wertschitzen und pflegen sollten, denn das
nachhaltigste Kleidungsstiick ist immer das, das nicht neu
hergestellt werden muss.



Endnoten

1

2

10
1

14
15

20

21

22

23

24
25
26

27
28

Boston Consulting Group (2021), Net-Zero Challenge: The supply chain opportunity, Januar 2021;
https://www3.weforum.org/docs/WEF_Net_Zero_Challenge_The_Supply_Chain_Opportunity_2021.pdf
European Topic Centre on Waste and Materials in a Green Economy (2019), Textiles and the environment
in a circular economy, November 2019; https://ecodesign-centres.org/wp-content/uploads/2020/03/
ETC_report_textiles-and-the-enviroment-in-a-circular-economy.pdf

European Environment Agency (2019), Private consumption: Textiles EU‘s fourth largest cause of
environmental pressures after food, housing, transport, November 2019;
https://www.eea.europa.eu/highlights/private-consumption-textiles-eus-fourth-1

BOF/McKinsey (2021), State of Fashion 2021, p 65 https://www.mckinsey.com/~/media/mckinsey/
industries/retail/our%20insights/state %200f%20fashion/2021/the-state-of-fashion-2021-vf.pdf

Ellen McArthur Foundation (2017), A New Textiles Economy, p 37, (Overall, one garbage truck of textiles is
landfilled or incinerated every second.); https://ellenmacarthurfoundation.org/a-new-textiles-economy
Guardian (2021), Shein, the unacceptable face of throwaway fast fashion, 10th April 2021; https://www.
theguardian.com/fashion/2022/apr/10/shein-the-unacceptable-face-of-throwaway-fast-fashion
Greenpeace International (2021), Detox My Fashion; https://www.greenpeace.org/international/act/detox/
Fairwertung (2016), Altkleidersammlungen in Deutschland - Zahlen, Daten, Fakten;
https://fairwertung.de/blog/blog.21/index.html

Andrew Brooks (2015), Clothing Poverty: The Hidden World of Fast Fashion and Second-hand Clothes;
https://www.researchgate.net/publication/281463089_Clothing_Poverty_The_Hidden_World_of_Fast_Fa-
shion_and_Second-hand_Clothes

BBC (2015), Where do your old clothes go?; https://www.bbc.com/news/magazine-30227025

Trade Data from UN Commodity Trade Statistics Database, as reported in Oxfam (2005),

The impact of the second-hand clothing trade on developing countries, p 4;
https://oxfamilibrary.openrepository.com/bitstream/handle/10546/112464/r-impact-second-hand-
clothing-trade-developing-countries-010905-en. pdf;sequence=1

Statistica, Secondhand apparel market value worldwide from 2012 to 2025 (in billion U.S. dollars)
https://www.statista.com/statistics/826162/app: le-market-value-worldwide/

The Observatory of Economic Complexity (OEC) (2020), Used Clothing, Net Trade;
https://oec.world/en/profile/hs92/used-clothing

The Observatory of Economic Complexity (OEC) (2020), op.cit.

For US: Council for Textile Recycling, The Life Cycle of Second Hand Clothing;
http://www.weardonaterecycle.org/about/clothing-life-cycle.html, for Germany: Fairwertung (2016),
Altkleidersammlung in Deutschland- Zahlen, Daten, Fakten; https://fairwertung.de/blog/blog.21/index.
html, For UK: Andrew Brooks (2015), Clothing Poverty: The Hidden World of Fast Fashion and
Second-hand; https://www.researchgate.net/publication/281463089_Clothing_Poverty_The_Hidden_
World_of_Fast_Fashion_and_Second-hand_Clothes

ABC news (2021), Dead white man’s clothes, 11 August 2021, aktualisiert 21 Oktober 2021;
https://www.abc.net.au/news/2021-08-12/fast-fashion-turning-parts-ghana-into-tox

EEB & Okopol (2021), Policy brief on prohibiting the destruction of unsold goods, 25 October 2021.
(83% of unsold goods that are destroyed are textiles);
https://eeb.org/wasteful-destruction-of-unsold-goods-must-be-bannedngos-urge-the-eu/

BMUV (2020), Gesetz zur Foérderung der Kreislaufwirtschaft und Sicherung der umweltvertraglichen
Bewirtschaftung von Abféllen (Kreislaufwirtschaftsgesetz KrWG, §23, (German circular economy act)
“When distributing the products, it must be ensured that their usability is maintained and that they do not
become waste”, so the downcycling of good textiles into insulation material is also prohibited;
https://www.bmuv.de/gesetz/kreislaufwirtschaftsgesetz/

European Commision (2022), EU strategy for sustainable and circular textiles, p 4;
https://ec.europa.eu/environment/publications/textiles-strategy_en

The East African Community (EAC) ist eine regionale zwischenstaatliche Organisation von sechs
Partnerstaaten, darunter Burundi, Kenia, Ruanda, South Sudan, Tansania und Uganda, mit Hauptsitz in
Arusha, Tansania.

Hailey Chalhoub (2012), From Recyclers to Risk-Takers: The Social, Economic and Political Challenges of
Selling Second-Hand Clothes in Kenya, p 4; https://digitalcollections.sit.edu/cgi/viewcontent.cgi?referer=&
httpsredir=1&article=2409&context=isp_collection

In Ghana bezieht sich der Begriff ,,Obroni Wawu*“ auf die Kleidung von toten, weiBen Ménnern und
»Salaula“ bedeutet ,auswéahlen durch stébern®

Olivia D, Kinabo (2004), The Textile Industry and the Mitumba Market in Tanzania:

A Paper Presented to the Tanzania-Network.de Conference on Textile Market and Textile Industry in Rural
and Urban areas in Tanzania, 23 October 2004, p 4;
http://www.tanzaniagateway.org/docs/textile_industry_and_the_mitumba_market_in_tanzania.pdf
Reuters (2014), The global business of secondhand clothes thrives in Kenya, 15 Oktober 2014;
https://www.reuters.com/article/kenya-textiles-idINKCNOI41ZE20141015

Overseas Development Institute (2017), The phase-out of second-hand imports: what impact for
Tanzania?, 23 October 2017, p 4; https://mpra.ub.uni-muenchen.de/82175/1/MPRA_paper_82175.pdf
https://www.globalfashionagenda.com/publications-and-policy/pulse-of-the-industry/

Fast Fashion in the U.S. is fueling an environmental disaster in Ghana - CBS

The Mitumba Association of Kenya in collaboration with the Institute of Economic Affairs, Kenya; Kenya'’s
Import of Second-Hand Clothing and Accessories Between 2016-2020: an Overview of Mitumba Market in
Kenya - Textile Value Chain; https://textilevaluechain.in/in-depth-analysis/kenyas-import-of-seconhand-
clothing-and-accessories-between-2016-2020-an-overview-of-mitumba-market-in-kenya/

29

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41
42

43
44

45
46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

Zoom In: Value Chain Analysis of the Mitumba Industry in Kenya - Fie-Consult, 17 februar 2022;
https://fieconsult.com/zoom-in-value-chain-analysis-of-the-mitumba-industry-in-kenya/

Textile Mountain: The Burden of our Fashion Waste: It is estimated that in Africa “only 70% of imported
garments can actually be resold in the host country. Two thirds of the remaining are cascaded to
lower-value goods and one third is dumped”; https://www.textilemountainfilm.com/about

Textile Mountain - The Hidden Burden of our Fashion Waste — European Environmental Bureau,
https://www.youtube.com/watch?v=UC40FmX8tHw&t=4s

Vogue Business (2021), Secondhand fashion: Is it really good for Africa? —

Carey Baraka, 25 November 2021, Zitat von Liz Ricketts, Vorstand der OR Foundation,
https://www.voguebusiness.com/sustainability/secondhand-fashion-is-it-really-good-for-africa

Der African Growth and Opportunity Act (AGOA) ist ein Handelsgesetz der Vereinigten Staaten, das den
Marktzugang zu den USA fiir qualifizierte Lander in Subsahara-Afrika verbessert. Die Absicht bestand
darin ,,Anforderungen fiir die lokale Beschaffung von Textilstoffen festzulegen, wenn davon ausgegangen
wird, dass in AGOA-berechtigten Landern ausreichende Mengen verfiigbar sind; Stoffe aus Drittlandern
(die Bestimmungen besorgen sich zunéchst nur auf Denim) miissten daher zunéchst lokal oder regional
bezogen werden, bevor Importe aus Drittlandern fir die Weiterausfuhr von Denim-Kleidungsstiicken
verwendet werden kénnen. About AGOA — AGOA.info

Africa Renewal (2017), Protection ban on imported used clothing; https://www.un.org/africarenewal/
magazine/december-2017-march-2018/protectionist-ban-imported-used-clothing!

President Museveni Addresses EALA at start of 4th Meeting of 5th Session - Press Release, eac.int

The East African (2017), EAC divided on ban on used clothes, shoes as US lobbies exert pressure;
https://www.theeastafrican.co.ke/tea/business/eac-divided-on-ban-on-used-clothes-shoes-as-us-
lobbies-exert-pressure-1366786

Equal Times (2018),The EAC raises taxes while the US increases pressure to repeal second-hand clothing ban;
https://www.equaltimes.org/the-eac-raises-taxes-while-the-us?lang=en#.Y159kuhByUl

The Kenyan Wall Street (2020), East African Countries to Raise Tax on Imported “Mitumba” Clothes;
https://kenyanwallstreet.com/east-african-countries-to-raise-tax-on-imported-mitumba-clothes/

Nation (2012), High taxes force used clothes dealers to think Tanzania market; https://nation.africa’/kenya/
business/high-taxes-force-used-clothes-dealers-to-think-tanzania-market--802638

Greenpeace International (2011), Hidden Consequences, the costs of industrial water pollution on people,
planet and profit, May 2011; https://www.greenpeace.org/static/planet4-international-
stateless/2011/05/84034070-hidden-consequences.pdf

Remake (2022), What is Waste Colonisation?; https://remake.world/stories/what-is-waste-colonization/
Textile Value Chain, The Mitumba Association of Kenya in collaboration with the Institute of Economic
Affairs, Kenya; Kenya’s Import of Second-Hand Clothing and Accessories Between 2016-2020:

an Overview of Mitumba Market in Kenya; https://textilevaluechain.in/in-depth-analysis/kenyas-import-of-
seconhand-clothing-and-accessories-between-2016-2020-an-overview-of-mitumba-market-in-kenya/
Global business of secondhand clothes thrives in Africa - AGOA.org

Institute of Economic Affairs, State of Second-Hand Clothes and Footwear Trade in Kenya Report;
https://media.africaportal.org/documents/1614939275_State_of_second-hand_clothes.pdf

Institute of Economic Affairs, op.cit.

Hailey Chalhoub (2012), From Recyclers to Risk-Takers: The Social, Economic and Political Challenges of
Selling Second-Hand Clothes in Kenya, p 20; https://digitalcollections.sit.edu/isp_collection/1387/
Textile Value Chain (2021), Kenya’s Import of Second-Hand Clothing and Accessories between 2016-2020:
An Overview of Mitumba market in Kenya; https://textilevaluechain.in/in-depth-analysis/kenyas-import-of-
seconhand-clothing-and-accessories-between-2016-2020-an-overview-of-mitumba-market-in-kenya/
Leading Economic Indicators January 2022 - Kenya National Bureau of Statistics

FASH455 Global Apparel & Textile Trade and Sourcing (2015), Global Trade of Used Clothing

(Updated: October 2015), https://shenglufashion.com/2015/09/30/global-trade-of-used-clothing/
Institute of Economic Affairs, op.cit. page 19

Calabrese, Linda and Balchin, Neil and Mendez-Parra, Maximiliano (2017):

The phase-out of second-hand clothing imports: what impact for Tanzania?;
https://mpra.ub.uni-muenchen.de/82175/1/MPRA _paper_82175.pdf

Textile Value Chain (2021), op.cit.

Changing Markets (2021), Synthetics Anonymous; fashion brands’ addiction to fossil fuels, June 2021;
http://changingmarkets.org/wp-content/uploads/2021/07/SyntheticsAnonymous_FinalWeb.pdf

Gruber, E.S., Stadlbauer, V., Pichler, V. et al. To Waste or Not to Waste: Questioning Potential Health Risks
of Micro- and Nanoplastics with a Focus on Their Ingestion and Potential Carcinogenicity. Expo Health
(2022). https://doi.org/10.1007/s12403-022-00470-8

Heather A. Leslie, Martin J. M. van Velzen, Sicco H. Brandsma, Dick Vethaak, Juan J. Garcia-Vallejo,
Marja H. Lamoree (2022). Discovery and quantification of plastic particle pollution in human blood.
Environment International. 107199

Jenner, L. C., Rotchell, J. M., Bennett, R. T., Cowen, M., Tentzeris, V., & Sadofsky, L. R. (2022).

Detection of microplastics in human lung tissue using UFTIR spectroscopy. Science of The Total
Environment, 154907.

Greenpeace International (2018), Destination Zero: Seven Years of Detoxing the Clothing Industry, 12th
July 2018; https://www.greenpeace.org/international/publication/17612/destination-zero/


https://ecodesign-centres.org/wp-content/uploads/2020/03/ETC_report_textiles-and-the-enviroment-in-a-circular-economy.pdf
https://ecodesign-centres.org/wp-content/uploads/2020/03/ETC_report_textiles-and-the-enviroment-in-a-circular-economy.pdf
https://www.eea.europa.eu/highlights/private-consumption-textiles-eus-fourth-1
https://www.mckinsey.com/~/media/mckinsey/industries/retail/our%20insights/state%20of%20fashion/2021/the-state-of-fashion-2021-vf.pdf
https://www.mckinsey.com/~/media/mckinsey/industries/retail/our%20insights/state%20of%20fashion/2021/the-state-of-fashion-2021-vf.pdf
https://ellenmacarthurfoundation.org/a-new-textiles-economy
https://www.theguardian.com/fashion/2022/apr/10/shein-the-unacceptable-face-of-throwaway-fast-fashion
https://www.theguardian.com/fashion/2022/apr/10/shein-the-unacceptable-face-of-throwaway-fast-fashion
https://fairwertung.de/blog/blog.21/index.html
https://www.researchgate.net/publication/281463089_Clothing_Poverty_The_Hidden_World_of_Fast_Fashion_and_Second-hand_Clothes
https://www.researchgate.net/publication/281463089_Clothing_Poverty_The_Hidden_World_of_Fast_Fashion_and_Second-hand_Clothes
https://www.bbc.com/news/magazine-30227025
https://oxfamilibrary.openrepository.com/bitstream/handle/10546/112464/rr-impact-second-hand-clothing-trade-developing-countries-010905-en.pdf;sequence=1
https://oxfamilibrary.openrepository.com/bitstream/handle/10546/112464/rr-impact-second-hand-clothing-trade-developing-countries-010905-en.pdf;sequence=1
https://www.statista.com/statistics/826162/apparel-resale-market-value-worldwide/
https://oec.world/en/profile/hs92/used-clothing
http://www.weardonaterecycle.org/about/clothing-life-cycle.html
http://www.weardonaterecycle.org/about/clothing-life-cycle.html
https://www.abc.net.au/news/2021-08-12/fast-fashion-turning-parts-ghana-into-toxic-landfill/100358702
https://www.bmuv.de/gesetz/kreislaufwirtschaftsgesetz/
https://www.eac.int/
http://www.tanzaniagateway.org/docs/textile_industry_and_the_mitumba_market_in_tanzania.pdf
https://www.reuters.com/article/kenya-textiles-idINKCN0I41ZE20141015
https://www.globalfashionagenda.com/publications-and-policy/pulse-of-the-industry/
https://www.cbsnews.com/news/ghana-fast-fashion-environmental-disaster/
https://www.youtube.com/watch?v=UC4oFmX8tHw&t=4s
https://www.eac.int/press-releases/658-1161-153-president-museveni-addresses-eala-at-start-of-4th-meeting-of-5th-session
https://www.greenpeace.org/static/planet4-international-stateless/2011/05/84034070-hidden-consequences.pdf
https://www.greenpeace.org/static/planet4-international-stateless/2011/05/84034070-hidden-consequences.pdf
https://agoa.info/news/article/15417-global-business-of-secondhand-clothes-thrive-in-africa.html
https://media.africaportal.org/documents/1614939275_State_of_second-hand_clothes.pdf
https://textilevaluechain.in/in-depth-analysis/kenyas-import-of-seconhand-clothing-and-accessories-between-2016-2020-an-overview-of-mitumba-market-in-kenya/
https://textilevaluechain.in/in-depth-analysis/kenyas-import-of-seconhand-clothing-and-accessories-between-2016-2020-an-overview-of-mitumba-market-in-kenya/
https://www.knbs.or.ke/download/leading-economic-indicators-january-2022/
https://shenglufashion.com/2015/09/30/global-trade-of-used-clothing/
http://changingmarkets.org/wp-content/uploads/2021/07/SyntheticsAnonymous_FinalWeb.pdf

Fachgesprach:
“Nachhaltige Kleidung”

SYSTEM ——
CHANGE GREEN -
WASHING

E—
Planet before economy



verfoullonni
Ausschussstempel


I ——
Die Textilindustrie
Klima- und Umweltkatastrophe

https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion

Chemikalien:

Bis zu 3.500 Chemikalien; viele umwelt- und gesundheitsschadlich
Einer der groBten StiBwasser-Verschmutzer weltweit

Selbst Einhaltung von bestehenden Gesetzen verhindert keine
Umweltverschmutzung

GREENPEACE FORDERUNG AN 80 BRANDS:

DetoxMyFashion - ab 2011

Verantwortung: fir Chemikalien-Eintrage

durch Lieferketten

Vision: Detox-To-Zero als Ziel flir 2020 & roadmap
Right-to-now & transparente Umsetzung
Erweiterte Herstellerverantwortung (EPR)

fir den gesamten Lebenszyklus von Produkten



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion - Clean Factory Ansatz

siehe Report: Destination Zero:



https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion - nur per Gesetz

siehe Report: Mehr SHEIN als Sein

Fast Fashion wird zu Ultra-Fast-Fashion

Téaglich 6000-9000 neue Designs bei SHEIN
Verkauf online an den Beho6rden und Kontrollen vorbei

15% der Textilen oberhalb den REACH-Normen der EU
> stellenweise Uber das 100fache Uberschritten


https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf

I ———
Die Textilindustrie
Greenpeace Empfehlungen - Uberarbeitung von REACH

Wie aus diesem Bericht hervorgeht, wird selbst die bereits verabschiedete REACH-Verordnung nicht vollstandig durchgesetzt
oder eingehalten. Daher sollte der Prozess der Uberarbeitung und Regulierung vorrangig Folgendes beinhalten:

e  Mdglichkeit flr Blrger:innen und zivilgesellschaftliche Gruppen, zustéandige Behérden zu alarmieren, wenn sie Beweise
fiir eine besorgniserregende Situation oder die Nichteinhaltung von Vorschriften aufdecken
> Sie sollten Zugang zu Gerichten erhalten, wenn die Behérden ihren Pflichten nicht nachkommen.

e Verhangung strenger Sanktionen bei Nichteinhaltung
e Ermdglichung eines Schnellverfahrens fir EU-Institutionen und -Staaten, um gefahrliche Gruppen von Chemikalien
schnell aus Konsumgiitern und gewerblichen Produkten zu verbannen und damit Chemikalien-Gruppen anstatt einzelne

Chemikalien zu regulieren
e Verbot der Ausfuhr von Chemikalien, wenn ihre Verwendung in der EU verboten ist



https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf

Die Textilindustrie

DetoxMyFashion - Lieferketten kdnnen der Gamechanger sein

> Das aktuelle Lieferkettengesetz - ein Papiertiger

siehe Report: Einflihrung der erweiterten

Herstellerverantwortung fir das

Chemikalien-Management globaler
Lieferketten



https://www.greenpeace.de/publikationen/s02231-greenpeace-report-2018-detox-destination-zero.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/s03101-greenpeace-fallstudie-detox-20200817.pdf
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Die Textilindustrie
DetoxMyFashion - Lieferketten kdnnen der Gamechanger sein



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
Det)xMyFashion - Lieferketten kdnnen der Gamechanger sein

GREENPEACE FORDERUNGEN

e Klimabezogene Sorgfaltspflichten miissen
sanktionierbar in das EU-Lieferkettengesetz (LKG)
integriert werden.

> Die deutsche Bundesregierung untergrébt
den gréBten Klimaschutz-Hebel des EU-LKG,
indem sie sich gegen eine Sanktionierbarkeit auf

EU-Ebene positioniert.



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Fast Fashion wird niemals nachhaltig sein



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf

Die Textilindustrie

Fast Fashion wird niemals nachhaltig sein

70% der Textilien bestehen aus
synthetischen Fasern - Ol/Gas

Uberproduktion wird illegal in
Kambodscha verbrannt /oder Retouren

in Deutschland zerstort

Textilmillexport - 40% der Second
Hand Ware in Ostafrika ist Mll


https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
Fast Fashion wird niemals nachhaltig sein

GREENPEACE FORDERUNGEN

e  Wir brauchen ein Gibergeordnetes Ressourcenschutzgesetz mit absoluter Reduktion des
Ressourcenverbrauchs

Bis 2050 muss die Nutzung von abiotischen Primarrohstoffen (wie z.B. fossile Energietrager und mineralische
Rohstoffe) von aktuell ca. 17-19 t/Kopf/Jahr TMC (Total Material Consumption abiotisch) auf maximal 6 t/Kopf/Jahr

(TMCabiot) reduziert werden.


https://www.ressourcenwende.net/wp-content/uploads/2021/06/Policy-Brief_Ressourcenschutzziele_Juli2021.pdf
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Die Textilindustrie
Fas: Fashion wird niemals nachhaltig sein

GREENPEACE FORDERUNGEN

e Textilhandler miissen zu Textil-Dienstleistern werden

Ab 2035 sollten nur noch 40% der Textilen neugekauft &
produziert werden - und 60% durch die Alternativen

wie Second Hand, Leihen, Teilen, Tauschen und Reparatur
gedeckt werden.

Bis 2030 sollten 10% der deutschen Verkaufsflachen fiir die
Alternativen zum Neukauf bereitgestellt werden.



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf
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Die Textilindustrie
Gre 2nwashing ist schlimmer als nichts zu tun



https://www.greenpeace.de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-mode-maerchen-pt1.pdf

Die Textilindustrie
Die Alternativen zum Neukauf mussen das neue Normal werden

e Die Bereitschaft der Bevolkerung ist da - die Angebote und die
Rahmengesetzgebung fehlt.

e 340 Millionen weniger neuer Kleidungsstticken in deutschen

Schranken
e Junge Frauen haben 20% weniger Textilien als noch 2017
gekauft
e 2022 gibt 45% der Befragten an, Kleidung auch gebraucht zu
TES— siehe Report: Nachhaltigkeit ist tragbar

e (ber 38% der jungeren Frauen hat schon mal ein Textil

ausgeliehen, privat oder von professionellen Anbietern



https://www.greenpeace.de/publikationen/220728-greenpeace-report-nachhaltigkeit-mode.pdf
https://www.greenpeace.de/publikationen/220728-greenpeace-report-nachhaltigkeit-mode.pdf
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Eine nachhaltige Textilnutzung

Angebote und die Rahmengesetzgebung fehit



https://www.greenpeace.de/publikationen/220728-greenpeace-report-nachhaltigkeit-mode.pdf

Die Textilien-Politik
Gieenpeace Empfehlungen an die Politik

e Die EU-Textilstragie muss in nationale Recht umgesetzt
werden

e Vision, dass ,,bis 2030 die in der EU auf den Markt
gebrachten Textilerzeugnisse langlebig und recycelbar sind,
zu einem groBen Teil aus recycelten Fasern bestehen, frei
von geféhrlichen Stoffen sind und unter Beachtung der
sozialen Rechte und der Umwelt hergestellt werden.”

e Plane fir verbindliche Anforderungen an Haltbarkeit,
Recyclingfahigkeit, Reparatur und Wiederverwendung

e Erweiterte Herstellerverantwortung (Extended Producer
Responsibility EPR), die auf MaBnahmen zur
Abfallvermeidung und Wiederverwendung ausgerichtet ist

Verpflichtung zur EinfUhrung eines ,Digitalen
Produktpasses fiir Textilien” auf der Grundlage
verbindlicher Informationsanforderungen zur
Kreislaufwirtschaft und anderen wichtigen
Umweltaspekten”

Eine Strategie zur Entgiftung der Textil-
Lieferkette, die verhindert, dass Wasserwege im
Globalen Siden verschmutzt werden

Ein Ausstieg aus synthetischen Fasern bei der
Herstellung von Textilien; die Produkte sollen
biologisch abbaubar und kompostierbar sein (Cradle
to Cradle) sowie frei von gefahrlichen Chemikalien,

um Umweltverschmutzung zu verhindern



https://www.greenpeace.de/publikationen/S04261_DE_Konsumwende_Studie_Mehr_Schein_v5.pdf
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Nachhaltige Bekleidu
Antje von Dewitz, CE

Deutscher Bundestag

Parlamentarischer Beirat
f. nachhaltige Entwicklung

Ausschussdrucksache

20(26)27

45 Produzenten weltweit
20% Deutschland und Europa
* 80% Asien (v.a. Vietnam)

> 150 Materiallieferanten weltweit
13% Deutschland und Europa
 87% Asien (v.a. Taiwan) und USA



verfoullonni
Ausschussstempel


"%
s ot eal
-+
BT e
e
L I
P -
R
: ¥

NACHHALTIGES
DESIGN

RECYCLING &
ENTSORGUNG

UMWELTFREUNDLICHE
MATERIALIEN

T

LANGER GEBRAUCH, PFLEGE VERANTWORTUNGSVOLLE
& REPARATUR PRODUKTION
\ /

GREEN
SHAPE

VAUDE ECO
PRODUCT

GRUNER
KN@®PF

SOZIAL. OKOLOGISCH. STAATLICH.
UNABHANGIG ZERTIFIZIERT.



NV~ nach




NACHHALTIGES
S—__ DESIGN
RECYCLING & —
ENTSORGUNG UMWELTFREUNDLICHE
MATERIALIEN GREEN
VAUDE ECO
PRODUCT
L)
et
LANGER GEBRAUCH, PFLEGE VERANTWORTUNGSVOLLE
& REPARATUR PRODUKTION )
~ GRUNER

KN©PF

SOZIAL. OKOLOGISCH. STAATLICH.
UNABHANGIG ZERTIFIZIERT.



A.A
 Green Shape als Meta-Label &
Management System

0. GRUNER » um klare interne Ziele zu
; KN© PF setzen
> zertifizierte Materialien &

Zutaten zu nominieren
Green Shape

Material Standards

(Auswahl)  Klare Spezifizierung durch

. Manufacturing Restricted
\ 5 @Rﬂm Substances List (MRSL) fiir
) S nicht-nominierte Materialien

e Kontrolle durch Abwassertests
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Green Shape Produktionsstandards

ISO
‘ i

140012015

Gepriftes
Umweltmanagement

FAIR
WEAR

bluesign

SYSTEM
PARTNER

A.A
Sozial- und Umweltaudits in
Produktionsstatten

Unterstutzung der
Produktionsstatten durch
Managementsysteme
(Professionalisierung &
Zukunftsfahigkeit)

Voraussetzung: lange,
vertrauensvolle
Partnerschaften &
kontinuierlicher, gemeinsamer
Verbesserungsprozess
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EOG Climate Action Project

o /|co.\ &

OUTDOOR
'GROUP

B
Bl Biindnis fiir
Bl nachhaltige Textilien

@ ZDHC

Zero Discharge of
Hazardous Chemicals

OQ Sustainable

Apparel Coalition

A.A

Initiativen und
Zusammenarbeit mit anderen
Brands, um Krafte zu biindeln
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NACHHALTIGES
— DESIGN

RECYCLING &
ENTSORGUNG

LANGER GEBRAUCH, PFLEGE
& REPARATUR

UMWELTFREUNDLICHE
MATERIALIEN

VERANTWORTUNGSVOLLE
PRODUKTION

_—

GREEN
SHAPE

VAUDE ECO
PRODUCT

A.A

GRUNER
KN@®PF

SOZIAL. OKOLOGISCH. STAATLICH.
UNABHANGIG ZERTIFIZIERT.



REPARIEREN STATT WEGWERFEN!

VAUDE & IFIXIT ZEIGEN WIE’'S GEHT.
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PRODUCT
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KN@®PF

SOZIAL. OKOLOGISCH. STAATLICH.
UNABHANGIG ZERTIFIZIERT.



Sortenrein und trotzdem funktional?




A.A
100% auditierte Lieferanten

> 90% der Produkte in
Green Shape

> 70% in recycelten Materialien

Hohe jahrliche Einsparungen an
CO2, Wasser & Energie

nachhaltige Transformation ist
moglich
Starker Innovationstreiber &

hohe Zukunftsorientierung,
wichtiges Markenfundament!



A.A
Hoherer Aufwand und Risiko
Hohere Kosten, oft dramatisch

hoher bspw. fiir recycelte
Materialien

Umstellung auf erneuerbare
Energien in Lieferketten extrem
schwierig

Fehlende Rahmenbedingungen
fur Textilrecycling

Nach wie vor herausfordernder
Pionierweg

Level playing field und politische
Rahmenbedingungen benotigt!



AN
Beispiele fur forderliche politische Rahmengebung

/ I\ » Lieferkettengesetz auch fiir kleinere
@ | Unternehmen, auch inkl. Umweltaspekten
—

— » Vorgabe oder Anreize zur Nutzung von Umwelt-

— und Sozial-Standards, um Nachfrage zu erhéhen
= und somit Kosten zu reduzieren

= » Ausrichtung der o6ffentlichen Beschaffung auf
o nachhaltige Standards (bspw. Griiner Knopf)



AN
Beispiele fur forderliche politische Rahmengebung

» CO2-Bepreisung, die auch auf Materialien durchschlagt

» Forderprogramme fir Unterstitzung der Energiewende
in den Lieferlandern

» Reduzierung von MwSt-Satze fir nachweislich
nachhaltige Produkte (bspw. Griiner Knopf),
recycelte Materialien, Mono-Material-Produkte,
Reparaturdienstleistungen oder Second Hand Produkte




Pressekontakt

Pressekontakt:

VAUDE Sport GmbH & Co. KG
Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Vaude StralRe 2

D-88069 Tettnang, Germany
Tel.: +49 (0)7542 5306-0

Fax: +49 (0)7542 5306-60
www.vaude.com

Company & CSR: Birgit Weber
Tel.: +49 (0)7542 5306-173 | birgit.weber@vaude.com



http://www.vaude.com/
mailto:birgit.weber@vaude.com
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